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OZET: Bu arastirmada; Amasya ili merkez ilgedeki kiraz iireten tarim isletmelerinin pazarlama ve pazarlama
sorunlar1 incelenmistir. Arastirmanin ana materyalini, 2016-2017 tiretim doneminde 12 adet kdyde kiraz iiretimi
ile ugrasan ve Neyman Yontemi ile belirlenen 68 adet tarim isletmesinden anket yoluyla elde edilen birincil
veriler olusturmaktadir. Arastirmaya katilan {ireticilerin ortalama yas1 41,12 y1l ve ortalama hanehalki genisligi
6.41 kisi olarak hesaplanmustir. Ureticilerin ortalama yillik tarimsal gelirleri 82 426.47 TL’dir. Isletmelerin
ortalama arazi genisligi 15.90 dekar ve kirazin verimlilik ortalamasi 1 894.28 kg/da olarak bulunmustur.
Ureticilerin karsilastiklar1 baslica pazarlama sorunlari; istenildigi zaman alici bulunamamasi (%51.47), fiyat
diisiikliigii (%25.00) ve iireticiler arasinda birlikteligin olmamasidir (%10.30). Uretilen iiriiniin nemli bir kismi
ihra¢ edilmektedir ve ihra¢ fiyati daha yiiksektir. Arastirmadan elde edilen bulgulara gore; Amasya/Merkez
ilcede kirazin iiretim potansiyelinden daha iyi yararlanmak icin iireticilerin birlik veya kooperatif seklinde
orgiitlenmeleri tesvik edilmeli, kiraz alim merkezlerinin, kiraz alimini kolaylastirict sekilde diizenlenmeli ve
iiretim bolgesinde 6n sogutmali paketleme tesislerinin kurulmasi konusunda iireticilere destek saglanmalidir.

Anahtar Kelimeler — Kiraz, Pazarlama, Sorunlar, Amasya

The Marketing and Marketing Problems of the Enterprices of Cherry
Producers in the Province of Amasya

ABSTRACT: In this research, the marketing and marketing problems of the enterprices of cherry producers in
the province of Amasya have been investigated. The parent material of the study is composed of the primary
data which was collected through a questionnaire from 68 agricultural enterprises selected through Neyman
Method in 12 villages that are engaged in producing cherry belongs to the 2016-2017 production period. It was
calculated that the average age of the cherry producers in the study was 41,12 and the average population of the
household was 6,41. The yearly agricultural income of the producers is TL 82 426.47. The average land size of
the farms is 15.90 decare and the average cherry productivity is 1 894.28 kg/decare. The major marketing
problems of the cherry producers are determined as follows; unavailability of buyers on request (51.47%), low
price (25.00%) and no cooperation between producers (10.30%). Most portion of the cherry is exported and its
export price is higher. An important part of the produced harvest is exported and the export price is higher.
According to the results of the study, in order to benefit from the potential of cherry production, producers
should be promoted to be organized in the form of an association or cooperative, cherry purchasing centers
should be arranged in order to facilitate cherry purchase and producers should be supported in the matter of
establishing precooling packaging facilities in the area of production.
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1. Giris

Tarim sektorii; milli gelirde, istihdamda, dis ticarette, tarima bagli ve dayali sanayilerde,
desteklemelerde ve tliketim harcamalarindaki payir ile insanlarin zorunlu gereksinim
maddelerini iireten bir sektor olarak ekonomilerde 6nemli bir yere sahiptir. Gliniimiizde tarim
sektoriiniin boyutlar1 {ilkelerin gelismislik diizeyine bagli olarak farklilik gostermektedir.
Gelismis iilkeler ticari tarim olgusuna ulagsmis olmalarina ragmen, az gelismis ya da
gelismekte olan iilkelerde tarimsal faaliyetler 6z tiiketime yonelik ya da ticari tarimin
baslangic1 asamalarindadir.

Diinya’da yetisen 140 tiir bahge bitkisinin 80 tiirlinden fazlas1 iilkemizde yetistirilmektedir.
Tiirkiye, birgok meyve tiirlinlin gen merkezi olarak, meyvecilik kiiltiiriiniin anavatanidir
(Anamerig, 1986). Bircok meyve tiirlinde oldugu gibi, kirazin anavatanlarindan biri de
Anadolu'dur. Digerleri Giiney Kafkasya, Hazar Denizidir. Bugiin yabani olarak doguya dogru
Iran ve Afganistan, batiya dogru Balkanlar, Isvicre ve hatta Iskandinavya'da Kiraz
yetistirilmektedir (Cirtlik, 2006).

Tirkiye’nin birgcok yoresinde meyvecilik tek ge¢im kaynagidir. Karadeniz sahilleri, Ege
Bolgesi, Akdeniz kiyilari, Nigde, Erzincan, Gaziantep, Amasya, Gilimiishane ve Tokat gibi
bircok ilde meyvecilik birinci derecede Onemlidir. Iliman iklim meyveleri arasinda,
meyvelerini en erken olgunlastiran tiirlerden birisi kirazdir. Tercih edilen bir meyve olarak dis
pazarlarda aranmasi, 6zellikle son yillarda kiraza olan talebin artmasina neden olmaktadir
(Kiiden, 2001).

Kiraz kiiltiiriiniin yapildig1 en eski yer Anadolu’dur. Tiirkiye’de, Kuzey Anadolu Daglar1 ve
Dogu Toroslarda yabani tiplerine bol miktarda rastlanmaktadir. Diinyada 1500 civarinda kiraz
tiri bulunmaktadir (Anonim, 2017a). Kiraz tiretiminde ticari anlamda 6nemli iretici tilkeler;
Amerika, Tiirkiye, Fransa ve Italya'dir (Eryilmaz, 2008). Tiirkiye’de iiretim rekoltesi yiiksek
olmasina ragmen; kirazin tretim kalitesi ve dis pazarlara satis miktar1 istenilen seviyede
degildir (Anonim, 2017a).

Tiirkiye’de kiraz iretiminde aga¢ basina verim yaklagik 25 kg'dir. Tiirkiye’deki kiraz
tretiminin (%10) disiik bir miktar1 ihrag edilebilmektedir. Tiirkiye’de kirazin taze meyve
olarak ihracinin yani sira; Starks Gold, Gilli, Akgilli ve 0900°1in islenerek satilmasi da giderek
artmaktadir (Anonim, 2017a). Tiirkiye’de meyve iiretimi; beslenme, meyve isleyen sektorlere
hammadde temini ve dis ticarete konu olmasi agisindan énemli bir tarimsal {iretim is koludur
(Karagayir, 2010). Tiirkiye'de kiraz tiretiminde yildan yila artis oldugu goriilmektedir. 2016
yil1 itibariyle 599 650 ton ile kiraz iiretiminde Diinya'da birinci sirada yer almaktadir. Bunu
Amerika (385 bin ton) ve Cin (220 bin ton) takip etmektedir (Anonim, 2017b). Tiirkiye'de
kiraz {iretiminin neredeyse tamamina yakini; Diinya'nin en 6nemli kirazlar1 arasinda yer alan
ve Avrupa'da "Tiirk Kiraz1" olarak bilinen 0900 tiirinden olusmaktadir (Erdal ve ark., 2014).

Kocaeli, Yalova, Aksehir, Adana/Saimbeyli, Nigde/Ulukisla, Malatya/Yesilyurt,
Izmir/Kemalpasa, Eregli, Goller Bolgesi, Tokat-Amasya bolgesi ve Karadeniz kiyilari
Tiirkiye'nin 6nemli kiraz liretim merkezleri olarak dikkat ¢ekmektedir (Kiiden ve Kaska,
1997). Amasya, Tiirkiye kiraz tiretiminin yaklasik % 4'{inii karsilamaktadir. Amasya'da 2016
yil1 verilerine gore toplu meyveliklerin alan1 25 291 dekardir. Aga¢ basina ortalama verim 34
kg olup bu agaglardan yaklasik 25 bin ton kiraz tiretilmistir. Meyve veren yasta 739 425 adet,
meyve vermeyen yasta 312 110 olmak {izere toplam 1 051 535 adet kiraz agaci bulunmaktadir
(Anonim, 2017b).



NALINCI ve KIZILASLAN /GBAD, 2019, 8 (3), 29-43 31

Amasya’da kiraz bahgesi tesisinin ¢ogunlukla klasik formda agaglar ile yapilmaktadir. Tam
bodur kiraz iretiminin yiikksek maliyeti nedeniyle hi¢ uygulanmamasi ihracat agisindan
Amasya'nin zayif kalmasina neden olmaktadir (Anonim, 2017c). Amasya'da iiretilen
kirazlarin 6zellikle dnceki yillarda tamamina yakin kismi i¢ piyasaya sunulmaktaydi. Bunun
baslica nedenleri; ihra¢ nitelikli ¢esit azlig1, isletmelerin yeteri kadar potansiyel bulamamasi,
On sogutma, standardizasyon, paketleme gibi tesislerin olmamasidir.

Pazarlama ile ilgili sorunlarin en Onemli kismini {iretimde meydana gelen sorunlarin
yansimasi olusturmaktadir. Zira mevcut pazar sartlar1 ve tiiketici talepleri géz ardi edilerek
veya bir projeksiyon olusturmadan bahge tesis edilmektedir. Ozellikle kiraz iiretiminde
Tiirkiye basta Avrupa iilkeleri olmak {izere ihracat agirlikli tiretim yapmaktadir. Son yillarda
Avrupa iilkelerindeki tiiketicilerin istekleri dogrultusunda EUREPGAP Sertifikasina uygun
kiraz tiretimi, ihracat agisindan, gereklidir.

Bu aragtirmanin amaci; Amasya/Merkez il¢ede kiraz iiretimi ve pazarlama yapisindaki
mevcut durumun ortaya konmasi, pazarlama sekilleri ve Ozelliklerinin belirlenmesi, kiraz
treticilerinin  sosyo-ekonomik yapilarinin  ortaya konulmasi, isletme ozelliklerinin
belirlenmesi, kiraz isletmelerinde yasanan sorunlar ve bunlara iligkin Onerilerin
gelistirilmesidir.

2. Materyal ve Yontem

Arastirmanin ana materyalini, 12 adet kdyde kiraz {iretimi ile ugrasan toplam 68 adet iiretici
ile yapilmis anketler sonucu elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. Bununla birlikte,
aragtirma ile ilgili bagka arastirma sonuglari ve kurum/kurulus kayitlarindan da
yararlanilmistir. Anketlerle toplanan veriler 2016-2017 fretim ddnemine aittir. Anket
caligmasi 1-31 Mart 2017 tarihleri arasinda yapilmistir.

Verilerin toplanmasi asamasinda ilk 6nce, Amasya ili merkez ilgede kiraz yetistiriciliginin
yapildig1 107 adet koyden amagli drnekleme ile toplam 12 adet kdy belirlenmistir (Aydinlik,
Bogazkdy, Cigdemlik, Duruca, Ilyas, Kalekdy, Kizilkislacik, Kizseki, Mahmatlar, Sevincer,
Yesil Yenice ve Ziyaret). Bu koylerde faaliyet gdsteren 434 tarim isletmesi kiraz alanlari
Amasya Tarmm Il Miidiirliigii kayitlarindan belirlenmistir. Bu isletmelerin kiraz alanlari
incelendiginde 0.5 dekardan az kiraz yetistiriciligi yapan 13 tane isletme kapsam disinda
birakilarak 421 adet tarim isletmesi arastirmanin popiilasyonunu olusturmustur. Bu
popiilasyondan Neyman Y 6ntemi ile belirlenen 68 adet tarim isletmesinden anket yoluyla elde
edilen bilgiler ise arastirmada analiz edilen ana materyali meydana getirmistir.

Arastirma bolgesinde tarim isletmelerinin muhasebe kayitlarinin olmayisi sebebiyle ciftcilerin
beyanina dayal:1 bilgiler 6nceden gelistirilmis anket formlarina islenmis ve bu anket formlari
calismanin ana materyalini olusturmustur. Arastirma bolgesine ait bilgiler; Amasya Valiligi,
Niifus Il Miidiirliigii, Amasya Tarim Il Miidiirliigii, Amasya Ticaret ve Sanayi Odasi, Il
Meteoroloji Miidiirliigii kayit, rapor ve yayimnlarindan saglanarak arastirmada kullanilmistir.

Ornege ¢ikan tiim koyler ziyaret edilerek koylerdeki isletmeler ile bunlarin arazi biiyiikliikleri
saptanmistir. Orneklemde yer alan isletmelerin arazi varliklar1 dikkate alinarak varyasyon
katsayist (CV) hesaplanmigtir. Varyasyon katsayist % 89.00'dur. Varyasyon katsayisi bir
ornekleme iligkin verilerin, degerlerin homojen veya heterojen olma diizeyini gostermesi
acisindan onemlidir. Arastirmada Varyasyon katsayis1 % 75den biiyiik oldugu icin tabakali
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ornekleme kullanilmigtir (Cigcek ve Erkan, 1996). Popiilasyona ait varyasyon degerinin
%75'ten yliksek cikmasi popiilasyonun heterojen oldugunu gostermektedir. Bu baglamda
popiilasyonu homojen hale getirmek i¢in kiraz isletmelerinin tabakalara ayrilarak incelenmesi
gerektigine karar verilmistir.

Bu itibarla popiilasyonun tabakalara ayrilmasi isleminde isletmeler arazi biiyiikliikklerine gore
siralanmig olup popiilasyonun 1-5 dekar ve 6- + dekar olmak iizere iki tabaka seklinde
incelenmesine karar verilmistir. Buna gore %95 giiven araligi ve ortalamadan %1 sapma ile
(t tablo degeri = 1.96), yapilmasi gereken anket sayisi belirlenmistir. Orneklemede Neyman
Yontemi kullanilmis ve 6rnek hacmi su formiille hesaplanmistir:

n

> (Nh.sh) d
" N?D?+ > Nh(sh)? °=7

Belirlenen 6rnek hacminin tabakalara dagitilmasinda asagidaki formiil kullanilmigtir.

. Nh.Sh.n
> Nh.Sh

Bu baglamda, Amasya/Merkez ilgede 68 adet isletme ile ¢alisilmasi uygun bulunmustur. 68
adet 6rnegin tabakalara dagiliminda I. Tabaka 24 ve II. Tabaka da 44 isletme ile arastirma
(anket) yapilacagma karar verilmistir. 68 adet isletmede kimlerle anket yapilacaginin
belirlenmesinde tesadiifi sayilar cetveli kullanilmistir.

Cizelge 1. Popiilasyonu olusturan isletmelerin tabakalandirma bilgileri ve 6rnek hacminin
tabakalara dagilimi
Table 1. Stratification data of the enterprises population and distribution of the sample

quantity to the stratified
Tabaka | Tabaka Ornek Tabakadaki | Standart
No Smir1 | Ortalamasi Isletme Sapma (Nh*Sh) (Nh*Sh)? n
(da) (da) Sayis1 (Nh) (Sh)
| 1-5 2.995 281 14214 399.4134 567.7262 24
| 6-+ 11.055 140 5.3647 751.058 | 4029.2009 44
Toplam -—- 5.675 421 -—- | 1150.4714 | 4596.9271 68

Arastirmada, Uretici elde edilen tiim bilgiler isletme biiylikliik gruplarina ve igletmeler
ortalamasina gore siniflandirilarak analiz edilmistir. Calisma konusuyla ilgili ikinci verilerin
ve anketlerden elde edilen birincil verilerin faktorler itibariyle karsilastirma ve
degerlendirmesinde aritmetik ortalama ve yiizde hesaplarindan yararlanilmistir. Anket
sonuglarindan elde edilen veriler, ¢izelgeler halinde sunulmustur.

3. Bulgular
Aragtirma bulgularinin birinci bdliimiinde {ireticilerin sosyo-ekonomik niteliklerine,

ikinci bolimde isletme Ozelliklerine, {i¢lincli boliimiinde kiraz iiretim ve pazarlama
sorunlarina iligkin bilgilere yer verilecektir.
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3.1. Sosyo-Ekonomik Nitelikler

Cizelge 2. Ureticilerin baz1 sosyo-ekonomik ve demografik 6zellikleri
Table 2. Some socio-economic and demographic characteristics of producers

ISLETME GRUPLARI Isletmeler Ortalamast
1. Grup (24) 2. Grup (44) (68)
Frekans % Frekans % Frekans %
Erkek 21 87.50 36 81.82 57 83.82
Cinsiyet Kadin 3 12.50 8 18.18 11 16.18
Toplam 24 100.00 44 100.00 68 100.00
Evli 22 91.67 44 100.00 64 97.06
Medeni Durum  {Dul 2 8.33 0 0 2 2.94
Toplam 24 100.00 44 100.00 68 100.00
<=35 5 20.83 14 31.82 19 27.94
36-45 11 45.84 19 43.18 30 44,12
46-55 5 20.83 6 13.64 11 16.18
Yas (y1l) 56-65 3 12,50 5 11.36 8 11.76
Toplam 24 100.00 44 100.00 68 100.00
Ortalama y1l 42.75 40.23 41.12
Okur-yazar 0 0 2 4.55 2 2.94
Egitim Durumu Ilkokul 12 50.00 12 27.27 24 35.29
Ortaokul 10 41.67 26 59.09 36 52.94
Lise 2 8.33 4 9.09 6 8.83
1-3 4 16.66 3 6.82 7 10.29
4-6 12 50.00 21 47.73 33 48.53
Kisi Sayist 7-9 7 29.17 14 31.82 21 30.89
10-+ 1 417 6 13.63 7 10.29
Toplam 24 100.00 44 100.00 68 100.00
Ortalama kisi 6.04 6.61 6.41
13-22 2 8.33 9 20.45 11 16.18
Tanmla Ugrasma 23-32 10 41.67 21 47.73 31 45.58
33-42 8 33.33 7 15.91 15 22.06
Siiresi (y1l) 43-52 4 16.67 7 15.91 11 16.18
Toplam 24 100.00 44 100.00 68 100.00
Ortalama y1l 33.38 29.91 31.13
36 000-56 000 11 45.83 0 0 11 16.18
Yillik 56 001-76 000 12 50.00 4 9.09 16 23.53
Tarimsal 76 001-96 000 1 4.17 32 72.73 33 48.53
Gelir 96 001-+ 0 0 8 18.18 8 11.76
Toplam 24 100.00 44 100.00 68 100.00
Ortalama gelir 58 125.00 95 681.82 82 426.47
13 000-23 000 14 58.34 2 4.54 16 23.53
Yillik 23 001-33 000 8 33.33 24 54.55 32 47.06
Tarimsal 33 001-43 000 2 8.33 11 25.00 13 10.12
Gider 43 001-+ 0 0 7 15.91 7 10.29
Toplam 24 100.00 44 100.00 68 100.00
Ortalama gider 23000.00 35636.36 31176.47
10 000-25 000 5 23.81 19 50.00 24 40.68
25 001-40 000 10 47.61 9 23.68 19 32.20
Yillik 40 001-55 000 3 14.29 7 18.42 10 16.95
Tarim dis1 55 001-+ 3 14.29 3 7.90 6 10.17
Gelir Toplam 21 100.00 38 100.00 59 100.00
Ort. Tarimdis1 gelir 34 857.14 31447.37 32661.02
56 000-86 000 10 41.67 1 2.27 11 16.18
Yillik 86 001-116 000 13 54.17 20 45.45 33 48.53
Toplam 116 001-146 000 1 4.16 17 38.64 18 26.47
Tarimsal 146 001-+ 0 0 6 13.64 6 8.82
Gelir Toplam 24 100.00 44 100.00 68 100.00
Ort. toplam gelir 88 625.00 123 086.36 110 923.53
Bagkur 16 66.67 31 70.45 47 69.12
Sosyal Giivence |SGK 8 33.33 13 29.55 21 30.88
Toplam 24 100.00 44 100.00 68 100.00
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Cizelge 2’de dreticilerin %83.82’si erkek, 9%16.18’si kadin olup 1. grup isletmelerde
%87.50’s1 erkek, %16.12°si kadin, 2. grup isletmelerde %81.82’si erkek, %18.12’si kadindir.
Ureticilerin %97.06°s1 evli, %2.94°ii dul statiisiindedir. 1. grup isletmelerde %91.67’si evli,
%8.33’ii dul, 2. grup isletmelerde %100'i evli olarak bulunmustur. Ureticilerin cogunlugunun
36-45 yas arasinda yer aldigi ve 1. grup isletmelerde %45.84, 2. grup isletmelerde
%43,18 orani ile basta geldigi goriilmektedir. Ureticilerin yas ortalamasi; 1. grup isletmelerde
42.75 yil, 2. grup isletmelerde 40.23 yil ve isletmeler ortalamasinda ise 41.12 yil olarak
bulunmustur. Ureticilerin ¢ogunlugu %52,94 ile ortaokul mezunu olduklari goriilmektedir.
1. grup isletmelerde %50,00 orani ile ilkokul mezunlari, 2. grup isletmelerde %59,09 orani ile
ortaokul mezunlar1 ¢ogunlugu olusturmaktadir. Okur-yazar olmayan ve {iniversite mezunu
yoktur. Ureticilerin ailedeki ortalama kisi sayis1 6,41, 1. grup isletmelerde 6.04, 2. grup
isletmelerde 6.61 olarak bulunmustur. En fazla kisi sayis1 %48.53 ile 4-6 kisi araliginda yer
almaktadir. Tarmmla ugrasan kisi ortalamasi ise 5,12'dir. Ureticilerin biiyiik bir kismi
(%45.58'1) 23-32 yil arasinda tarimla ugrasmakta olup, tarimla ugrasma yili isletmeler
ortalamasi 31.13 yil, 1. grup isletmelerde 33.38 yil ve 2. grup isletmelerde 29.91 y1l'dir.

Ureticilerin ¢ogunlugu %48.53 ile yilda 76 001-96 000 TL gelir arahginda yer almaktadir.
Yillik tarimsal gelir ortalamas1 82 426.47 TL, 1. grup isletmelerde 58 125,00 TL, 2. grup
isletmelerde 95 681,82 TL'dir. Yillik tarimsal gider en fazla %47.06 ile 23 001-33 000 TL
araliginda olup, ortalamas1 31 176.47 TL, 1. grup isletmelerde 23 000,00 TL ve 2. grup
isletmelerde 35 636.36 TL'dir. Tim ireticilerin %86.76'sinin tarim dig1 geliri vardir. Tarim
dis1 gelire sahip olanlarin %40,68'1 10 000-25 000 TL araliginda olup ortalamasi
32 661.02 TL, 1. grup isletmelerde 34 857,14 TL, 2. grup isletmelerde 31 447.37 TL'dir.
Yillik toplam tarimsal gelirin ise g¢ogunlugu %48.53 ile yilda 86 001-116 000 TL gelir
araliginda olup ortalamast 110 923,53 TL, 1. grup isletmelerde 88 625.00 TL ve 2. grup
isletmelerde 95 681.82 TL olarak belirlenmistir. Ureticilerin tamamu sosyal giivenceye sahip
olup %69.12°si Bagkur'lu, %30,88’1 SGK'lidir. 1. grup isletmelerde %66,67°si Bagkur'lu,
%33.33’1 SGK'L1, 2. grup isletmelerde ise %70.45’inin Bagkur'lu, %29.55’inin SGK'l1 oldugu
belirlenmistir. Ayn1 zamanda iireticilerin tamaminin tarim kredi kooperatifine iiyelerdir.
(Ureticilerin tamaminin ziraat odasima iiyelikleri vardir. Aksi takdirde ciftci kayit sistemine
dahil olmalar1 ve herhangi bir tarimsal desteklemeden faydalanmalar1 miimkiin degildir. Bu
nedenle bu degisken (ziraat odasina iiyelik) inceleme dis1 birakilarak diger ¢ift¢i orgilitlerine
iyelik ele alinmistir.)

3.2. isletme Ozellikleri

Ureticilerin sahip olduklar1 isletme arazi mevcudu ve tasarruf sekli, iiretim deseni, hayvan
varlig1 ve alet-makine varligi degigkenleri ele alinmustir.

3.2.1. isletme arazi varhg

Arazi; uretim faktorleri igerisinde kit ve sermaye ile arttirilmadigi takdirde sabit olan bir
iiretim faktoriidiir. Arazi tek basmna bir iiretim faktorii degildir. Uretim igin sart ve iiretim
miktarini sermaye ve emek ile birlikte belirleyen bir faktordiir (Giirel, 2007). Arazi, tarimsal
{iretimin ana iiretim faktoriidiir. Uretim igin dnem arz eden arazinin kullanma sekli ise tarimla
ugrasan c¢ifteciyi ve isletme organizasyonunu etkilemektedir. Tarim kesiminde en verimli
caligma ¢iftgilerin tliretim araglarima kendi miilkleri olarak sahip olmasi ile miimkiin
olmaktadir (Sayili ve Ozbek, 2016).
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Toplam isletme arazisi; isletmeci olarak iizerinde c¢alisilan ve tarimsal {iretimin
gergeklestirildigi arazi parga ya da pargalarinin biitiiniinli kapsamaktadir (Aras, 1988). Diger
bir ifade ile isletme arazisi, isletmecinin {iretim donemi igerisinde isledigi toplam arazi
miktarin1 gostermektedir. Bu arazi, miilk arazi yaninda ortaga ve kiraya tutulan arazileri
kapsamaktadir (Akin, 1975). Isletmelerdeki arazi mevcudu ve tasarruf sekline bakildiginda
toplam isletme arazisinin hepsi isletilen miilk arazilerden olusurken, isletmelerin higbiri ortak
iiretim yapmak {izere arazi almamis veya kendi miilk arazilerinden ortaga ve/veya kiraya arazi
vermemislerdir. Incelenen isletmelerin ortalama genisligi 15.90 dekar, 1. grup isletmelerin
3.67 dekar, 2. grup isletmelerin ise 22.57 dekar olarak bulunmustur.

3.2.2. Uretim deseni

Kiraz tiretimi yapan isletmelerin arazi biiyiikliigii minimum 2 dekar ile maksimum 60 dekar
arasinda degismekte olup, ortalama arazi genisligi 15.90 dekar ve Kirazin verimlilik
ortalamasi 1 894.28 kg/da olarak bulunmustur.

Cizelge 3. Ureticilerin {iretti§i kirazin minimum, maksimum araliklari ve verimlilik
ortalamalar1 (kg/da)
Table 3. Minimum/maximum range and average of productivity of cherries produced by

producers (kg/ha)
Uriin | Frekans | Minimum Maksimum | Ortalama | Verimlilik Ortalamasi
(da) (da) (da) (kg/da)
Kiraz 68 2 60 15.90 1894.28

Ureticilerin tamami normal (%76.47'si) ve erkenci (%23.53’ii) cesit kiraz iiretmekte olup,
gegei kiraz treten isletme bulunmamaktadir. 1. grup isletmelerde %70,83’1i normal,
%29.17°s1 erkenci, 2. grup isletmelerde ise %79.55’1 normal, %20.45’1 erkenci kiraz
iiretmektedir.

Cizelge 4. Ureticilerin iirettikleri kiraz cesitleri ve kiraz cinsleri
Table 4. Cherry stocks and cherries produced by producers

ISLETME GRUPLARI Isletmeler Ortalamasi
1. Grup (24) 2. Grup (44) (68)
Frekans [ % Frekans % | Frekans %

Erkenci 7| 29.17 9| 20.45 16 23.53

Kiraz Cesitleri [Normal 17| 70.83 35| 79.55 52 76.47
Toplam 24( 100.00 44( 100.00 68 100.00

0900 15| 26.79 41 73.21 56 82.35

Er napolyon 9] 34.62 17| 65.38 26 38.24

Vink 2 8.33 22| 91.67 24 35.29

Kiraz cinsleri |Napolyon 5 22.73 17\ 77.27 22 32.35
Stella 5| 27.78 13| 72.22 18 26.47

Star gold 6| 40.00 9| 60.00 15 22.06

Turfanda kiraz 2| 33.33 4] 66.67 6 8.82

Ureticilerin en fazla iirettikleri kiraz cinsinin ihracata da konu oldugundan 0900 (%82.35')
oldugu goriilmektedir. Bunu %38.24 ile er napolyon, %35.29 ile vink, %32.35 ile napolyon,
%26.47 ile stella, %22.06 ile star gold ve %8.82 ile tufanda kiraz izlemektedir. 1. grup
isletmelerde en fazla tiretilen kiraz %40.00’1a star gold, %34.62 ile er napolyon, ve %33.33 ile
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tufanda kiraz olup, 2. grup isletmelerde ise %91.67 ile vink, %77.27 ile napolyon ve %73.21
ile 0900'diir.

3.2.3. Hayvan varhgi

Kiraz iiretimi yapan isletmelerde en fazla sahip olunan hayvan inek, tosun ve koyundur. inek
sayist (%44.12'si) 5 ile 50 arasinda olup 30 iireticide bulunmakta ve ortalama inek sayisi
18.77'dir. Tosun sayist (%33.82'si) 3 ile 23 arasinda olup 23 lireticide bulunmakta ve ortalama
tosun sayist 12,09'dur. Koyun sayisinin (%29.41'1) 5 ile 50 arasinda yer aldigi, 20 iireticide
bulundugu ve ortalama inek sayisinin ise 65.00 oldugu belirlenmistir.

Ureticilerin 34 tanesi biiyiikbas hayvan ve 22 tanesi ise kiigiikkbas hayvan beslemektedir.
Biiyiikbag hayvan ortalamasi 25.65, kii¢iikbas hayvan ortalamasi ise 79.32'dir. 1. grup
isletmelerde biiyiikbas hayvan ortalamasi 27.73, kii¢iikbas hayvan ortalamasi 91.25'dir.
2. grup isletmelerde ise biiylikbas hayvan ortalamasi 24.65, kii¢iikbas hayvan ortalamas1 72.50
olarak bulunmustur.

3.2.4 Alet-makine varhgi

Tarimsal Ttretimde isgiicii verimliligini artiran, maliyetleri diigliren, modern iiretim
teknolojilerinin kullanilmasini ve islemlerin zamaninda, uygun sekilde yapilmasini saglayan,
iirlin kalitesini ve verimini artiran, énemli bir tarimsal iiretim araci; tarimsal mekanizasyon
araclaridir (Miran, 2005). Biitiin iireticilerin traktorii bulunmaktadir.

3.3. Ureticilerin Pazarlama Durumu ve Sorunlar

Boylama

Cizelge 5. Ureticilerin kiraz iiretiminde boylama islemi yapma nedenleri
Table 5. Reasons of producers to grading cherry on production

ISLETME GRUPLARI Isletmeler Ortalamasi
1. Grup (24) 2. Grup (44) (68)
Frekans [ % Frekans % | Frekans %
Alicinin tercihi 13| 54.17 21| 47.73 34 50.00
Boylama Iglemi Fiyat1 yiikseltmesi 10| 41.67 21 47.73 31 45.59
Yapma Nedeni Thracata konu olmasi 1| 4.16 2 4.54 3 4.41
Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68 100.00

Pazarlama faaliyetinde yer alan islemlerden birisi de boylamadir. Ciinkii gerek tiiketici ve
gerekse pazarlama zincirinde yer alan aracilarin istekleri genellikle satin aldiklari {irtinlerin
ayn1 boy ve kalitede olmas1 yoniindedir. Isletmelerin tamamu kiraz igin boylama yaptiklarmi
ifade etmislerdir. Ureticilerin kiraz i¢in boylama yapma nedenleri; alicilarin tercihi (%50.00),
tirtin fiyatin1 yiikseltmesi (%45.59) ve ihracata konu olmasi (%4.41) olarak saptanmistir.

Ambalajlama

Bugiin pazarda bulunan fiiriinlerin biiyiikk bir béliimii ambalaj igerisindedir. Uriiniin
korunmasini saglayan, tiiketicileri lizerindeki marka ve etiket bilgileriyle bilgilendiren ve
tireticilere perakendeci kurumlar agisindan tasima, depolama, stoklama ve tutundurma
kolayliklar1 saglayan, degisik maddelerden yapilmis her tiirli muhafaza ambalaj olarak
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isimlendirilebilir (Altunisik ve ark., 2002). Ambalajlama {iriiniin kalitesini ve 6zelligini
korumak amaciyla ireticiler tarafindan elden c¢ikarilincaya kadar korunmasma ve
saklanmasina yardim etmektedir. Ayrica i¢ ve dis pazarlarda iirlinlin kabuliinii artirmak igin,
ambalajlamaya gereken 6nem verilmelidir (Sayili ve Ozbek, 2016). Ureticilerin %52.94'"i
kiraz1 plastik kasalarda, %26.47'si tahta kasalarda ve %20.59'u da kagit (karton) kasalarda
sattiklarini ifade etmislerdir. Kagit kasalar isletmelerin kendileri tarafindan tedarik edilirken,
plastik kasalar ve tahta kasalar ise anlastiklari firmalarca saglanmaktadir. Uriiniin plastik
kasalara konma sebebi; satin alinan kirazin bir takim islemlere tabi tutulmasi ve bu islemlere
plastik kasalarin dayanabilmesidir. Temizleme ve yikama iiriinlerin lizerinde goriilen kir,
camur ve ilag artiklarim1 gidermek i¢in yapilir. Temizleme kuru olarak veya su yardimiyla
yapilabilir. Fakat ¢ogu zaman su ile yikama daha iyi sonu¢ verir. Ancak su ile temas ettigi
takdirde c¢atlayan, seker kaybeden 1ziim, ¢ilek, kiraz, incir gibi meyveler suyla
temizlenmezler. Bazi iiriinlerin temizlenmesinde kuru firgalama yontemi kullanilir. Kavun,
karpuz, sogan ve benzeri bircok diizgiin sekilli meyve ve sebzeler bu sekilde temizlenir
(Ozdogan, 1997). Ureticiler kirazlarmi ortalama olarak %20.59'u 30 kg'lik kasalarda,
%20.59'u 25 kg'lik kasalarda, %19,12'si 15 kg'lik kasalarda, %17.65'i 20 kg'lik kasalarda,
%10.29'u 10 kg'lik kasalarda, %8.82'si 35 kg'lik kasalarda, %2.94'G 40 kg'lik kasalarda
ambalajlamaktadirlar ve %97.06's1 kiraz1 ambalajlarken ¢esit karigiklig1 oldugunu ve %2.94'
cesit karigiklig1 olmadigini belirtmistir.

Cizelge 6. Ureticilerin kiraz iiretiminde nasil bir ambalajlama yapti§1 ambalajlariin ortalama
ka¢ kg oldugu ve ambalajlarken cesit karigiklig1 olup olmadigi
Table 6. What producers do in cherry production and average kg of packages and whether
there is any kind of confusion in the packaging

ISLETME GRUPLARI Isletmeler Ortalamasi
1. Grup (24) 2. Grup (44) (68)
Frekans| % |Frekans| % |Frekans %
Tahta kasa 7| 29.17 11| 25.00 18| 26.47
Ambalajlama Tiirii Plastik kasa 9| 37.50 27| 61.36 36| 52.94
Kagit kasa 8| 33.33 6] 13.64 14| 20.59
Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68| 100.00
10 kg'lik kasalar 3| 12.50 4/ 9.09 7] 10.29
15 kg'lik kasalar 7| 29.17 6| 13.64 13| 19.12
20 kg'lik kasalar 5| 20.83 7] 15.91 12| 17.65
Ambalajlarin 25 kg'lik kasalar 3| 12.50 11| 25.00 14| 20.59
Ortalama Agirliklart |30 kg'lik kasalar 3| 12.50 11| 25.00 14| 20.59
35 kg'lik kasalar 1] 4.17 5| 11.36 6 8.82
40 kg'lik kasalar 2| 8.33 0 0 2 2.94
Toplam 24(100.00 441100.00 68| 100.00
Ambalajlamada  |Evet 23| 95.83 43| 97.73 66| 97.06
Cesit Kanisikligr  [Hayir 1| 4.17 1| 227 2 2.94
Durumu Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68| 100.00

Depolama ve iiretim kaybi

Depolama, hasat sonrasi dayanimi artirmak i¢in 6nemlidir. Amasya ilinde kiraz isleyebilecek
ve soguk hava sartlarinda kismen muhafaza edebilecek 15 soguk hava deposu mevcuttur.

Ureticilerin %95.59'u kiraz iiretiminde depolama yaparken %4.41'i satisin1 hasattan hemen
sonra taze olarak kisa bir siire igerisinde gerceklestirdiklerinden dolayr depolama
yapmamaktadir.
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Ureticilerin %63.24'{i hasat sonrasi iiretim kayb1 oldugunu, %36.76's1 ise iiretim kaybi
olmadigini ifade etmistir. Hasat sonrasi iiretim kaybi1 miktar1 %72.09'unda %1-5 arasinda,
%16.28'inde  %6-10 arasinda, %9.30'unda %11-15 arasinda ve %2.33"nde %16 iizerinde
gerceklesmistir. Hasat sonrasi iiretim kaybi ortalamasi %6.33 olup 1. grup isletmelerde
%5.80, 2. grup isletmelerde ise %6.48'dir. Kiraz iiretiminde hasat sonrasi iiretim kaybi
olanlarin tamami1 neden olarak yarilmay1 belirtmistir.

Cizelge 7. Ureticilerin kiraz iiretiminde depolama islemi yapip yapmadiklar1 ve hasat sonrasi
iiretim kayb1 miktar1 (%)
Table 7. The reason why producers make warehousing in the production of cherries and the
amount of post-harvest production loss (%)

ISLETME GRUPLARI Isletmeler Ortalamas1

1. Grup (24) 2. Grup (44) (68)

Frekans| % |Frekans| % |Frekans %

Evet 23| 95.83 42 95.45 65 95.59
Depc’[')ama Yapma I 1 417 2| 455 3 441
urumu Toplam 24[100.00] 44| 100.00 68| 100.00
Hasat Sonrasi Uretim Var 10| 41.67 33| 75.00 43 63.24
Kaybi Durumu Yok 14| 58.33 11| 25.00 25 36.76
Toplam 24| 100.00 44( 100.00 68| 100.00
1-5 7| 70.00 24| 72.73 31 72.09
) 6-10 2| 20.00 5| 15.15 7] 16.28
Hasat Sonras1 Uretim [11-15 0 0 4] 12.12 4 9.30
Kaybt Miktart (%)  [16-+ 1] 10.00 0 0 1 233
Toplam 10| 100.00 33| 100.00 43| 100.00

Ortalama kayip 5.80 6.48 6.33

Pazar ve ulasim

Ureticilerin tamami kirazla ilgili olarak pazardaki fiyat ve satis potansiyeli ile ilgili olarak
bilgi topladiklarini ifade etmislerdir. Isletmelerden 1. gruptakilerin %91.67'si. 2. gruptakilerin
%93.18'i ve genel ortalamada ise %92.65'i kiraz satisinda pazar durumunu iyi olarak
nitelendirmistir. Digerleri ise. 1. gruptakilerin %8.33"i. 2. gruptakilerin %6.82'si ve genel
ortalamada ise %7.35'i kirazin satig pazarinin orta seklinde oldugunu belirtmistir. Koti diyen
iiretici ¢ikmadigr gibi kirazin Amasya genelinde istikrarli bir pazar yapisi oldugu sdylenebilir.
Kirazin pazara ulagim durumunu koétii diyen {iiretici olmadigr gibi. isletmeler ortalamasina
gore lreticilerin %95.59'u kirazin pazara ulasim durumunun iyi oldugunu ve %4.41'i orta
oldugunu belirtmistir.

Cizelge 8. Ureticilerin kiraz iiretiminde satigta pazar durumu ve pazara ulagim durumu
Table 8. The market situation and market access situation in cherry production

ISLETME GRUPLARI Isletmeler Ortalamasi
1. Grup (24) 2. Grup (44) (68)

Frekans % Frekans % Frekans %
Orta 2| 833 3| 6.82 5 7.35
Sagitfu;ajar Tyi 22| 91.67 41] 93.18 63  92.65
Toplam 24(100.00 44(100.00 68| 100.00
Orta 1| 417 2| 455 3 4.41
Pazara Ulasim 7. 23] 95.83 42| 95.45 65| 9559
Toplam 24(100.00 441 100.00 68| 100.00
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Sozlesmeli iiretim

Uriinlere ve bolgelere gore degismekle birlikte. bazi tarim isletmelerinin belirli iiriinlerde
degisik nedenlerle s6zlesmeli liretim yaptiklar1 goriilmektedir. Bu sayede, iiretici iiriin satigini
garanti altina alirken. alici ise istedigi kalite ve ozellikte iiriin yetismesini saglayabilmektedir.
Ureticilerin = %72.06's1  kiraz yetistiriciliginde sozlesmeli iiretim yaparken, %27.94'ii
sozlesmeli {iretim yapmamaktadir. %42.65'inin vadeli islem ve opsiyon borsasi, lriinlerin
iiretimden Once yapilan sozlesmelerle belli bir fiyattan satis1 gibi konular hakkinda bilgisi
varken 9%057.35"nin Dbilgisinin olmadigl, %55.88'inin kiraz1 heniliz piyasada fiyatlar
olusmamisken birisinin belli bir fiyattan alacagmi taahhiit ettiginde kabul edecegi,
%44.12'sinin ise kabul etmeyecegi ve %64.71'Inin kiraz1 heniiz hasat zamani yaklasmamisken
birisinin belli bir fiyattan alacagimi garanti ettiginde kabul edecegi, %35.29'unun ise kabul
etmeyecegi tespit edilmistir.

Cizelge 9. Ureticilerin kiraz iiretiminde sozlesmeli iiretim yapip yapmadiklar1 ve sdzlesmeli
iiretime bakis acilari
Table 9. Whether producers are engaged in contract production in cherry production and in
perspectieve of contractual production

ISLETME GRUPLARI Isletmeler
1. Grup (24) 2. Grup (44) | Ortalamas: (68)

Frekans| % |[Frekans| % |Frekans %
Evet 13| 54.17 36| 81.82 49 72.06
Sozlesmeli Uretim Yapma Durumu  |Hayir 11| 45.83 8| 18.18 19| 2794
Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68| 100.00
Ureticilerin Vadeli islem ve Opsiyon |Var 10| 41.67 19| 43.18 29| 42.65
Borsasi. Uriinlerin Uretimden Once Yok 14| 58.33 25| 56.82 39 57.35

Sozlesmelerle Belli Bir Fiyattan Satisi

K0nU|a$I’1nda Bilgilerinin O%]up Olmadfgl Toplam| 24 1100.00 | 44 100.00| 68 100.00
Kirazi Heniiz Piyasada Fiyatlar Evet 15| 62.50 23| 52.27 38 55.88
Olugmamigken Birisi Belli B'i.r Fiyattan |Hayir 9 37.50 21| 47.73 30 44,12
Alacag‘“é;ﬁ%&‘};gﬁ:ﬁ;ﬁguCﬂe“n Toplam| 24| 10000| 44| 10000 68| 100.00
Kiraz1 Heniiz Hasat Zamani Evet 16 66.67 28| 63.64 44 64.71
Yaklasmamisken Birisi Belli ?ir Fiyattan |Hayir 8| 33.33 16| 36.36 24 35.29
Alacag‘ﬁa(;ﬁfaélé‘ifté'ti‘felgzcggmﬂe“n Toplam| 24| 100.00| 44| 10000] 68| 100.00

Ureticilerin tamami kirazla ilgili olarak pazardaki fiyat ve satis potansiyeli ile ilgili olarak
bilgi topladiklarini ifade etmislerdir. Isletmelerden 1. gruptakilerin %91.67'si. 2. gruptakilerin
%93.18'i ve genel ortalamada ise %92.65'i kiraz satisinda pazar durumunu iyi olarak
nitelendirmistir. Digerleri ise, 1. gruptakilerin %8.33"i. 2. gruptakilerin %6.82'si ve genel
ortalamada ise %7.35'" kirazin satig pazarinmn orta seklinde oldugunu belirtmistir. Koti diyen
iiretici ¢ikmadigr gibi kirazin Amasya genelinde istikrarli bir pazar yapist oldugu sdylenebilir.
Kirazin pazara ulagim durumunu koétii diyen {iiretici olmadigr gibi. isletmeler ortalamasina
gore treticilerin %95.59'u kirazin pazara ulasim durumunun iyi oldugunu ve %4.41'i orta
oldugunu belirtmistir.

Pazarlama kanallar: ve sekli
Uretilmis mamiiller tiiketiciye ulasincaya kadar cesitli yollar: takip ederler. degisik aracilar ile

karsilasir ve farkli sekillerde islenirler. Uriinlerin iiretimlerinden itibaren icinden gectikleri ve
cesitli durumlarla karsilastiklar1 bu yollara ve yerlere bir biitiin olarak "pazarlama kanallar1"
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ad1 verilir (Yulaf¢1 ve Cinemre, 2007). Ureticilerden %79.41'i iirettikleri kirazi haldeki
toptancilara, %16.18'1 kendisi pazarda (direkt tiiketiciye), %2.94'1 komisyonculara (aracilara)
ve %1.47'si kooperatiflere satmayi tercih etmekte, %77.94' satislarini pesin, %19.12'si vadeli

ve %2.94' karisik yapmaktadir.

Cizelge 10. Ureticilerin iirettikleri kirazin pazarlanmasina etki eden faktdrler ve sorunlar
Table 10. Factors affecting the marketing of the produced cherries and problems

ISLETME GRUPLARI Isletmeler
1. Grup (24) 2. Grup (44) | Ortalamasi (68)
Frekans| % |Frekans| % |Frekans %
Haldeki toptancilara 19| 79.17 35 79.55 54 79.41
Komisyoncuya (araci) 2 8.33 0 0 2 2.94
Pazarlanma  icendisi pazarda (direkt tiketiciye) 2| 833 9| 20.45 11| 16.18
Sekli Kooperatiflere 1 417 0 0 1 147
Toplam 24| 100.00 44( 100.00 68| 100.00
Pesin 21| 87.50 32| 72.73 53 77.94
Kiraz Satisiin | Vadeli 3| 12.50 10| 22.73 13 19.12
Nasil Yapildig: |Karisik 0 0 2| 454 2 2.94
Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68| 100.00
Vadeli Satista 3ay 3| 100.00 6| 50.00 9 60.00
Kiraz Bedelini |6 ay 0 0 5| 41.67 5 33.33
Alma Zaman |9 &Y 0 0 1 8.33 1 6.67
Toplam 3| 100.00 12| 100.00 15| 100.00
Kirazin Nereye 11 ici 16| 66.67 25| 56.82 41 60.29
Pazarlandig 11l dis1 8| 33.33 19| 43.18 27 39.71
Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68| 100.00
Isletmede (¢iftlik avlusu) 1 4,16 4 9.09 5 7.35
) Koy pazarinda 1 4.17 0 0 1 1.47
Palgellrr?;:rlna Halde 18] 75.00 34| 77.27 52|  76.47
Yeri Yol kenarinda 1 4,17 1 2.27 2 2.94
Tarlada toptan 3| 12.50 5 11.37 8 11.77
Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68| 100.00
Yerel pazarda direkt tiikketiciye 7| 29.17 8| 18.18 15 22.06
Kirazin En lyi Halde komisyoncuya 0 0 4] 9.09 4 5.88
Pazarlanma Tarim igletmesinde komisyoncuya 13| 54.17 19| 43.18 32 47.06
Sekli Iféy pazarinda komisyoncuya 4/ 16.66 12| 27.28 16 23.53
Uriin tarladayken toptan satig 0 0 1 2.27 1 1.47
Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68| 100.00
Kirazmn Cicek agma zamani 2 8.33 2 4.55 4 5.88
Pazarlanma |Hasat zamani 16| 66.67 40| 90.90 56 82.35
Zamani Hasattan sonra depolayip 6] 25.00 2| 455 8 11.77
Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68| 100.00
Istenildigi zaman alic 18] 75.00 17| 3864 35| 5147
bulunamamasi
Fiyat diigikligii 4| 16.66 13| 29.55 17 25.00
Pazar yapisinin diizensiz olmasi 1 4.17 2 4.54 3 4.41
Kirazin  |Uriin kayiplari 0 0 1| 227 1 1.47
Pazarlanma | Alicinin pesin 6deme yapmamasi 0 0 4]  9.09 4 5.88
Sorunlart | Ureticiler arasinda birlikteligin 0 0 2l 1501 21 1030
olmamasi
Urun isleme ve degerlendirme 1| 417 0 0 1 147
tesislerinin yetersiz olmasi
Toplam 24| 100.00 44| 100.00 68| 100.00




NALINCI ve KIZILASLAN /GBAD, 2019, 8 (3), 29-43 1

Ureticiler vadeli satis yaptiklarinda kiraz bedelini %60.00"1 3 ay igersinde, % 33.33'i 6 ay
icersinde ve %6.67'si 9 ay icersinde almakta olup 1. grup isletmelerde tamami 3 ay icersinde
almaktadir. Ureticilerin  %60.29'u  kiraz1 il icine pazarlarken. %39.71'i il disina
pazarlamaktadir. Ureticilerin %76.47'sinin halde, %11.77'sinin tarlada toptan. %7.35'inin
isletmede (giftlik avlusunda), %2.94'liniin yol kenarinda ve %1.47'sinin kdy pazarinda
kirazlarimi satmay1 tercih etmekte ayni1 zamanda kirazi en iyi %47.06 ile tarim isletmesinde
komisyoncuya, %23.53 ile kdy pazarinda komisyoncuya, %22.06 ile yerel pazarda direkt
tiketiciye, %5.88 ile haldeki komisyoncuya ve %1.47 ile irin tarladayken
pazarlamaktadirlar.

Ureticiler %82.35' iirettikleri kirazin pazarlama zamanini hasat zamani olarak, %11.77'si
hasattan sonra depolandiginda ve %35.88'" ise c¢igek agma zamani oldugunu belirtmislerdir.
Kirazin pazarlanmasi ile ilgili en 6nemli sorunlar ise sirastyla; %51.47 ile istenilen zamanda
alict bulunamamasi, %25.00 ile fiyat distkligi. %10.30 ile {ireticiler arasinda birlikteligin
olmamasi. %5.88 ile alicinin pesin 6deme yapmamasi. %4.41 ile pazar yapisinin diizensiz
olmasi, %1.47 ile iriin kayiplari ve %1.47 ile iriin isleme ve degerlendirme tesislerinin
yetersiz olmasidir.

Orgiitlenme

Ureticilerin  %16.18'1 kiraz iireticileri birligine iiye olduklarmi, %83.12'si ise iiye
olmadiklarin1 ve kiraz ireticileri birligine iiye olan ireticilerin tamami kirazinin %1-50'lik
kismini Kiraz iireticileri birligine verdiklerini ifade etmislerdir. Ureticilerin %84.21'i fiyatlar1
diistiik bulduklar1. %10.53"'i 6demeleri zamaninda yapmadiklar1 ve %35.26's1 ise idari yapisini
zay1f bulduklari i¢in kirazini birlige vermedigini ve birlige liye olmadigin1 belirtmistir.

Ureticilerin %35.30'u Amasya’da kiraz yetistiriciliginin gelistirilmesi i¢in devlet desteginin
arttirilmasi. %26.47'si zirai ilaglarin fiyatlarinin distiriilmesi, %20.59'u egitim ve yayim
faaliyetlerinin arttirilmasi, %8.82'si sigorta primleri diisiik olmasi, %5.88'i sigortanin zorunlu
hale getirilmesi ve %2.94'ii de uygun kalitede kiraz ¢esitlerinin arttirilmasi gerektigini ifade
etmislerdir.

Cizelge 11. Tiirkiye ve Amasya genelinde kiraz satis fiyatlar1 (TL/kg)
Table 11. Cherry sales prices in Turkey and Amasya (TL/kg)

Kiraz Yillar | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

Tirkiye 224 (223|326 | 3.06 | 3.21 [353 | 3.35 | 3.53
Ortalama

Amasya 253|137 | 191 | 2.06 | 2.83 |3.94 | 3.17 | 3.59
Kaynak: Anonim. 2017b

Ihracata yonelik olarak dis piyasa i¢in gerceklesen fiyatlar her zaman igin i¢ piyasaya gore
daha {istiindiir. Uretilen kirazin tamami dis piyasaya satilamamaktadir. Bunun sebebi kiraz
kalibrasyonudur. Bu asamada yetistiriciler tarafindan toplanan kirazlar, ihracat¢1 firmalarin
temsilcilerinin hazir bulundugu kdy meydaninda araci firmalarin eksperleri tarafindan
ozellikle kalibre olarak ayrilmaktadirlar. Kalibre 6lgiisii olarak da genellikle 24 kalibrenin
altindaki kirazlar ihracata verilmemektedir. Bu kirazlar yetistiriciler tarafindan geri
gotiiriilmektedir (Sayili ve Ozbek, 2016). Ozellikle ihracat igin gerekli kalibre 6lgiisiiniin
saglanamamasindan dolayi tonlarca kiraz gerekli diger biitiin standartlar1 saglamasina ragmen
ihra¢ edilememektedirler. Iste tam bu noktada yetistiricilerinin kiraz yetistirme konusunda ¢ok
yeterli bilgiye sahip olmadiklar1 ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii kirazlarin kalibresi ¢ogunlukla
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kullanilan zirai ilaglarla ve agaclara verilen su miktariyla ve zamanlamasiyla ilgilidir (Dere.
2006).

2016 yili itibariyle tretilen kirazlar; i¢ piyasada Sanliurfa basta olmak iizere Diyarbakir.
Trabzon ve Samsun illerine, dis piyasada ise Rusya, Ukrayna, Romanya, Polonya Dubai ve
Suudi Arabistan'a satilmistir. Tirkiye'de kirazin satis fiyati 2009 yilinda 2.24 TL/Kg,
2010 yilinda 2.23 TL/kg, 2011 yilinda 3.26 TL/kg, 2012 yilinda 3.06 TL/kg, 2013 yilinda
3.21 TL/Kg, 2014 yilinda 3.53 TL/kg, 2015 yilinda 3.35 TL/kg ve 2016 yilinda 3.53 TL/Kkg
olarak gergeklesmistir. Amasya'da ise kirazin satis fiyatt 2009 yilinda 2.53 TL/Kg,
2010 yilinda 1.37 TL/kg, 2011 yilinda 1.91 TL/Kkg, 2012 yilinda 2.06 TL/kg, 2013 yilinda
2.83 TL/kg, 2014 yilinda 3.94 TL/Kkg, 2015 yilinda 3.17 TL/kg ve 2016 yilinda 3.59 TL/kg
olarak gergeklesmistir. 2009-2016 yillar1 arasi. Amasya ilinde kiraz satig fiyatlar
incelendiginde ortalama kiraz satis fiyatinin en yliksek 2014 ve en diisik 2010 yilinda
gergeklestigi goriilmektedir. 2010 yili hasat doneminde asir1 yagislar ve kirazin dalinda sik
olmasindan dolayr goriilen mantar hastalifi nedeniyle fiyat diisiikk gerceklesmistir.
2014 yilinda yasanan kuraklik ve don afetleri fiyatlar1 etkilemistir. Tiirkiye geneli itibariyle
kiraz satig fiyatlar1 Amasya iline gore ¢ok daha yiiksek (2009, 2014 ve 2016 yillar1 harig)
olarak gerceklesmistir.

4. Sonug

Amasya/Merkez ilgede kiraz iiretimi yapan isletmelerin; tiretim ve pazarlama sorunlarinin
belirlenmesini amaclayan bu calismada. elde edilen bulgularin sonucunda Amasya'da kiraz
tretiminin {reticilerin ge¢imi i¢in Onemli bir yere sahip oldugu ve ireticilerin kiraz
yetistirmede yeterli bilgi birikimine sahip oldugu goériilmektedir. Kiraz iireten isletmelerin en
bliylik problemleri sertifikali fidan kullaniminin yetersiz olmasi ve kdylerinin yakinlarinda
kiraz isleme ve depolamaya yonelik bir tesisin bulunmayisidir. Bu, bir anlamda ihracata giden
kirazlarin daha yiiksek fiyatlar ile pazarlanamamasi anlamma gelmektedir. Ureticilerin
karsilastiklar1 pazarlama sorunlarinin baginda ise iriin fiyatinin istikrarsiz olmasi, toplama
icin yeterli miktarda ve kalitede iggiiciiniin bulunmamasi, ambalaj malzemelerinin zamaninda
temin edilememesi ve iiriin satis yerinin diizensiz olmasi ifade edilebilir.

Amasya/Merkez ilgede kirazin iiretim potansiyelinden daha 1yi yararlanmak i¢in igletmelerin
pazarlama hizmetlerinin iyilestirilmesi ve sorunlarinin giderilmesi gerekmektedir. Bunun i¢in
alimmas1 gerekli baslica 6nlemler su sekilde siralanabilir:

> Ureticilerin birlik veya kooperatif seklinde drgiitlenmeleri tesvik edilmelidir. Var olan
kooperatiflerin ise ekonomik isletme modeli anlayis1 igerisinde sirdiiriilebilirliginin
saglanmasi ile treticilerin sosyo-ekonomik anlamda gelismesi saglanmalidir. Boylelikle
bolgeye daha fazla ekonomik katki (yeni alanlarda meyvecilik iiretimine gegilmesi, daha
kaliteli meyve iretimi. depolama sartlarmin iyilestirilmesi. yeni ihracat firmalarinin bolgeye
gelmesi, iirtin satis fiyatlarinin artmasi gb.) saglayacaktir.

» Kiraz alim merkezlerinin. kiraz alimini kolaylastirict sekilde diizenlenmesi igin gerekli
caligmalara 6ncelik verilmesi gerekmektedir.

» Arastirma bdolgesinde kirazin ambalajlanmasi i¢in plastik kasalar iireticilere ihracatgi
firmalar tarafindan dagitilmaktadir. Bu dagitimin zamaninda ve yeterli miktarda yapilmasina
gereken 6zen gosterilmelidir.

> Uretim bolgesinde 6n sogutmali paketleme tesislerinin kurulmasi konusunda
tireticilere destek saglanmalidir.

» Aragtirma yoresinde yetistirilen kirazin onemli bir boliimii ihracat kalitesindedir.
Ancak mevcut potansiyel ile karsilastirildiginda yetersiz oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla
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dis pazar isteklerine uygun kalitede cesitlerin {iretiminin artirtlmas i¢in teknik konularda
iireticilere bilgi akis1 saglanmali ve bu konuda egitim ve yayim faaliyetlerine gereken onem
verilmelidir.

» Bilingli irlin pazarlayabilmek ic¢in dis pazarlar ve rakip tllkelerle ilgili detayli
bilgilerin elde edilmesi gerekmektedir.

» Dis piyasalarda iirlin tanitim faaliyetleri yapilarak marka imaji yaratilmalidir.
Ihracatgilarin teknolojik temel alt yapilarini tesis etmeleri ve kiraza 6zel makine ve techizat ile
muhafaza ambalaji ve tiiketici ambalajlar1 gibi 6zel malzemeleri istek ve ihtiyaglar
dogrultusunda hazirlamalar1 gerekmektedir.

» Devlet destegi arttirilarak zirai ilaglarin fiyatlar1 distiriilmeli ve sigorta zorunlu hale
getirilerek de sigorta primleri diisiik tutulmalidir.

Uretim ve pazarlama siirecinde goriilen sorunlar (iiriin kayiplar1. drgiitlenmenin zayif olusu.
girdi kullanimindaki yetersizlikler vb.) ¢oziildiigiinde. tarim isletmeleri ve bdlge ekonomisi
acisindan onemli faydalar saglanabilecektir.
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