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Teknolojik anlamda yasanan degisimler ve beraberinde gelen donisimler, bircok alan-
da oldugu gibi gazetecilik alaninda da farkli uygulamalarin kapisini aralamistir. Bu nok-
tadan hareketle s6z konusu calisma, teknolojinin hem haber tirleri hem de haberlerin
kitlelerle bulustugu mecralar Gizerinde yaratmis oldugu farkliligin gosterilmesi amaciy-
la hazirlanmistir. Calismanin amacina uygun olarak teknoloji ekseninde degisen haber
tirlerini temsil etmesi icin hem yurttas hem de ana akim gazetecilik drnekleri iceri-
sinden bir secim gerceklestirilmistir. /nstagram platformu ise, teknolojinin haberlerin
yayimlandigi mecra (zerinde ne sekilde bir degisiklik yarattiginin saptanmasini belir-
lemek icin kullanilmistir. /nstagram (izerinde canli yayin yapma olanaginin bulunmasi,
fotogdraf, video ve reels olmak tzere farkli iceriklerin olusumuna imkan taninmasi ve
anlik olarak hikaye paylasiminin bulunmasi kriterleri platform seciminde énemli rol oy-
namistir. ilgili platformda incelenecek olan 6rneklem ise “Boomsocial” sitesi izerinden
13.09.2023 tarihi itibariyle en cok takipciye sahip olan ana akim ve yurttas gazete pro-
fillerinin belirlenmesi ile secilmistir. Buna gére @istanbulduysun ve @foxhaber 6rnek-
lemlerinin 1-31 Adustos 2023 tarihi araliginda paylasmis olduklari toplamda 944 haber
icerik analizi yontemi kullanilarak ¢oziimlenmistir. Elde edilen sonuclar incelendiginde;
ana akim gazetecilik icerisinde sadece tek bir hesap tizerinden paylasim yapilirken yurt-
tas gazetecilikte fFarkli sosyal medya hesaplarindan da haber alinip paylasildigi, sosyal
medya paylasimlarinda ana akim gazeteciligin daha kurumsal bir dile sahip oldugu,
kullanicilarin ana akim gazetecilik 6rnekleminde ele alinan hesap icerisinde daha fazla
etkilesim olusturdugu ve her iki gazetecilik tirinde de adirlikli olarak ciddi haberler
kategorisinde haber paylasiminin gerceklestigi saptanmistir.
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Abstract

Technological changes and the transformations that come with them have opened the
doorto different applications in the field of journalism, as in many other fields. Starting
from this point, the study in question has been prepared to show the difference that
technology has created in both news types and the medium where news meets the
masses. In accordance with the purpose of the study, a selection was made among
both citizen and mainstream journalism samples to represent the changing news types
on the axis of technology. The /nstagram platform was used to determine what kind of
change technology has created on the medium where news is published. The criteria
of having the opportunity to broadcast live on /Instagram, allowing the creation of
different content such as photos, videos and reels, and instant story sharing played an
important role in choosing the platform. The sample to be examined on the relevant
platform was selected by determining the mainstream and citizen newspaper profiles
with the most followers as of 13.09.2023 on the “Boomsocial” site. Accordingly, a total
of 944 news shared by @istanbulduysun and @foxhabersamples between 1-31 August
2023 were analyzed using the content analysis method. When the results obtained
are examined; citizen journalism is not practiced regularly, while in professional
journalism, news is shared through only one account, in citizen journalism, news is
received and shared from different social media accounts, professional journalism has
amore corporate language in social media posts, users are more likely to be involved in
the account considered in the professional journalism sample. It has been determined
that it creates interaction and news sharing occurs mainly in the serious news category
in both types of journalism.

Keywords: citizen journalism, mainstream journalism, social media, /nstagram,
journalism.
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Giris

Bir iletisim araci olarak ele alinmasi miimkdn olan gazeteler, oldukca kokla bir
gecmise sahiptir. Gazetelerin kendi tarihsel siireci icerisinde hem bicim hem
de icerik olarak farklilik gosterdigi, bulundugu déneme ait dinamiklere uyum
sagladigi ve toplumun ihtiyaclarini karsilayacak bir bicimde haber Gretimini
gerceklestirdigi géz 6niine alindiginda bircok farkli etken icerisinde dederlen-
dirilmesi miimk{in hale gelmektedir. Ozellikle 1990'li yillardan itibaren bilgisa-
yar ve internet teknolojilerinin genis bir kullanim alanina yayilmasini takiben
gazetecilik de 6nceki degisimlerinden daha farkli bir degisim gecirmis; bircok
platform icerisinde kendine yer bulan, zaman ve mekandan bagimsiz bir gaze-
tecilik ortaya cikmistir.

Teknolojik diizlemde yasanan degisimlerin gazete okuyan, radyo dinleyen
ya da televizyon izleyen bireylere cesitli imkanlar tanimasi ile birlikte 6zellikle
dijital medyada kullanicinin egemen oldugu bir déneme gecis yapilmistir. Kul-
lanici egemenligi, kullanicilarin hem var olan iceriklere dair kendi yorumunu
yapabilmelerini getirmis hem de kendi iceriklerini olusturmasini saglamistir.
Kullanicilarin kendi iceriklerini olusturmasinin bir sonucu olarak ortaya konan
yurttas gazetecilik kavrami, ana akim gazetelere alternatif bir gazeteciligin
olusumunu getirmistir.

Yurttas gazetecilik cercevesinde ortaya konan iceriklerin ana akim gazete-
lerde de yer aldidi disiinlldigiinde, ana akim medyada gorev yapan gazeteci-
lerin haber kaynaklarinin degisime ugradigi goériilmektedir. Ana akim medyaya
sundugu katkinin yani sira yurttas gazeteciligin farkli tartisma sorularini da
beraberinde getirdigi séylenebilmektedir. S6z gelimi, gazeteciligin ortaya koy-
dugu etki g6z 6ndne alindiginda dogru, givenilir ve anlasilir haber Gretme si-
reclerinin profesyonel bir egitim sonucunda olacagina iliskin goérisler, yurttas
gazetecilik cercevesinde karsilik bulamamaktadir. Bununla birlikte etik ilkelere
uygun bir sekilde haber yapmak ve kisilerin haklarina saygi géstermek gibi un-
surlarin yurttas gazeteciler tarafindan g6z ardi edilme ihtimali, bu tir bir gaze-
teciligin profesyonel bir gazetecilik kategorisinde degerlendirilip degerlendi-
rilemeyecegine yonelik soru isaretleri ortaya koymaktadir. Yurttas gazetecilik
uygulayicilarinin gazeteciligin mesleki ilkelerini profesyonel gazeteciler kadar
iyi bir sekilde bilememe ihtimali, sosyal medya platformlarinin dilini anlama
ve uygulama noktasinda gerekli olan okuryazarligin saglanmasi, dogrulama
yontemlerinin nasil ve ne sekilde yapildiginin kimi zaman belirsiz olusu gibi
durumlar yurttas gazeteciligin bilinen anlamda gazetecilik mesleginden ayrim
noktalarini olusturmaktadir.

Yurttas gazetecilik 6rneklerinin Glkeden iilkeye gore degismekte olmasi se-
bebiyle yurttas gazeteciligin farkli diizeylerde kendini gosterdigini sdylemek
mimkin olmaktadir. Ornegdin Kore'de “ohmynews.com” sitesi izerinden kendi
haberlerini Greten ve yayinlayan yurttas gazeteciler oldugu gibi kimi Glkeler-
de yurttas gazetecilik sadece kisilerin kendi sosyal medya profilleri (izerinden
aktardiklari bilgilerle sinirli kalabilmektedir. Tirkiye'de yurttas gazetecilere
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ozel bir platformun bulunmayisi sebebiyle calisma farkli tiirlerde icerik Gretme
imkani taniyan /nstagram platformu tzerinden gerceklestirilmistir. Yurttas ga-
zeteciligin ve ana akim gazeteciligin kendilerini sosyal medya platformlarinda
nasil konumlandirdiklari ve birbirlerinden nasil farklilastiklari sorularini temel
odak noktasina koyan calismada yurttas gazetecilik ayagini @istanbulduysun,
ana akim gazetecilik ayagini ise @foxhaber temsil etmistir. Calismada bu kap-
samda icerik analizi yéntemi kullanilmis ve her iki /nstagram hesabi (izerinden
incelemeler gergeklestirilmistir.

Sosyal Medya Haberciligi

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan degisimler, kisilerin zaman ve mekan-
dan bagimsiz bir sekilde cevrim ici olmasini saglamistir. Ozellikle dijitallesmey-
le birlikte artis gosteren sosyal medya platformlari, birbirinden farkli 6zel-
liklere sahip bir sekilde kullanima sokulma ve so6zi edildigi sekilde zaman ve
mekandan bagimsiz bir iletisim imkanini sunmaktadir. Safko ve Brake (2010, s.
6), sosyal medyayi, iletisim ortamlarini kullanip bilgi, fikir ve disiinceleri pay-
lasabilmek amaciyla cevrimici olarak bir araya gelen bireyler ya da topluluklar
arasinda kurulan etkinlikler ve davranislar olarak tanimlamaktadir. Facebook,
Twitter, Instagram gibi 6rneklendirilmesi miimkdn olan bu platformlar, birey-
lerin sosyal aglarda bir arada olmasi ve iletisim kurmasina dayali isleyis kazan-
mistir. Lewis ve digerleri (2018, s. 12), 2000’li yillarin baslarinda bloglarin ve
daha sonrasinda MySpace gibi sitelerin katilimci bir internete yonelik olarak
sekillenen ilk sosyal medya girisimi oldugunu belirtmistir. Sosyal platformlar
zaman icerisinde cesitlenmis ve farkli ihtiyaclari karsilamaya yonelik farkl
mecralar kendini géstermistir.

Sosyal medya kavrami bir biitiin olarak degerlendirildiginde icerisine bir-
¢cok amac icin hazirlanan cesitli uygulamalari dahil etmektedir. Sosyal medya
platformlarinin sayisinin bu sekilde fazla olusu ve ardina aldigi “medya” kavra-
minin derin tartismalarin 6znesi haline gelmesi, sosyal medyayi da cok cesitli
sekillerde incelenebilir hale getirmistir. Roberts (2019, s. 2) sosyal medyayi,
insanlarin diger kullanicilarla baglanti kurmasi ve bilgi paylasmasi icin plat-
form goérevi goren cesitli medya ve sosyal ag siteleri olarak iliskilendirmistir.
Dogan (2020, s. 778) ise sosyal medyanin agirlikli olarak belli bir icerigi ya da
ozelligi merkeze oturtan kullanici odakli internet sitelerinden olustugunu be-
lirtmektedir. Sosyal medyanin genis cercevede tartisilabilir olusunu farkli arac-
lara baglayan gorisler de bulunmaktadir. Alejendro (2010, s. 3) 1998 yilinda
Google'in kurulmasindan bugiinlere gelinceye kadar internet tizerindeki en b-
yUk yeniligin sosyal medya oldugunu belirtmis ve sosyal medyanin; Facebook,
Linkedin, MySpace ya da Twitter gibi mikro bloglar icerisinde metin, resimler,
video, durum giincellemesi araciligiyla ag olusturma ve iletisim kurma yonin-
de fayda sagladigini belirtmistir. Sosyal medya platformlarinin birbirleriyle re-
kabet icerisinde olusu ve gelisen teknolojinin beraberinde yaratilan ortami ya-
kalama istegi strekli olarak degisen bir sosyal medya iklimini ortaya koymakta,
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soz konusu durum da alana yonelik tanimlamalarin odaklandigi noktalari fark-
llastirmaktadir.

Bilgi ve iletisim teknolojileri arasinda kendini gosteren yakinlasmanin neti-
cesinde internet, medya ve telekomiinikasyon hizmetleri hem tiiketiciler hem
de endistri icin bir araya gelmis ve bu entegrasyon geleneksel iletisim arac-
larinin da bilgi teknolojileri ile yogrulup yeni ortamlara tasinmasini getirmis-
tir (Unalan, 2021, s. 956). Geleneksel medya araclarinin yeni teknolojilerle bir
araya gelmesinin neticesinde bircok alanda oldugu gibi gazetecilikte de yeni
alanlar ortaya ¢ikmistir. Basili, gorsel ya da isitsel yolla yapilan gazetecilik faa-
liyetleri bu sayede farkli sekillerde gerceklestirilme imkani bulmustur. Sosyal
medya platformlari, gazeteciligin s6zi edilen yeni alanlarindan birini olustur-
mus ve sosyal medya haberciligi adi verilen yeni tir gazetecilik ortaya ¢ikmis-
tir. Ozellikle Twitter (X), Instagram, YouTube gibi cok sayida kisinin kullanimina
dayanan ve kisilerin iceriklerin hem tiiketicisi hem de Ureticisi oldugu ortamlar,
temelinde enformasyon olan icerigin olusumuna katki sunmustur. S6z konusu
durum, hem kullanici temelli habercilik faaliyetlerinin yapilabilmesini getirmis
hem de profesyonel iceriklerin sosyal medya platformlari izerinden de olustu-
rulup yayilmasini getirmistir.

internet tizerinden gerceklestirilen habercilige dair drneklerden biri olarak
saylilabilecek ilk donem internet gazeteleri, gorece daha eski tarihlere dayan-
maktadir. internetteki ilk gazetecilik sitesi Kasim 1993 tarihinde Florida Uni-
versitesi - Gazetecilik ve iletisim Koleji biinyesinde acilmis ve 19 Ocak 1994
tarihinde ABD'nin Kaliforniya eyaletinde Palo Alto Weekly, internette diizenli
bir sekilde yayin yapan ilk gazete olmustur (Carlson, 2003, s. 49-50). internet
teknolojilerinde hizli bir degisimin yasanmasi ve retilen her yeninin kisa bir
siirenin ardindan eskiye donismesi sebebiyle internet izerinden yayimlanan
ilk gazetelerin basili versiyonlarin birebir aynisi seklinde yayimlanmasi, giini-
mizde gerceklesen internet gazeteciligi uygulamalarina kiyasla daha amator
bir calisma olarak degerlendirilebilmektedir. Zaman icerisinde internet kul-
lanim oraninin artis gostermesinin beraberinde bireylerin internet izerinden
bircok faaliyeti gerceklestirmesi ve geleneksel gazetelerin tiraj/okuyucu kaybi
yasamasi gibi durumlar internet gazetecilige olan yonelimin daha fazla olmasi-
ni getirmistir. Bununla birlikte internet teknolojilerinin Gicretsiz ve zengin ice-
rikleri okuyucuya sunmasi, kullanicilarin maddi sebeplerden dolayi da internet
gazeteciligine yénelmesini saglamistir.

Sosyal medya platformlarinin genis cevrelerce kullanimi, haber Gretimini
gerceklestiren kuruluslarin ayni zamanda sosyal medyaya uygun politikalar
olusturmasi ve buna uygun olacak sekilde platformlari aktif olarak kullanilmasi
yoniinde beklenti olusturmustur. Sosyal medya platformlarinin her birinin bir-
birinden farkli 6zelliklere sahip olmasi da ayni zamanda platform 6zelliklerine
gore haber Gretimini getirmistir. Bu noktada ayni haberin farkli platformlarda
farkli sekillerde paylasiimasi durumu s6z konusu olmustur. S6z gelimi gorselli-
gin on planda oldugu /nstagramve YouTubeicerisinde daha cok fotograf, video
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ve reels paylasimi yapilmakta ancak yazinin agirlik kazandidi Twitter Gizerinde
haberler agirlikli olarak yazi ve gorsel esit oranda olacak sekilde kullanilmak-
tadir. Konuya 6rnek olacak sekilde Stassen (2010, s. 116), internetin bireylerin
haber alma bicimlerini degistirdigini, bu aktiviteden daha 6nceden gazete oku-
mak, televizyon izleme ve radyo dinlemekle sinirli oldugunu belirtmistir. Bu
noktada sosyal medyanin bireylerin bilgiyi paylasma seklinde ve bilgiyi nasil
elde edecegi noktasinda degisiklik yarattigi séylenebilmektedir.

Gazeteciler i¢in sosyal medya platformlari, ayni anda birbirinden Ffarkli
islevleri yerine getirebilmektedir (Paulussen & Harder, 2014, s. 542). Haber
Gretimini saglayan gazeteler ve televizyon kanallari hem kendi sahip olduklari
internet sitelerinden hem de acmis olduklari sosyal medya platformlarindan
haber Gretimini gerceklestirmektedir. Bu durum, sosyal medyanin gazetecilik
icerisinde 6nemli bir rol oynadigini géstermekte ve gazetecilikte sosyal med-
ya ile fFarkli alanlarin dahil edildigi bir degisimin yasandigini isaret etmektedir.
Gazetecilik meslegini gerceklestirenlerin, bagimsiz olarak seslerini duyurma-
lari, elde ettikleri bilgiyi halka yaymalari ve profesyonel iliskilerini stirdirebil-
melerini saglama noktasinda sosyal medya platformlari 6nemli bir ara¢ olarak
dederlendirilmektedir (Tutgun Unal, 2020, s. 1015). Sosyal medya araclarinin
dogru bir sekilde ve yerinde kullanimi, gazetelerin genis kitlelere ulasmasi
noktasinda 6nemli bir araci olmaktadir.

GUnldmiizde haberin tiiketimi, sabah gazetelerini okumak veya aksam belir-
li saatlerde haber biltenlerini izlemekle sinirli kalmamaktadir. Bugiin giderek
daha cok izleyici, okuyucu ve dinleyici giiniin her saatinde cevrimici platform-
lar Gizerinden haberlere ulasabilmektedir (Unalan, 2021, s. 961). Sosyal medya
platformlarinin bir mekana bagli kalmaksizin habere erisme imkanini sunmasi,
kullanicilarin da her tirli icerige diledikleri zaman icerisinde erisebilmesini ge-
tirmektedir. Geleneksel gazeteciligin ortaya ¢ikmasi icin bir matbaaya ihtiyac
duyulmakta ve dolasim cografi sinirlamalara maruz kalmaktadir. Radyo ve te-
levizyon araciligiyla yayin yapmak icin de sinyalleri ilke capinda, bélgesel ya da
kiresel bir sekilde iletmeye yarayan maliyetli ekipmanlara ihtiya¢ duyulmak-
tadir. Ancak tim bunlara kiyasla internet, kullanicilara ayni anda hem kiresel
hem ucuz bir platform sunmaktadir (Shirky, 2008, s. 77). Bu durum, internet
Gizerine yer alan sosyal medya platformlarinin giderek artan bir sekilde olan
kullanimina yonelik bir aciklama getirebilmektedir.

Mayfield (2008, s. 5), sosyal medyanin tercih edilmesi noktasinda gelenek-
sel medyadan ayrilan 6zelliklerinin bulundugunu belirtmis ve bu 6zellikleri su
sekilde aciklamistir:

« Katilimcilar: Sosyal medya platformlari katilimcilarini cesaretlendir-
mekte ve her kullanicidan bir geri bildirim saglamaktadir.

*  Aciklik: Sosyal medya servisleri baska medya servislerine kiyasla daha
fazla geribildirime sahip ve katilimciya acik servisler olmaktadir. S6zi
edilen servisler; oylama, bilgi ve yorum paylasimi konularinda cesaret
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vermektedir.

« Konusma: Geleneksel medya Urdnleri yayina iliskin durumdayken sos-
yal medya cift yonli iletisime imkan tanimasi acisindan daha cazip ol-
maktadir.

*  Toplum: Sosyal medya toplumlara hizli ve etkin bir 6rgiitlenme igin ola-
nak sunmaktadir. Topluluklar da béylelikle begendikleri fotograflari ya
da favori televizyon yayinlari gibi ilgili olduklari konulari paylasmakta-
dir.

* Baglantiliik: Sosyal medyanin bircok tiirli, metinler arasinda bir bag-
lanti saglamakta; diger siteler, arastirmaya ve kullanicilarin ilgi duyduk-
lar1 bir konuda link paylasmaya olanak tanimaktadir.

Sosyal medya platformlarinda paylasilan haberlerin resmi bir kurum tara-
findan paylasilmis olsa dahi farkli yorumlamalarla tekrar paylasimi, haberin
dogrulugunu da etkilemektedir. Konuyla ilgili olarak Brandzaeg ve digerleri
(2016, s. 324), sosyal medyada kaynaklarin ve iceriklerin dogrulanmasinin zor-
lu oldugunu belirtmis ve hem metin icerigi saglayan kaynaklarin hem de diger
yontemlerle (video, resim veya ses) sunulmus olan icerigin dogrulugunu ya da
gecerliligini belirlemenin zor oldugunu belirtmistir.

Sosyal medya lizerinde gerceklesen habercilik faaliyetleri, habercilige y6-
nelik yeni olusumlarin kapisini araladigi gibi ayni zamanda bireylerin kendi
haber iceriklerini Gretmelerinin de 6nini acmistir. Bu noktada kendi icerigi-
ni diledigi sosyal medya platformlarinda paylasan bireyler, yurttas gazetecilik
olarak kavramsallastirilan bir gazetecilik tiirini ortaya koymaktadir. Yurttas
gazetecilik, gazetecilik egitimini almamis olan vatandaslarin haber lretim ve
dagitim sireciicerisinde bulunmalari sonucunda ortaya ¢ikmakta ve ortaya ko-
nulan Grinler kimi zaman ana akim gazetecilige de yon vermektedir. Bu nokta-
da her iki gazetecilik tiriini de degerlendirmek 6nem kazanmaktadir.

Yurttas ve Ana Akim Gazetecilik

Bireylerin internet teknolojilerini kullanmalarinin neticesinde farkli deneyim
ve becerileri kazanmasi, fFarkli tiir uygulamalarin 6niini agmistir. Ozellikle sos-
yal medya platformlari icerisine aktif katilim saglayan birey, Uretici ve tiiketici
ayriminin bulaniklastigr bir noktada konumlanmaktadir. Habercilik acisindan
degderlendirildiginde etrafinda gelisen bir olayi sosyal medya araclari vasita-
siyla ileten birey, haberin Ureticisi olarak konumlandigi gibi internet Gzerinde
paylasilan bir habere dair okuma yaptiginda haber tiketicisi olarak da konum-
lanabilmektedir. Bireylerin haber (izerinde birer Gretici konumunda oldugu
durumlar, yurttas gazetecilige dair 6rnekleri de olusturabilmektedir. Goode
(2009, s. 1288), giincel konulara dair blog olusturma, fotograf-video paylasma
ve glincel olaylara dair gorgi tanigi ifadelerini yayinlama gibi uygulamalarin
yurttas gazeteciliginin tanimlanmasi noktasinda kullanildigini belirtmektedir.
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Yurttas gazeteciligi her ne kadar internet teknolojisinin artan kullaniminin be-
raberinde kendini gosterse dahi tarihsel slirec icerisinde gazetelerin okuyucu
mektuplarinda, gorgl tanigi ifadelerinde ilgili gazeteciligin 6rneklerine rast-
lamak mimkidn olmaktadir. Ginimizde kullanildigi sekilde yurttas gazeteci
taniminin, kisilere haberi yapma ve paylasma olanagi sunan dijital teknolojile-
rin getirmis oldugu yeniliklerden biri olarak ele alinip gerceklestirildigi goral-
mektedir.

Tarihsel siirec icerisinde yurttas gazeteciligin gelisimi incelendiginde, kav-
ramin 1990°li yillarda kullanilmaya baslandigi goriilmektedir. Yurttas gazete-
ciligin farkli bicimlerde gerceklestirilebiliyor olusu sebebiyle baslangic tarihi
kesin olarak sinirlari belirlenmis bir alan icerisine yerlestirilememektedir. Bu
noktada literatirde yurttas gazeteciligin temeline yonelik bircok goris kendini
gostermektedir. S6z gelimi Askeroglu & Karakulakoglu (20193, s. 515), yurttas
gazeteciliginin 1990'li yillarin baslarinda Amerika'da basin 6zgUrliigii, egemen
olan medyanin baskisi ve hak odakli yayinciliga yonelik tartismalar sonucunda
ortaya cikmis bir gazetecilik tiiri oldugunu belirtirken Cangdz (2003, s. 102-
103) de “yurttas” veya “kamu gazeteciligi” olarak aciklanan yeni gazetecilik
anlayisinin 1990°li yillarda ABD’de ortaya ciktigini ve kamu kurulusu olan Pew
Center tarafindan verilen desteklerle uygulama alani buldugunu aciklamistir.

Yurttas gazeteciligin tanimlanmasina yonelik farkli cevreler, yurttas gaze-
tecinin kim oldugu ya da yurttas gazeteciliginin taniminin ne oldugu hakkinda
tartismistir (Wall, 2018, s. 2). Yurttas gazetecilik anlayisi, gazetecilik egitimini
almamis olan yurttaslarin haberi toplamasina ve haberi yayinlamasina dayan-
maktadir. Ozellikle internet ortaminda tiiketici konumunda bulunan bireyle-
rin iletisim ve medya araclarinin yaygin bicimde kullanilmasinin beraberinde
icerigi Uretir duruma gelmesi, zaman icinde ana akim medyanin da beslendigi
kaynaklari Gretmeye baslamalarina olanak tanimis ve aralarindaki etkilesimin
gelisimine olanak saglamistir (Tasoglu & Caglayan, 2021, ss. 6038-6039). Bu
noktada yurttas gazeteciligin ana akim gazeteciligin isleyisine de katkida bu-
lundugu goriilmektedir.

Yurttas gazeteciliginin kesin olarak sinirlandirilmis bir alani olmayisi kav-
ramin farkli noktalardan ele alinmasini getirerek birbirinden farkli sekillerde
isimlendirilmesini saglamistir. Jurrat (2011, s. 7), yurttas gazeteciligini; ag ga-
zeteciligi, gerilla gazeteciligi, sokak gazeteciligi, katiimc gazetecilik, acik kay-
nakli gazetecilik gibi farkli isimler altinda agiklamaktadir. Roberts (2019, s. 1),
yurttas gazeteciligin son yirmi yildir bircok arastirmanin konusu oldugunu ve
konuya dair incelemelerde bulunan akademisyenlerin ilgisinin 2005 ve 2010
yillari arasinda zirveye ulastigini ancak tanimin hala belirsiz, degisken ve tutar-
siz bir bicimde uygulandigini belirtmistir. Atton (2009, s. 285), yurttas gazeteci-
ligi tanimlamak ve kavramsallastirmak icin bircok girisimde bulunuldugunu ve
kavrami 6zetlemek igin kullanilan terimlerin gesitlilik gosterdigini belirtmistir.
Carr ve digerleriise (2014, s. 2) yurttas gazeteciligin tanimlanmasi noktasinda
iki temel bakisin oldugunu belirtmistir. Buna gore yurttas gazeteciligi kavrami,
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tipik olarak yurttaslarin ana akim bir medya kurulusuyla isbirligi icinde yirit-
kgl Faaliyetlere atifta bulunan katilimci gazetecilik kavramini kapsadigi gibi
ayni zamanda bilgilerin amatér muhabirler tarafindan toplanmasi ve sunulma-
st durumunda sivil veya kamusal gazeteciligin yani sira hiper-yerel gazeteciligi
de icerebilmektedir. S6z konusu 6rneklerden hareketle yurttas gazeteciligin;
alternatif gazetecilik, yurttas medyasi, yurttas gazeteciligi, demokratik med-
ya, radikal medya gibi birbirinden farkli sekillerde agiklandigi saptanmistir.
Yurttas gazeteciligin ne oldugunun ve neyi kapsadiginin ele alindigi calismala-
rin yani sira yurttas gazetecinin kim oldugu noktasinda da farkli gorisler ken-
dini géstermektedir. Yurttas gazeteci temelde profesyonel anlamda herhangi
bir medya icerisinde calismayan fakat genellikle bulundugu noktadan tanik
oldugu veya arastirdigi bir olayi haberlestirerek kamuoyu ile paylasan bireyler
icin kullanilmaktadir (Durge¢ Aydogan, 2017, s. 706). Bu gazetecilik tirinde
agirlikli olarak bireyler haber icerisine dahil edilmekte ve bireylerin yasadiklari
toplumla ilgili bilgilendirmelere yer verilmektedir.

Mythen (2010, s. 47), yurttas gazeteciligin gelisim géstermesinin nedenini
cevrimici yayincilikta ¢cok az icerik kisitlamasi olmasina baglamakta; daha 6nce
izleyici olarak tanimlanan yurttaslarin teorik olarak haber yapimcilari haline
geldigini ve gazeteci, yayinci, editor rollerini yerine getirdigini belirtmistir. Her
ne kadar gazetecilik (izerine bir egitime gerek duyulmasa da bu gazetecilik
tirinde de olmasi gereken 6zellikler ve dikkat edilmesi gereken kriterler bu-
lunmaktadir. Sosyal medya platformlarinin yapisini bilen ve bu yapiya uygun
icerikler ortaya koyan yurttas gazetecilik 6rnekleri, ana akim gazetecilik bin-
yesinde faaliyet gosterenlerle bu sekilde rakip olabilmektedir.

Nip (2006, ss. 216-218), yurttaslarin ana akim medya Gzerinden haber si-
reclerine katilimlarinin iliskisini incelemis ve dort farkli gazetecilik modeli ge-
listirmistir. S6z konusu modeller asagidaki gibi sinirlandirilabilmektedir:

1. Kamu gazeteciligi (public journalism),

2. Etkilesimli gazetecilik (interactive journalism),
3. Katilimar gazetecilik (participatory journalism),
4. Yurttas gazeteciligi (citizen journalism)

S6z konusu siniflandirma icerisinde yurttas gazeteciliginin diger modeller-
den farkli oldugunu belirten Nip, bu farkliligi haberin siirecleri icerisinde ana
akim gazeteciligi gerceklestiren kisilerin dahil edilmemesinde gérmektedir.
Haberin toplanmasindan yayimlanmasina kadar sirec icerisinde yurttaslara
basvuran ve yurttaslarin haberin icerisinde aktif olarak rol oynayabilir hale
gelmesini destekleyen yurttas gazeteciligin, teknolojinin ilerlemesini takiben
bicim ve icerik yoniinden de degisime ugrayacagi diisinilmektedir. Carpenter
(2010, s. 1066) ise, yurttas gazeteciligin uygulanmasi sonucunda ortaya konan
iceriklerin; muhtemelen daha kiiclik, daha homojenlestirilmis kitleler icin daha
az dizenli bir sekilde yayinlandidi ve yurttas gazetecilerin giinliik gazete icerik-
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lerinden daha Ffarkli icerik Giretmeye tesvik ettigini belirtmistir. ilgili gériisten
hareketle yurttas gazeteciligin glinlik olarak haber Gretimi yapan mecralarla
karsilastirmasi gerekliligi ortaya ¢citkmaktadir.

Yurttas gazeteciligin kendini gostermesi noktasinda internet sitelerinin
onemine dikkat ceken Wall (2015, s. 5) yurttas gazeteciligin baska bir tiiriiniin
de genellikle yerel topluluklari veya geleneksel haber medyasinin cogunun
ele almayacadi kadar kiiclik nis konulari kapsayan dar odakli web sitelerinin
isletilmesi sonucu ortaya ciktigindan bahsetmektedir. Yurttas gazeteciliginin
sozi edilen kavramsallastirmalarinin ve 6rneklendirmelerinin karsisinda daha
genis bir toplulugu hitap eden ve daha fazla kisi tarafindan cesitli sebepler
kaynakli kullanimina basvurulan ana akim medya bulunmaktadir. Ana akim
medya, devletin ya da biliylik sermaye sahiplerinin biyik oranda kitle iletisim
araclarinin araciligiyla cok sayida insani yonlendirmesiyle kendini gosteren ha-
kim ve yaygin diisiince akimi olarak isimlendirilebilmektedir (Ozer, 2021, s. 48).
Bu yoniyle yurttas gazetecilik faaliyetlerinin ana akim medyaya kiyasla daha
dar bir sekilde gerceklestirildigi séylenebilmektedir. Ana akim medyanin mal-
kiyeti ya 6zel ya da devlet sirketlerine aittir ve genellikle daha genis kitlelere
seslenmektedir (Khasib & Ersoy, 2017, s. 2652). Ana akim medyanin genis kitle-
lere seslenmmesi, s6z konusu medyanin daha fazla sekilde takip edilebilmesini
getirmekte ve bu durum da ana akim medyanin daha bilinen bir medya olarak
konumlanmasini getirmektedir. Ana akim medyanin ne oldugunun belirlenme-
si noktasinda Ozcaglayan (2009, s. 27) ise dért farkli tanim ortaya koymustur.
S6z konusu tanimlamalar asagidaki gibidir:

1. Genis Olcekli kurum yapisina sahiptir; homojen izler kitleye hitap eden
yayinlar yapmaktadir;

2. Bir devlet kurulusu ya da ticari bir sirket olarak faaliyet gostermekte-
dir;

3. Dikey yapilanmaya sahip, profesyonel kisilerin calistigi kuruluslardir;

4. Hakim temsilin ve sOylemin taslyicisi olan medyadir.

Verilen tanimlamalardan yola ¢ikarak, ana akim medyaicerisine dahil edilen
medyalarin geri kalan diger medya tirlerine kiyasla genis bir alan kapladigi ve
ana akim medyanin tercih edilmesi noktasinda birbirinden farkli seceneklerin
etkili olabilecegi ihtimali 6n plana ¢ikmaktadir. Tamamen toplumun ideolojik
normlarinin icinde yer alan, yaygin bir etki 6lcegine sahip olan, profesyonelles-
mis muhabirlere dayanan medya ana akim medya olarak tanimlanabilmekte-
dir (Kenix, 2011, s. 3). Ana akim medya kanallarinin finansal anlamda destegi-
nin bulunmasi, ilgili medya calisanlarinin teknolojik donlsimlere daha ¢abuk
adapte olmasini getirdigi gibi ayni zamanda toplum tarafindan bilinirliginin
ylksek olusu sebebiyle de daha givenilir kaynaklar olarak degerlendirilmek-
tedir. S6z konusu durum haber Uretim siireclerinde yurttas gazeteciligin ana
akim medyanin daha 6nceden karsilasmadigi zorluklarla karsilasmasini getire-
bilmektedir.
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Ana akim ve yurttas gazeteciligi arasinda yapilan kiyaslamalar, hangi tir
gazeteciligin bir digerinin oniine gecebilecegdi yoninde agirlik kazanmaktadir.
icinde bulundugumuz dénemin baslangicinda medya arastirmacilari, yurttas
gazeteciligi izleyicisinin kendisi tarafindan yaratilmis olmasi sebebiyle ana
akim gazeteciligin yurttas gazeteciliginin elinde sona erecegini 6ngérmdistir
(Noor, 2016, s. 58). Simons (2016, s. 6), ginimuizde sosyal medyay!i ve yurttas
gazetecileri cok fazla kullanan medya kurulusu olmadigini belirtmis ancak bu
durumun yavas yavas dedistigini belirtmistir. S6z konusu gorisiin aksiye yurt-
tas gazeteciligin ana akim medyaya sadece yardimci konumunda kalacagini ve
bu sebeple iki tiridn karsilastirilmasina gerek olmadigi yoniinde de gorisler
mevcuttur. Dugan (2008, s. 811), yurttas gazeteciliginin ana akim gazetecilerin
yaptiklarina bir 6vgi olabilecegini ancak ana akim haberciligin yerini alama-
yacadini ya da okuyucunun geleneksel medyanin givenilirligine iliskin artan
endiselerine care olamayacagini belirtmistir. Benzer sekilde Deuze ve digerleri
(2007, s. 20) de yurttas gazeteciliginin tim basarisina ragmen, biiyik 6l¢ide
genis ve daginik kullanici topluluklarindan yararlanarak ciktilarini tartistigi,
elestirdigi, yeniden birlestirdigi ve ¢lrittigi ana akim haber kuruluslarina ba-
gimli olmaya devam ettigini belirtmistir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmada ydntem olarak icerik analizi kullanilmistir. icerik analizi, acik ice-
rikli icerige sahip iletilerin olcilebilir ve nesnel bir agiklamasini yapabilmek
tizere kullanilmaktadir (Fiske ve digerleri, 1996, s. 176). icerik analizinin ger-
ceklesebilmesi adina 6rneklem icerisine dahil edilen /nstagram hesaplarinin
paylasimlari incelenmis ve paylasimlar belirli kategoriler altinda kodlanmistir.
Calisma kapsaminda analiz birimi olarak 6rneklem grubunun /nstagram hesap-
lariicerisinde paylastigi tim gonderi tirleri ele alinmistir. Boylelikle, haberler-
lerde yer alan hashtaglarin sayisi, haberlerin yayimlanma bicimi, haberlerde
kaynak gosterimi, haberlerde reklam kullanimi ve haber paylasimlarinin acik-
lamasindan olusan bir indeks belirlenerek /nstagram etkinlikleri tespit edil-
mistir. Arastirma kapsaminda paylasilan haberlerin ciddi ve yumusak olarak iki
fFarkli baslik altinda kodlanmasi, Newman ve digerleri (2016, s. 97) tarafindan
yapilan siniflandirma ile gerceklesmistir. Buna gore ciddi haberler; siyaset, is,
ekonomi ve dis haberler olurken, renkli haberler; magazin, spor, kiiltir-sanat
konulu haberler olarak ele alinmistir. Haberlere gelen etkilesimlerinin kodla-
masi gerceklestirilirken her bir génderi tiirine gelen yorum ve bedeni ayri ayri
hesaplanmis ve sonrasinda elde edilen veriler tablolastirilmistir. Yapilan her
hesaplama her gonderi icin ayri ayri olacak sekilde gerceklesmis ve verilerin
frekanslarinin hazirlanmasi noktasinda Jamovi programindan yararlanilmistir.
Sozi edilen kategorilerin temel alinmasinin ardindan kodlama gercekleserek
frekans dagilimlari tablolar Gzerinden verilmistir. Arastirma kapsaminda 1-31
Agustos 2023 tarihleri arasinda @foxhaber hesabindan paylasilan 716; @istan-
bulduysun hesabindan ise paylasilan 228 gonderi olmak (izere toplamda 944
gonderi incelenmistir.
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Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Yurttas gazetecilik pratiklerinin internet teknolojilerinin yayginlasmasinin be-
raberinde artis géstermesi ve zaman icerisinde ana akim medya olarak tanim-
lanan medyanin hakim organlarini da etkilemesi, ilgili pratikleri arastirilmasi
gereken bir noktaya tasimistir. Literatiirde yurttas gazetecilik ve ana akim ga-
zetecilik kavramlarinin incelenmesine iliskin ¢cok sayida akademik calismanin
oldugu gbze carpmaktadir. Yurttas gazeteciligi Gzerine yapilan arastirmalarin
blyik bir bolim, yurttas gazeteciliginin ana akim haber medyasiyla etkilesim
yollariniincelemistir (Wall, 2015, s. 5). Yurttas gazeteciligin gelisim gésterme-
sinin beraberinde ilgili gazeteciligin ana akim medya ile olan iliskisini incele-
meye dayali akademik calismalar litertirde genis yer kaplamaktadir.

Noor (2016), “Citizen Journalism vs. Mainstream Journalism: A Study on
Challenges Posed by Amateurs” baslikli calismasinda yurttas ve ana akim ga-
zeteciler arasinda bir inceleme yapmis ve yurttas gazeteciligin bir potansiye-
linin bulundugu ancak ana akim medya ile yarisabilecek duruma gelmedigi
noktasinda sonuc¢ ortaya koymustur. Carr ve digerleri (2014) tarafindan ger-
ceklestirilen “Cynics and Skeptics: Evaluating the Credibility of Mainstream
and Citizen Journalism” baslikli calismada ise yurttas ve ana akim medyaya
dair Amerika’'da bulunan izleyicilerin givenilirlik dizeyi 6l¢ciimlenmistir. Yurt-
tas gazeteciligine iliskin bir baska calisma alani ise belirli bir Glkede bulunan
yurttas gazetecilerin ya da onlarin drettikleri haberlerin incelenmesi dzerine
olmustur. Ornegin, Simons (2016) tarafindan gerceklestirilen “The Impact of
Social Media and Citizen Journalism on Mainstream Russian News” baslikli ¢a-
lisma Rusya ile; Pain (2018) ise “Ear to the Ground or Useless Entities? Citizen
Journalism and Mainstream Media in India” baslikli incelemede Hindistan ile
sinirlandinilmis bir calismayi sunmustur.

Yurttas gazetecilige dair Tirkce literatiire bakildiginda da farkli konular
Gzerinden yurttas gazeteciligine dair arastirmalarin gerceklestirildigi gorul-
mektedir. Demir Askeroglu ve Karakulakoglu (2019b) tarafindan “Geleneksel
Medyadan Yeni Medyaya Gecis Sirecinde Degisen Gazetecilik ‘Yurttas Gazete-
ciligi: Kusaklar Uzerine Bir Arastirma” baslikli calismada yurttas gazeteciliginin
kusaklar arasinda kendini gésteren yansimalari arastirilmistir. Karaman ve On-
der ise “Yurttas Gazeteciliginin Ana Akim Medyaya Etkisi: Whatsapp ihbar Hat-
lari Ornegi” isimli makalesinde yurttas gazeteciligin ana akim medyaya olan

etkilesimine yonelik arastirmalarda bulunulmustur.

S6z konusu 6rnekler incelendiginde ulusal ve uluslararasi literatiirde yurt-
tas gazeteciligini sosyal medya platformlari Gizerinden ortaya konan ornek-
lerle ele alan ve ayni zamanda ana akim medya ile karsilastirmasini yapan bir
calismanin olmayisi ortaya ¢ikmaktadir. Bu yoniyle calismanin literatire katki
saglayacadi disinilmektedir. Arastirma kapsaminda cevap aranan sorular ise
su sekildedir:

1. Yurttas ve ana akim gazetecilik uygulamalari icerisinde haber metnini
destekleyici hashtag kullanimi ne sekilde kendini gostermektedir?
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2. Paylasilan haberlerin konulari yurttas ve ana akim gazetecilik icerisin-
de farklilasmakta midir?

3. Haberlerin paylasim sekilleri her iki gazetecilik tirinde de benzer se-
kilde mi ilerlemektedir?

4, Yurttas gazetecilik icerisinde haber icerisine reklam yerlestirilmesi ya-
pilmakta midir?

5. Her iki habercilik tirinde ortaya konan icerikler arasinda haber degeri
tasimayan icerikler bulunmakta midir?

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini, /Instagram Gzerinden haber paylasimi yapan tiim yurt-
tas ve ana akim haber hesaplari olusturmaktadir. Evrenin genisligi ve net bir
sekilde belirlenememesi sebebiyle cesitli sinirlamalara gidilmistir. Buna gore
“Boomsocial” sitesi icerisinde 13.09.2023 tarihi itibariyle Turkiye'de medya
alaninda en fazla takipcisi bulunan ilk yurttas ve ana akim /nstagram hesabi
secilmistir. Ana akim gazetecilik 6rneklemi icerisine dahil olacak hesabin se-
cilmesi noktasinda geleneksel medyada ya da internet medyasinda bir medya
kurulusuna bagli olmasi; yurttas gazetecilik 6rneklemi icerisinde de tamamen
yurttaslarin olusturdugu iceriklerin paylasiminin yapilmasi kriterleri belirleyi-
ci olmustur. Gerceklesen secim sonucunda calismanin ana akim gazetecilik
ayagini @foxhaber, yurttas gazetecilik ayagini ise @istanbulduysun hesaplari
olusturmustur. Fox Haber, haftanin her giini dizenli olarak ayni saat dilimin-
de ekranda olan bir ana akim medya 6rnegidir. Haber bilteni icerisinde reti-
len etiketler araciliiyla izleyiciyilerin habere aktif bir sekilde katilimi saglan-
makta ve etkilesim imkani yakalanmaktadir. Boylelikle kanal icerisinde hedef
kitlenin ilgili konuya, olaya ya da duruma ydnelik olarak tepkisi dlciilerek geri
bildirim saglanmaktadir. Bu yonlyle geleneksel medya Griini olarak adindan
soOz ettiren televizyon icerisinde kisilerin katilimci olarak yer aldigi bir alan da
yaratabilmektedir. Siyaset ve ekonomi haberlerinin agirlikli olarak kullanildi-
g1 bilten icerisinde saglik, toplum, kiltir-sanat gibi konular da islenmekte ve
haber biilteni esnasinda kullanilan isaret dili, daha genis kitlelere ulasabilme
noktasinda énemli rol oynamaktadir. istanbulduysun Instagram hesabi ise ge-
leneksel mecralarda kendini géstermeyen ve yurttaslarin gondlli katilimlar
neticesinde gelisme goésteren bir olusum olarak konumlanmaktadir. Bu nok-
tada Fox Haber'e kiyasla daha sinirli bir yayilim alani bulmakta ve yurttaslarin
cekmis oldugu gorintiiler ¢cercevesinde konularini olusturmaktadir.

@foxhaber Instagram hesabi incelendiginde; 2015 yilinin Mart ayinda /ns-
tagram’a katildigi, 2018 yilinin Aralik ayinda ise hesabini dogrulattigi ve hesap
konumunun Tirkiye olarak isaretlendigi gorilmektedir. Hesabin takip etti-
gi profiller ise ilgili haber merkezinin spiker, muhabir, editér ve kameraman
kadrolarinda calisan kisilerden olusmaktadir. S6zi edilen anlamda @foxhaber
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hesabinin kurumsal bir gériinime sahip oldugu soylenebilmektedir. @istanbul-
duysun hesabl ise @foxhaber hesabindan farkli olarak dogrulatilmamis bir he-
sap olarak paylasimda bulunmaktadir. 2020 yilinin Agustos ayinda /nstagram’a
Tlrkiye konumundan katilan @istanbulduysun, @foxhaber hesabina kiyasla ol-
dukca yenidir. Hesabin takip ettigi kisi sayisi @foxhaber'e kiyasla daha az olur-
ken takip edilenler arasinda ortak bir noktanin bulunmayisi géze carpmaktadir.
ilgili durum g6z 6niine alindiginda daha amatér bir gériiniim sergilenmektedir.

Arastirmanin Bulgulari

Arastirma sonuglarina iliskin 7ablo 7 incelendiginde, Instagram lzerinde ana
akim gazetecilik faaliyetlerinin daha erken tarihlerde basladigi gérilmektedir.
Buna gore @istanbulduysun hesabi giinimize kiyasla daha yeni bir olusum
olarak degerlendirilebilmektedir. 13.09.2023 tarihi itibariyla sayfalarda giincel
gonderi sayilari incelendiginde ise ana akim olarak gerceklesen haberciligin
daha fazla sayida icerik Gretimini gerceklestirdigi gorilmektedir. Bununla bir-
likte hesabin onaylanmis oldugunu gosteren mavi tik, @foxhaber hesabinin
profesyonel gérinimine katkida bulunmaktadir. Her iki hesabin da takip et-
tikleri agirlikli olarak kendilerine bagli birimler ya da kendileri ile ayni sektor-
den kurumlar olmakta ve bu yoniiyle iki hesap da benzerlik tasimaktadir.

Tablo 1. Instagram hesaplarina ait genel bilgiler

. . .. Takip
Hesap ismi Génderi Takipi Edilen Kuru.lu‘§ Mavi Tik

Sayisi Sayisi Tarihi

Sayisi
1.5
@foxhaber 31.596 Milyon 74 Mart 2015 Var
] 627 Adustos

@istanbulduysun 2517 Bin 34 2020 Yok

Ana akim gazetecilik icerisinde ortaya konan haberlerin konuyu destekle-
yici hashtaglerle beslendigi goriilmektedir (Tablo 2). Buna gore ilgili hashtag-
ler agirlikli olarak ilgili haberde o giin icin belirlenen konular (izerine olmakta
ve kimi zaman da haber programinin ismi hashtag icerisinde kullanilmaktadir.
Yurttas gazetecilik uygulamalarinda ise herhangi bir hashtag kullaniminin ol-
mayisi géze carpmaktadir. Ana akim gazetecilik faaliyetleri icerisinde haber
programinin adinin ya da haber programinin o giin icin belirledigi konunun ice-
risinde kullanilan hashtag, yurttas gazetecilik icerisinde s6z konusu durumlarin
olmayisi sebebiyle kullanilamamaktadir. Bunun yani sira ana akim gazetecilik
icerisinde hashtag kullanimi sadece belirtilen noktalar Gzerinden gercekles-
memekte, ayni zamanda habere ait cesitli anahtar kelimeler de hashtag olarak
kullanilmaktadir. Cetinkaya (2019, s. 24), hashtag kullaniminin sosyal medya
iceriklerinin genis kitlelere yayilmasi noktasinda bir ara¢ oldugunu belirtmis
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ve icerigin daha fazla kisilerce goérintilenip etkilesim alinmasini sagladigini
isaret etmistir. S6z konusu durumun yurttas gazetecilik icerisinde hig kullanila-
miyor olusu, haberin erisiminin cok sayida kisiye saglanmasini da engelleyebi-
len durumlar arasinda gorilebilmektedir. @istanbulduysun hesabinin hashtag
kullanimina baslamasinin yurttas gazeteciligin sesini daha cok duyurabilmesi
adina 6nemli oldugu 6ngorilmektedir.

Tablo 2. Haberde hashtag kullaniminin karsilastirilmasi

Hashtag Sayisi

Hashtag Tek Hashtag iki ve daha fazla
. Kullanilmayan Kullanilan hashtag kullani-
Hesap Ismi Haberler Haberler lan haberler
f % f % f %
@foxhaber 232 %39.45 234 %39.79 122 %20.74
@istanbulduysun 200 %100 - - - -

Ana akim gazetecilik biinyesinde paylasilan haberler ¢ok farkli bicimler Gize-
rinden gerceklesebilmektedir (Tablo 3). Haberin konusuna uygun bir sekilde
fotograf, video ve reels paylasiminin gerceklesmesi, haberin takip edilirligini
de etkilemekte ve kullanicilari ayni bicimli icerikten uzaklastirmaktadir. Yurt-
tas gazetecilik icerisinde ise reels olarak haber videolari paylasilmakta ve s6z
konusu videolar biyilk bir cogunlugu olusturmaktadir. Ana akim gazetecilik
icerisinde sadece “son dakika” basligi ile aktarilan bilgiler reels videosu olarak
yayinlanmakta ve bu durumda en az oranda reels paylasimi gerceklesmektedir.
Tersi bir sekilde yurttas gazetecilik icerisinde ise son dakika haberler daha cok
gorseller araciligiyla verilmekte ve geri kalan diger haberler reels izerinden
paylasilmaktadir. Parsa ve Akcora As (2021, s. 2394), Instagram’da bulunan re-
els 6zelliginin TikTok uygulamasindan esinlenerek tasarlandigini, Y ve Z kusak-
larini platformda tutmak icin bir ara¢ oldugunu belirtmistir. Bu noktada sosyal
medya takipci sayilarinin yasa gore oranlarinin g6z 6niinde bulundurularak @
foxhaber hesabinin paylasim sekillerinin degerlendirilmesinin hesap lzerinde
bir etki yaratabilecegi diisiinilmektedir.

Tablo 3. Haberlerin yayimlanma bicimi

. Fotograf Sayisi Video Sayisi Reels Sayisi
Hesap Ismi
f % f % f %
@foxhaber 64 %8,93 509 %71,08 15 %2,09
@istanbulduysun 54 %27 - - 146 %73
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Haber ajanslarindan servis edilen goériintiler ve kurum muhabirleri ana
akim gazeteciligin haber kaynaklarini bliyiik oranda olusturmaktadir (Tablo 4).
Yurttas gazetecilik kapsaminda degerlendirildiginde ise yurttas gazetecilige
bagli herhangi bir kurumun olmayisi ve bu sebeple muhabir istihdaminin bu-
lunmayisi sebebiyle ilgili alan kaynakli herhangi bir haber (retimi gercekles-
memistir. Yurttas gazeteciligin yurttaslarin katilimiyla gerceklesen bir yapiya
sahip olmasi, haber kaynagi olarak yurttas kameralarinin agirlikli olarak kul-
lanilmasini destekler niteliktedir. Benzer sekilde Kutlu ve Bekiroglu (2013, s.
256), tarafindan yurttas gazeteciligin haber kaynaklarinin agirlikli olarak yurt-
tas organizasyonlari ve bagimsiz bireylerden olustugu aciklamasi dailgili duru-
mu destekler niteliktedir. Her iki habercilik tiiriinde de kaynak gosterilmeyen
haberlerin bulunmasi, haberciligin bagli oldugu temel kurallara ve etik kodlara
aykiri bir durum olarak degerlendirilebilmektedir.

Tablo 4. Yayimlanan haberlerin kaynagi

@foxhaber @istanbulduysun
Haberin Kaynagi f % f %
Kaynak gésterilmemis 17 %2.89 33 %16.5
Haber Ajanslari 309 %52.55
Sokak Kamerasi - - 8 %4
Yurttas Kamerasi - - 136 %68
Yetkili Kisi / Kurulus 54 %9.18 23 %11.5
Kurum Muhabirleri 208 %35.37

Ana akim gazetecilik kapsaminda ortaya konan tim icerikler, konularina
dair aciklamalarla paylasilmistir (Tablo 5). S6z konusu durum yurttas gazete-
cilik icerisinde ise tam tersi sekilde kendini gostermektedir. @istanbulduysun
hesabi, paylasimlarinin altina aciklama yazmak yerine paylasim goérintileri-
nin Gzerine aciklamayi yazmistir. Bu kapsamda toplamda 165 adet génderinin
Gzerine aciklama yazisi yazilmis ve paylasilan icerigin beraberinde aciklama da
paylasilmistir. Gonderi Uzerine yazilmis olan aciklama yazilari paylasim altina
herhangi bir aciklama yapilmamasini getirmistir. S6z konusu durum, kisilerin
haberleri anlamalari noktasinda bir eksiklik olarak degerlendirilebilmektedir.
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Tablo 5. Paylasimlarin agiklanmasi durumu

Paylasim Alti Agiklama

Hesap ismi Var Yok

f % f %
@foxhaber 713 %100
@istanbulduysun 59 %29.5 141 % 70.5

Ciddi haberler her iki habercilik tirinde de agirlikli bir sekilde verilmek-
tedir (Tablo 6). Haberlerin siniflandirilmasi gerceklesirken sadece haber ola-
rak degerlendirilen iceriklere yer verilmis ve Tablo 7 icerisinde siniflandirilan
paylasimlar dederlendirilmeye alinmamistir. Buna gore yurttas gazetecilik
orneklerini ortaya konan @istanbulduysun, cogunlukla “Toplum” kategorisin-
de icerik paylasimi yapmis ve s6z konusu icerikler cogunlukla bireylerin o an
meydana gelen olaylari aktarmasi yoluyla olmustur. Topsakal (2020), yapmis
oldugu calismasinda kullanicilarin kisisellestirilmis haber platformlarinda cid-
di haberlerin aksine agirlikli olarak renkli haberleri okudugunu belirtmistir.
Tablo 6 izerinden bir degerlendirme yapildiginda ise sosyal medyada haber
icerigi ortaya koyan platformlarin bu durumun tersi sekilde faaliyet gosterdi-
gi belirlenmistir. Haberlerin ortaya konmasi noktasinda da kimi zaman Farkli
hesaplardan yardim alinmistir. Ana akim gazetecilik pratiklerini ortaya koyan
@foxhaber, tim iceriklerini kendi biinyesinde hazirlanan haberlerden olustur-
mustur. Yurttas gazetecilik icerisinde ise ortaya konan haberlerden 27 tanesi
@istanbulmanset, 3 tanesi @bagcilarduysun, 3 tanesi @kadikoytakip, 2 tanesi
@atasehirsondakika34, 2 tanesi @esenyurtsondakika, 1 tanesi @eyupsultan-
sondakika, 1 tanesi @kucukcekmeceolay ve 1 tanesi de @sokakmuhabirleri he-
saplari izerinden alinan haberlerden olusturulmaktadir.

Tablo 6. Hesaplardan paylasilan haberlerin tlirleri

L, Ciddi Haber Renkli Haber
Hesap Ismi
f % f %
@foxhaber 549 %93.36 39 %6.63
@istanbulduysun 196 %98 4 %2

Ana akim ve yurttas gazetecilik pratikleri, haber tiiri disinda degerlendiri-
lecek Farkli iceriklerin paylasimini da gerceklesmektedir. Haber tiiri disindaki
paylasimlar icerisinde en fazla paylasimi @foxhaber hesabi gergeklesmistir.
Buna gore @foxhaber, sabah ve aksam olmak lizere giinde iki defa haber biil-
tenlerinin tanitimina ve haber giris videolarina yer vermistir. @istanbulduysun
hesabi ise giinliik olarak yayinlanan bir bliltene sahip olmamasindan dolayi bu
kategoride herhangi bir icerik paylasiminda bulunmamustir. ilgili hesap, haber

330| ETKILESIM ‘Y|l7‘5ay|13‘ Nisan 2024



Yurttas ve ana akim gazeteciligin sosyal medyadaki etkinliginin karsilikl degerlendirilmesi

tird disinda farkli olarak goriis-tartismaya yer veren iceriklerin paylasimini
gerceklestirmektedir. Bu noktada ana akim ve yurttas gazetecilik pratikleri
birbirinden farklilagsmaktadir.

Tablo 7. Haber kategorisi disinda yapilan paylasimlarin tiirii

@foxhaber @istanbulduysun
Gonderi Tirid f % f %
Tanitim 61 %8,51
Haber giris videosu 60 %8,37
Reyting bilgisi 1 %0,13
Duyuru 4 %0,55
Kutlama 2 %0,27 1 %0,43
Gords - tartisma - - 23 %10,08

Yurttas gazetecilik pratiklerine érnek olusturacak paylasimlarda bulunan
@istanbulduysun, paylastigi iceriklerde reklam 6gelerine de yer vermektedir
(Tablo 8). Bu noktada etik bir inceleme yapilmasi gerekmekte ve haber - rek-
lam iliskisi gozden gecirilmektedir. Kullanicilarin haber - reklam ayriminin bi-
lincinde olmasi, verilen reklamlarin haber metinleri icerisinde kullanimin etik
ilkelere uymasi gerekliligi gibi konular haber ve reklam iliskisi icerisinde de-
gerlendirilmesi gereken konular olarak ele alinmaktadir. Korap Ozel ve Deniz
(2019), dijital gazetelerde haber — reklam ayriminin yapilamamasinin etik bir
ihlal oldugunu belirtmis ve s6z konusu uygulamalarin uzun vadede okuru uzak-
lastiracaginin altini cizmistir. Boylelikle @istanbulduysun hesabinin hem etik
unsurlari goz 6niinde bulundurmasi hem de gelecekte olusabilecek durumlara
yonelik 6nlem almasi noktasinda haber - reklam iliskisini degerlendirmesi ge-
rekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 8. Génderilerde Reklama Yer Verilme Durumlari

L Reklam Sayisi Oran
Hesap Ismi
(F) (%)
@foxhaber
@istanbulduysun 4 %2

@istanbulduysun hesabi izerinden herhangi bir video paylasimi gercekles-
medigi icin begeni ve yorum etkilesimleri hesaplanamamistir (7ablo 9 ve Tablo
10). Ayni zamanda ilgili hesabin génderilerinin bir kisminda begeni sayilarini da
gizledigi gorilmektedir. Bu noktada bedeni etkilesim hesaplamalari, @istan-
bulduysun hesabinin gizlemedigi gonderiler Gzerindeki veriler temel alinarak
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gerceklestirilmistir. Abusoglu (2022, s.20), etkilesim oranlarinin haber kanal-
larinin sosyal medyadaki performanslarini isaret eden en 6nemli kategoriler-
den biri oldugunu belirtmektedir. Calismada bu sebeple ilgili hesaplarin sosyal
medya etkilesimleri gonderilerine aldiklari begeni ve yorum sayilariyla saptan-
mistir. Gonderi sayilarinin fazla olusunun bedeni sayilari Gzerinde de bir etki
yarattidi gorilebilmektedir. Buna gére @foxhaber ilgili tarih araliginda daha
fazla sayida haber paylasimini gerceklestirmis ve toplamda daha fazla begeni
almistir. Her iki hesapta da en yiiksek begeni oranini en ¢cok paylasilan gonderi
tlird elde etmistir. Buna gore en fazla video génderisi paylasan @foxhaber, di-
der tirlerle kiyaslandiginda en yiiksek oranda bedeniyi video paylasimlari Gize-
rinden almistir. Benzer sekilde reels paylasimina agirlik veren @istanbulduysun
hesabi da gorsel haberlere kiyasla reels haberlerinde daha fazla sayida begeni
almistir. Bu durum kullanicilarin bu tiir icerikleri desteklemesini ve gelecek di-
der iceriklerin de benzer tiirlerde verilmesini saglamaktadir.

Tablo 9. Gonderilere gelen begeni etkilesimleri

Begdeni Etkilesimleri @foxhaber @istanbulduysun
Toplam Begeni Sayisi 1.505.416 811.538
Gorsel Begeni (f) 134.703 202.043
Gorsel Begeni (%) %8,94 %24,89
Video Begeni (f) 1.321.000 -

Video Begeni (%) %87,74 -

Reels Begeni (f) 49.713 609.495
Reels Begeni (%) %3,30 %75.10

Kullanicilarin yapmis olduklari begenilerle kiyaslandiginda yorum sayila-
rinin daha az oldugu gériilmektedir (Tablo 10). Ozellikle yurttaslarin disin-
celeriyle destekledigi ve gelistirdigi yurttas habercilik pratiklerinde yorum
sayisinin az olusu bu konuda ne dizeyde bir gelisimin saglandigini disindir-
mektedir. Bedeni sayilarinda kendini gosterdigi gibi yorum sayilarinda da kul-
lanicilarin agirlikli olarak paylasilan icerik tirine yorum yaptigi gorilmektedir.
Yorum sayilarinin ana akim gazetecilik 6rnegini ortaya koyan @foxhaber he-
sabinda daha fazla olusu, yurttas gazetecilige yonelik var olan algiy1 da tekrar
degderlendirilmesi gereken bir noktaya koymaktadir.

Tablo 10. Gonderilere gelen yorum etkilesimleri

Yorum Etkilesimleri @foxhaber @istanbulduysun
Toplam Yorum Sayisi 119.908 77.413
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Gorsel Yorum (F) 20.320 22.844

Gorsel Yorum (%) %16,94 %29.50

Video Yorum (f) 94.576

Video Yorum (%) %78,87

Reels Yorum (f) 5.012 54.569

Reels Yorum (%) %4,17 %70.49
Sonug

Gazetecilik cok eski tarihlerden itibaren siiregelen ve kisilerin haberdar olma
ihtiyacini karsilayan bir meslektir. Toplumsal degisimin beraberinde kisilerin
bilgiye erisme sekillerinin farklilasmasi ve farkli alanlarda uzmanliklarin ortaya
cikmasi da gazeteciligi donlstiricil bir etki yaratmaktadir. S6z konusu durum,
gazeteciligi strekli olarak kendini yenileyen bir konuma oturtmakta ve farkli
tirlere acik bir hale getirmektedir. Teknolojide yasanan degisimlerin, Glkeleri
ve toplumlari cografi sinirlara bagli kalinmaksizin bir araya getirmesiyle birlik-
te gazetecilikte farkli noktalarda uzmanlasmalar ortaya ¢cikmistir. Gazeteciligin
profesyonel bir sekilde ele alinip cesitli metinlerin hazirlanmasi da bu donem-
lere denk gelmektedir.

Profesyonel anlamda yiritilen gazetecilik faaliyetleri, gazeteciligin egiti-
mini alan kisiler tarafindan ortaya konuldugu gibi ayni zamanda kendine uzun
yillar deneyim kazandirmis kisiler tarafindan da gerceklesmektedir. Bu tirden
gazetecilik faaliyetleri agirlikli olarak genis bir izleyici / okuyucu kitlesine hitap
etmekte ve kurumsal bir arka plana sahip olmaktadir. Agirlikli olarak ana akim
medya olarak tanimlanan medyalar icerisinde kendini gosteren s6z konusu ga-
zetecilik; 6zel televizyonlarin ortaya cikisl, gazete ve radyo sayilarinda artis ya-
sanmasl ve sonrasinda internet teknolojisinin beraberinde internet gazetele-
rinin kendini gostermesi ile gelisim gostermistir. S6z konusu tiim bu gelisimler
ayni zamanda bireylerin kendilerine sunulan haber icerikleri konusunda da s6z
sahibi olabilmesinin éniinii acmistir. internet gazetelerinin ortaya cikisindan
once basili gazetelerde yer alan okuyucu mektuplari araciligiyla haberlere des-
tek saglayan iceriklerle baslayan ve sonrasinda internet gazeteciliginin bera-
berinde kendi gazetelerini kuran bireyler, yurttas gazeteciligi adi verilen yeni
tlir gazeteciligin de 6rneklerini vermistir.

internet teknolojilerinin gelisimi ve kullanilan cihazlarin farkli 6zelliklerle
yenilenmesi, yurttas gazeteciligi destekleyici unsurlar olarak ele alinabilmek-
tedir. Oyle ki 6nceden biiyiik bir kamera ile cekim gerektiren olaylar, giini-
mizde cep telefonlari ile kayit altina alinabilmekte ve hizli bir sekilde paylasi-
labilmektedir. Paylasilan bu goriintiiler, kimi zaman ana akim medyada ortaya
konan haberlerin de belirleyicisi olabilmektedir. Bu noktada giinimiiz Ana
akim gazeteciliginin icerisinde de yurttas gazetecilik izlerinin oldugunu séyle-
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yebilmek miimkin hale gelmektedir.

Calismada ana akim gazeteciligin 6rnegini vermesi amaciyla secilen
@foxhaber, cok uzun sireli bir sosyal medya gecmisine sahiptir. 2015 tarihin-
de Instagram hesabini acan @foxhaber, sekiz yildir icerik paylasimi yapmakta
ve onayli hesap oldugunu gésteren mavi tiki de profilinde bulundurmaktadir.
Yurttas gazetecilik kapsaminda ele alinan @istanbulduysun ise @foxhaber he-
sabina kiyasla daha yakin tarihte kurulmustur. Her iki hesap da ginliik belirli
miktarlarda haber paylasiminda bulunmaktadir. Ancak her iki hesabin sosyal
medya aktifligi degerlendirildiginde hem icerik olarak hem de paylasim bigimi
olarak birbirinden farkliliklari g6ze carpmaktadir.

Her giin sabah ve aksam olmak (izere iki kere haber bilteni olan @foxhaber,
Instagram hesabini da biltenlerinde yayinlanan secili haberlerin paylasilmasi
ile yonetmektedir. Bu noktada ginlik belirli bir bdlteninin olmayisi sebebiy-
le @istanbulduysun tarafindan paylasilan haberler profesyonellikten uzak bir
cercevede yiridtilmektedir. Haber bilteninin isminin hashtag olarak kullanimi
ve giinin etiketi olarak belirlenen temanin o giin paylasilan haberlerin altinda
hashtag olarak verilmesi ana akim haberciligin daha fazla hashtag kullanma-
sini getirmektedir. S6z konusu durum, arastirma sorusu icinde yer alan ve her
iki gazetecilik tGrindn ne sekilde hashtag kullandigina cevap verir niteliktedir.
Yurttas gazetecilik icerisinde belirli bir temaya ve icerik sekline bagli kalinma-
masl, haberlerde kurumsal bir hashtag kullaniminin olmamasini getirmektedir.
Bu noktada haberin destekleyici 6gelerinin yurttas gazetecilik icerisinde daha
az kullanildigi gorilmektedir. Haberde destekleyici 6gelerin az kullanimi ise
Instagram platformu (izerinde daha fazla kisiye ulasma noktasinda @istanbul-
duysun hesabinin daha geri planda kalmasina sebep olusturabilmektedir.

Haberin destekleyici bir diger 6gelerinden olan fotograf alti aciklamalari
da haberin anlasilmasi ve paylasan hesabin habere olan yorumunun 6grenil-
mesi adina belirleyici olmaktadir. Bu kapsamda ana akim habercilikte haber
altr aciklamalarinin fazla olusu goze carpmakta ve haberin anlasilmasi kolay-
lasmaktadir. Yurttas gazetecilik icerisinde ise haberler tamamlayici agiklama-
lardan ziyade agirlikli olarak okuyucularin konuyla iliskili gorislerini 6grenme-
ye dayali soru cimleleri olarak verilmektedir. Bu sekilde yurttas gazeteciligin
daha etkilesimli bir yapisinin oldugu soylenebilmektedir. Ana akim gazeteci-
likte hi¢ gorilmemis sekilde yurttas gazetecilik 6rneginde habere dair acik-
lamalarin bircogunun haberin goriintlsi Gzerinde yazili bir sekilde aktarildigi
gorilmektedir. Bu durum, yurttas gazeteciligi icerisinde ortaya konan haber-
lerin sekil acisindan anlasilabilir olmasini etkilemekte ve daha amatér bir go-
rintl ortaya koymaktadir. Her iki habercilik tirig de agirlikli olarak toplumsal
haberlere ve bu sebeple de ciddi haberlere yer vermektedir. Haberlerin temel
odak noktasinin insan oldugu ve bu kapsamda haber iceriklerinin Gretiminni
gerceklestigi distinlldiginde her iki habercilik tirinin de benzer konulara
dedinmesi olagan goérilmektedir.

Haberlerin verilis tlrd de her iki habercilik tiriinde ayri konumlanmaktadir.
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S6z konusu durum iki numarali arastirma sorusuna cevap olusturmaktadir. Te-
levizyon araciligiyla yayin yapan ve bu sebeple agirlikli olarak hareketli gorin-
tilerden yararlanan @foxhaber, Instagram hesabinda da bu durumu destekler
sekilde video paylasimini 6n planda tutmaktadir. Haberlere gelen begeni ve
yorum sayilari da cogunlukla video tiiri icerisinde toplanmaktadir. S6z konusu
durumun tersi sekilde @istanbulduysun hesabi ise haberlerinde reels kullani-
mini tercih etmis ve ilgili tarih icerisinde herhangi bir video paylasiminda bu-
lunmamistir. Bu noktada gazetecilik tirlerinin haberin nasil ortaya konulaca-
dini da etkiledigi sdylenebilmekte ve {ic numarali arastirma sorusuna dair bir
aciklama olusturulmaktadir.

Yurttas gazetecilik kapsaminda ele alinan hesabin profesyonel bir hesap
olmasi ve “Haber ve medya sitesi” olarak tanimlamasini yapmasi, hesap icin-
de paylasilan gonderilerin tiirinidn de habercilige uygun sekilde yapilmasini
gerekli tutmaktadir. Bu noktada reklama yer veren iceriklerin paylasilmasi,
gerceklestirilen habercilik faaliyetlerini de sorgulatmaktadir. Yurttas gazete-
cilik icerisinde reklam yapilip yapilmadigini konu edinen arastirma sorusuna
ise bu noktada bir cevap bulunmustur. Buna gére yurttas gazetecilik icerisinde
reklam ogelerinin kullanildigi gérilmektedir. Yurttas gazeteciligin temel gelir
kaynaklarinin belirsizligi ve sabit bir gelirin olmayisi her ne kadar reklam alma-
sini kimi zaman zorunlu bir sekle getirse de alinan reklamlarin secilme kriter-
lerinin neye gore yapildidi sorusunu ortaya koymaktadir. Bu noktada yurttas
gazeteciligi ve reklam iliskisinin basli basina bir arastirma konusu olabilecegi
disinllmektedir. Bununla birlikte her iki gazetecilik tiriinde de haber degeri
tasimayan iceriklerin paylasilmasi, ilgili hesaplarin farkli perspektiflerden de
incelenebilmesinin mimkdn oldugunu gostermektedir.

Yurttas gazeteciligin her ne kadar profesyonel bir /nstagram hesabina sa-
hip olsa da haberlerin paylasiminin, verilme seklinin ve kurgusunun gériinirde
amator bir izlenime sahip oldugu soylenebilmektedir. Haberlerin kimi zaman
kaynak gosterilmeden verilmesi her iki habercilik tirinde de haberlerin dogru
olup olmadigi sorunu bulaniklastirmaktadir. Bu noktada gazeteciligin temel
prensiplerinin sosyal medya lGzerinden gerceklestirilen gazetecilik biinyesinde
de bilingli bir sekilde ve topluma karsi duyulan sorumluluk cercevesinde isle-
nebilir hale gelmesi gerekmektedir. S6z konusu durumlarin iyilestirilmesinin
beraberinde hem ana akim gazetecilikle rekabet edebilecek bir yurttas gaze-
teciligin olabilecegi 6ngorilmekte hem de toplumun daha kaliteli iceriklerle
bilgilendirilmesinin desteklenecegdi disiinilmektedir.

Kaynakc¢a

Abusoglu, H. O. (2022). Haber kanallarinin sosyal medya performanslari. Kastamo-
nu fletisim Arastirmalari Dergisi (KIAD), 8, 1-23.

Alejendro, J. (2010). Journalism in the age of social media. University of Oxford.

ETKILESIM | 335



irem YENICELER KORTAK

Atton, C. (2009). Alternative and citizen journalism. K. Wahl-Jorgenson & T. Hanitz-
sch (Haz.), The handbook of journalism studies icinde (ss. 285-298). Routledge.

Brandtzaeg, P. B., Liders, M., Spangenberg, J., Rath-Wiggins, L., & Fglstad, A.
(2016). Emerging journalistic verification practices concerning social media.
Journalism Practice, 10(3), 323-342. https://doi.org/10.1080/17512786.2015.10
20331

Cangdz, I. (2003). Yurttas gazeteciligi ve yerel basin. S. Alankus (Der.), Gazetecilik
ve Habercilik icinde (ss. 107 - 124). IPS Iletisim Vakfi Yayinlari.

Carlson, D. (2003). The history of online journalism. K. Kawamoto (Ed.), Digital
Journalism: Emerging Media and the Changing Horizons of Journalism icinde (ss.
31-56). Rowman & Littlefield.

Carpenter, S. (2010). A study of content diversity in online citizen journalism and
online newspaper articles. New Media & Society, 12(7), 1064-1084. https://doi.
0rg/10.1177/1461444809348772

Carr,D.J.,Barnidge, M., Lee,B.G.,&Tsang,S.J.(2014). Cynicsand skeptics: Evaluating
the credibility of mainstream and citizen journalism. Journalism & Mass Commu-
nication Quarterly, 91(3), 452-470. https://doi.org/10.1177/1077699014538828

Cetinkaya, A. (2019). Cevrimici gazetelerin Instagram Gzerinden haber paylasimi.
Kritik iletisim Calismalari Dergisi, 1(2), 1-28.

Demir Askeroglu, E., & Ersoz Karakulakoglu, S. (2019). Geleneksel medyadan yeni
medyaya gecis siirecinde degdisen gazetecilik ‘yurttas gazeteciligi: Kusaklar Gize-
rine bir arastirma. Gimiishane Universitesi lletisim Fakdiltesi Elektronik Dergisi,
7(1), 508-536. https://doi.org/10.19145/e-gifder.442960

Deuze, M., Bruns, A., & Neuberger, C. (2007). Preparing for an age of participatory
news. Journalism Practice, 1(3), 322-338.

Dogan, S. (2020). Sosyal medyada pazarlama uygulamalari: Bir havayolu firmasinin
reklam filmi analizi. Selcuk iletisim, 13(2), 775-799.

Dugan, M. A. (2008). Journalism ethics and the independent journalist. McGeorge
Law Review, 801-811.

Durgec Aydogan, P. (2017). Alternatif bir medya alani olarak yurttas gazeteciligi.
Journal of International Social Research, 10(50).

Fiske, J. (1996). iletisim calismalarina giris (S. irvan, Cev.). Ark Yayinlari.

Goode, L. (2009). Social news, citizen journalism and democracy. New Media & So-
ciety, 11(8), 1287-1305. https://doi.org/10.1177/1461444809341393

Jurrat, N. (2011). Citizen journalism and the internet. Open Society Foundation:
Washington. http://www.ritimo.org/IMG/pdf/Mapping_Digital_Media-4.pdf

Kenix, L. J. 2011. Alternative and mainstream media: The converging spectrum. Blo-
omsbury Publishing PLC.

Khasib, N., & Ersoy, M. (2017). Citizen, mainstream and peace journalism relations-

336| ETKILESIM ‘Y|l7‘5ay|13‘ Nisan 2024



Yurttas ve ana akim gazeteciligin sosyal medyadaki etkinliginin karsilikl degerlendirilmesi

hip in covering Syria events: A content analysis of Aljazeera. Quality & Quantity,
51(6), 2647-2664. https://doi.org/10.1007/s11135-016-0413-3

Korap Ozel, E., & Deniz, S. (2019). “Tik" ve “etik” arasinda sikisan gazetecilik: in-
ternet gazeteciliginin ortaya cikardigi yeni etik sorunlar ve gazetecilerin konuya
bakis agisi Gzerine bir arastirma. Erciyes Iletisim Dergisi, 6(1), 443-466.

Kutlu, T., & Bekiroglu, O. (2013). Tirkiye'de yurttas gazeteciligi baglaminda inter-
net haberciligi; Bianet 6rneginde kentsel donisim projesiyle ilgili haberlerin
analizi. Selcuk Iletisim, 6(2), 254-269. https://doi.org/10.18094/si.46522

Lewis, S. C., & Molyneux, L. (2018). A decade of research on social media and jour-
nalism: Assumptions, blind spots, and a way forward. Media and Communication,
6(4), 11-23.

Mayfield, A. (2008). What is social media. iCrossing. https://indianstrategicknowle-
dgeonline.com/web/mayfield_strat_for_soc_media.pdf

Mythen, G. (2010). Reframing risk? Citizen journalism and the transfor-
mation of news. Journal of Risk Research, 13(1), 45-58. https://doi.
org/10.1080/13669870903136159

Newman, N. Fletcher, R., Levy, D. ve Nielsen, R. K. (2016). Reuters Institute digital
news report 2016. Reuters Institute for the Study of Journalism.

Nip, J. Y. M. (2006). Exploring the second phase of public journalism. Journalism
Studies, 7(2), 212-236. https://doi.org/10.1080/14616700500533528

Noor, R. (2016). Citizen journalism vs. mainstream journalism: A study on challen-
ges posed by amateurs. Athens Journal of Mass Media and Communications, 3(1),
55-76. https://doi.org/10.30958/ajmmc.3.1.4

Ozcaglayan, M. (2009). Ucretsiz gazeteler: Tiirkiye ve Diinya'daki gelisimleri zeri-
ne genel bir degerlendirme. Kurgu, 22(1), 1-42.

Ozer, E. (2021). [stanbul sézlesmesinin ana akim medyadaki sunumu: Kadin kése ya-
zarlarinin yaklasimi (Yayimlanmamis yiiksek lisans tezi). Kocaeli Universitesi Sos-
yal Bilimler Enstitisa.

Pain, P. (2018). Ear to the ground or useless entities? Citizen journalism and mains-
tream media in India. Communication Research and Practice, 4(4), 396-411. htt-
ps://doi.org/10.1080/22041451.2018.1433932

Parsa, A. F., & Akcora As, E. (2021). Yeni medyanin postmodern anlatimi dijitografi:
Reels videolar. Manas Sosyal Arastirmalar Dergisi, 10(4), 2386-2401.

Paulussen, S., & Harder, R. A. (2014). Social Media References in Newspapers: Fa-
cebook, Twitter and YouTube as sources in newspaper journalism. Journalism
Practice, 8(5), 542-551. https://doi.org/10.1080/17512786.2014.894327

Roberts, J. (2019). Citizen journalism. R. Hobbs ve P. Mihailidis (Ed.), The Internatio-
nal Encyclopedia of Media Literacyicinde (ss. 1-10). John Wiley & Sons

Safko, L. (2010). The social media bible: Tactics, tools, and strategies for business

ETKILESIM | 337



irem YENICELER KORTAK

success. John Wiley & Sons.

Shirky, C. (2008). Here comes everybody: The power of organizing without organiza-
tions. Penguin.

Simons, G. (2016). The impact of social media and citizen journalism on mainstre-
am Russian news. Russian Journal of Communication, 8(1), 33-51. https://doi.org
/10.1080/19409419.2016.1140590

Stassen, W. (2010). Your news in 140 characters: Exploring the role of social media
in journalism. Global Media Journal-African Edition, 4(1), 116-131.

Tasoglu, N. P, & Caglayan, S. (2021). Yeni kamusal alan olusturma potansiyeli ba-
kimindan yurttas gazeteciligi. OPUS International Journal of Society Researches,
18(42), 6025-6053.

Topsakal, T. (2020). Kisisellestirilmis haber uygulamalari baglamlngla kullanlcﬂa"rln
haber okuma tercihleri: Bundle uygulamasi 6rnegi. Bolu Abant Izzet Baysal Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstitlis(i Dergisi, 20(3), 659-686.

Tutgun-Unal, A. (2020). Yeni medya ile yeni gazetecilik anlayigi: Haber ajanslari-
nin sosyal medya gazeteciligi acisindan incelenmesi. Erciyes Iletisim Dergisi, 7(2),
1011-1031.

Unalan, D. (2021). Gazeteciligin déniistimii: Habertiirk, Sézcii ve Yeni §aFak gazete-
lerinin sosyal medya haberciligi cercevesinde incelenmesi. Selcuk lletisim, 14(2),
952-981.

Wall, M. (2015). Citizen Journalism: A retrospective on what we know, an agenda
for what we don’t. Digital Journalism, 3(6), 797-813. https://doi.org/10.1080/21
670811.2014.1002513

Wall, M. (2018). Citizen journalism: Practices, propaganda, pedagogy. Routledge.

Etik Kurul Onayi: Etik kurul onayina ihtiya¢ bulunmamaktadir.
Cikar ¢atismasi: Cikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
Finansal destek: Finansal destek bulunmamaktadir.

Ethics committee approval: There is no need for ethics committee approval.

Conflict of interest: There are no conflicts of interest to declare.
Financial support: No funding was received for this study.

338| ETKILESIM ‘Y|l7‘Say|13‘ Nisan 2024






