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OZET: Bu calismada, Amasya ili merkez ilgeye bagh on kdyde misir iiretimi yapan ¢iftcilerin pazarlama
sorunlari ele alinmistir. Bu amagla isletmelerin biiyiikligii saptanmis, misir yetistirme nedenleri, misir verimi,
misir degerlendirme sekli, hasat sonrast ve pazarlamada yaganan sorunlar ele alinmig ve degerlendirilmistir.
Aragtirmanin amaci Amasya ili Merkez ilgeye bagli kdylerinde misir lireten ¢iftcilerin pazarlama asamasinda,
piyasada karsilastiklari sorunlart ortaya koymaktir. Calismada arastirmanin yapildigi bolgede misir iiretimi
yapan ¢iftcilerin pazarlama asamasinda yasadiklari sorunlar tespit edilmis, 2017-2018 donemi
degerlendirilmistir. Arastirmada ¢iftgilerin dane ve silajlik misir iiretim miktarlar1 ve birim fiyatlar tespit
edilmistir. Buna bagli olarak fireticiler misir tavan satis fiyatinin diisik oldugunu belirtmis ayrica nem
oraninin yiiksek ¢ikmasi ile de piyasa fiyatinin altinda satig gerceklestirmek durumunda kaldiklarini ifade
etmislerdir. Bu ¢alisma Amasya ilinde misir bitkisi {iretiminin pazarlanmasinda yasanilan sorunlara karsi
¢Oziim Onerileri sunmasi agisindan dnem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler- Misir, Pazarlama, Amasya

Marketing Problems of Farmers Producing Corn in the Central District
of Amasya Province

ABSTRACT: In this study, marketing problems of farmers producing corn in ten villages of the central
district of Amasya were discussed. For this purpose, the size of the farms was determined, the reasons for
growing corn, corn yield, corn utilization method and the problems experienced in post-harvest and marketing
were discussed and evaluated. The aim of the research is to reveral the problems faced by farmers who
produce corn in their villages in the central district of Amasya in the marketing phase. In the study, the
marketing problems experienced by the farmers who produced corn in the region where the research was
conduced where, and the period 2017-2018 was evaluated. In the research, grain and silage corn production
amounts and unit prices of the farmers were determined. Accordingly, they stated that the ceiling price of corn
was low and that they had to sell below the market price due to the high humidity. In this study, it is important
in terms of offering solutions to the problems experienced in marketing corn plant production in Amasya.

Keywords- Corn, Marketing, Amasya
1. Giris

Tiirkiye’de, tarimsal iiriinlerin pazarlama sistemi iiriinden iiriine farklilik gostermektedir.
Kamu kuruluglar1 ve kooperatifler baz iiriinlerin pazarlama kanallarinda yer alirken, sistem
genellikle 6zel sektor hakimiyetinde bulunmaktadir (Emeksiz ve ark., 2004).

Piyasa fiyati, iyi fiyatlar1 beklemeden {iriinlerini satmak zorunda kalan, araci tiiccara
borg¢landig1 i¢in {iriiniinii daha yiiksek fiyat verenlere satmak olanagini kaybeden, piyasa
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hakkinda yeterli bilgisi olmayan, fiyatlar1 tek baslarina etkileyemeyecek kadar kiiciik ve ¢ok
sayida olan iireticiler ile az sayida ve mali yonden gii¢lii durumda bulunan aracilar arasinda
bulunmaktadir. Aracilarin talebini ise tiiketicilerin talebi belirlemektedir (Kesim, 2010).

Tarimsal yapidaki bozukluklar, tarimsal {iriinlerin pazarlanmasina da yansimaktadir.
Genellikle ¢ok sayida aracinin yer aldigi uzun pazarlama kanallar1 nedeniyle pazarlama
hizmetlerinin yetersiz oldugu, yiiksek pazarlama marjinin oldugu bir pazarlama sistemi
meydana gelmektedir (Emeksiz ve ark., 2004).

Tarim driinlerinin piyasa kontrolii ilk zamanlarda Toprak Mahsulleri Ofisi (TMO)
tarafindan yapilmaktadir. Hasat zamanlarinda ofis, ¢iftcilerden belirlenen taban ve tavan
fiyatlarina gore alim yapmaktadir. Ciftgiler i¢in sorun olan pazar sorunlarindan biri ise bu
husustadir. TMO, ciftcilerin hasat zamanlarinda alim yapmadig: elestirisi yapilmaktadir.
(Tuna, 2011).

Toplumlarin beslenmesinde hayvancilik sektoriiniin  6nemli ve siirekli bir gorevi
bulunmaktadir (Kiziloglu ve ark., 2013). Hayvancilik sektoriindeki yetistirme ve besleme
modelleri, insanlarin beslenmesine yonelik en saglikli ¢6ziimii en kisa siirede liretme c¢abasi
icerisinde bulunmaktadirlar. Bu durum iiretimin tiiketici davraniglarin1 ve isteklerini 6n
plana almasi gereginden dogmaktadir (Kizilaslan ve ark., 2008; Kizilaslan ve Nalinci,
2013a; Onurlubas ve ark., 2015; Kizilaslan ve Nalinci, 2013b; Kizilaslan,2019).

Gliniimiizde besi hayvanciliginda artan yem fiyatlari ile ¢ift¢ci maliyetlerinin daha da arttig1
bilinmektedir. Bu nedenle hem ¢ift¢ilerin maliyetlerini diisiirmek hem de kaliteli ve suca
zengin besinlerle karlihigimni artirabilir. Ayrica verim artig1 yasayabilecegi silajlik misir
bitkisi kullaniminin 6nemi vurgulanmaktadir (Kiziloglu ve Kizilaslan, 2016). Bitkisel
tiretimde, trlinlerin kullanim alanlarimin artirilmasi iriinlerin  pazarlanmasinda biiyiik
Ooneme sahip olmaktadir. Bu durum ““arz-talep” dengesini olusturmaktadir. Boylece iiretilen
irlinlerin pazarlanmasinda yasanan birgok sorunun ortadan kalkmasina neden olabilir.

Bazi iirtinlerin talebinin sinirli, arz edilen miktarin ¢ok fazla olmasi nedeniyle piyasada fiyat
olusumunda haksiz rekabetin goriilmesine olanak tanimaktadir. Bu durumda da ciftcilerin
maliyetlerini karsilama oranlarinin diismesine sebep olurken, iiretimin sekteye ugramasi
kaginilmaz olacaktir. Fakat yayimlanan Onuncu Kalkinma Plani dogrultusunda “Gida
giivenligini saglama {irlin piyasalarinda ve giftgi gelirlerinde istikrar gozetilerek, etkin stok
yonetimi, Uretim, pazarlama ve tliketim zincirinde kayiplarin azaltilmasi, piyasalarin
diizenlenmesine iliskin idari ve teknik kapasitenin gili¢lendirilmesi ve dis ticaret araclarini
etkin kullanilmasi saglanacaktir. Uretici Orgiitlerin pazara erisimi kolaylastirilacaktir’
(Anonim, 2013). Bu gerekgeler sunulmasina ragmen ¢iftgi, ger¢ekle ortiismeyen hususlarla
kars1 karsiyadir. Ozellikle ciftgi orgiitlerinin bu hususta etkinliginden ziyade sikintilara
sebep oldugu belirtilmistir (Kizilaslan, ve ark., 1996). Sadece aidat alma kanallarinin agik
oldugu, ciftci sorunlarinin ¢ézlimii i¢in aracilikta etkin olunamamas ciftgilerin, sorunlara
kars1 direngsiz kalmasina neden olmaktadir (Oz ve Kizilaslan, 2019).

Arasgtirmanin amaci, merkez ilgeye baglh musir {retimi yapan ¢iftcilerin iiriin
pazarlanmasinda yasadiklar1 sorunlarin belirlenmesi ve bu sorunlara karsi ¢6ziim Onerileri
sunmaktir. Bu amagla, Amasya ili merkez ilgede misir bitkisiyle ilgili caligma yapilmis ve
misirin {iretim asamasindan pazarlamaya kadar olan siireci incelenmistir. Inceleme
sonucunda musir iireten ¢iftgilerin pazarlama asamasinda karsilastiklari sorunlarina iliskin
¢Ozlim Onerileri sunulmustur.
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2. Materyal ve Yontem
2.1. Materyal

Aragtirmanin temel verilerini Amasya ili merkez ilgeye bagli 10 kdyden (Dadikavakgayiri,
Gozlek, Karakoprii, Karasenir, Kayabasi, Kilcak, Kutu, Oluz, Ovasaray, Tuzsuz) anket
yoluyla toplanan veriler olusturmustur.

Anketlerin tamami musir iireten isletmelerden secilmistir. Caligmalarin diger verilerini ise;
Amasya Il Tarim ve Orman Miudiirligi kayitlari, konu ile ilgili yapilan bir¢cok arastirma,
¢esitli kurum ve kuruluslardan elde edilen veriler olusturmustur.

2.2. Yontem
2.2.1. Ornekleme asamasinda izlenen yontem

Bu agamada birinci basamak Amasya ili merkez ilgeye bagl kdylerin tespiti yapilmistir. Bu
koyler igerisinde, musir {iretimin yogun yapildign kdyler Amasya Il Tarim ve Orman
Midiirligi tarafindan tiim bolgeyi temsil edecek sekilde gayeli olarak belirlenmistir.
Toplam 56 kdyden misir iiretimi yapan 10 kdy, anket yapilacak kdyler olarak belirlenmistir.
Alinan veriler dogrultusunda belirlenen 10 kdyde bulunan 1000 adet misir yetistiren isletme
oldugu tespit edilmis ve arastirmanin popiilasyonunu olusturmustur. Bu 1000 isletmenin ise
%10’u 6rnek hacmini olugturmustur.

Anketler bizzat giftciler ile yiiz yiize yapilmis olup 2017-2018 iretim donemi verilerini
icermektedir.

Cizelge 1. Orneklemeye dahil olan isletmelerin biiyiikliiklerine gore dagilimi
Table 1. Distribution of agriculture farms included in the sampling by size

ISLTME GRUPLARI Isletme Biiyiikliigii (da) Frekans Ortalama (da)
1. Grup 1-150 39 66.23
2. Grup 151-300 29 219.13
3. Grup 301-+ 32 348.44
Toplam - 100 211.26

Isletmelerin arazi biiyiikliigiine gore 6lgiilendirildigi cizelge 3.1°de 1. grup isletmelerin, 1-
150 dekar arazi arasinda toplam 39 isletmenin, arazi biyiikliigii ortalama 66.23 dekardir. 2.
grup isletmelerin 151-300 dekar arasinda 29 isletmenin, arazi biiyiikliigii ortalama 219.13
ve 301 ve daha fazla dekar araziye sahip isletmelerin sayis1 32 olup, bu grup da 3. grup
isletmelerdir ve arazi biiyiikligii ortalama 348.44 dekardir. Toplam 100 isletme olmakla
birlikte arazi biiytikliigii, ortalama 211.26 dekardir.
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3. Arastirma Bulgular: ve Tartisma

3.1. Misir yetistirme nedenleri

Tarimsal iiretim, cift¢ilerin gegimlerini saglamak i¢in yaptiklar bir faaliyettir. Bu faaliyeti
yiiriitmede ¢esitli iiretim faktdrleri kullanilmaktadir. Iklim ve toprak sartlarinin dogru
degerlendirilmesiyle, yetistirilecek iiriine dogru karar verilmesi, o iiretimde siirekliligi
saglayabilecektir.

Bir insan gidas1 olmasmin yaninda ¢esitli sanayi kollar1 ve hayvan yemi olarak tiiketilen
musir bitkisinin giiniimiizde tiretiminde ciddi artislar oldugu goriilmektedir. Misirin taneleri
insan beslenmesinde, yem sanayisinde, yemeklik sivi yagi, nisasta, glikoz yapiminda
kullanilir. Otsu govdesi ise hayvan yemi olarak c¢esitli sekillerde degerlendirilir (Sahin,
2001). Bu nedenle misir yetistirmenin diger iiriinlere gore (bugday, arpa vb.) daha avantajl
oldugunu savunmaktadirlar.

Misir bitkisinden iki sekilde yararlanilir. Bunlar dane ve otsu govdesidir. Dane misir, insan
gidasi, yem sanayisinde; silajlik misir hayvan yemi olarak degerlendirilmektedir.

Bir {irlinii yetistirme nedenleri arasinda bir¢cok sebep bulunmaktadir. En 6nemli nedenler o
iriine olan talep, karli olup olmadigi, aile isgiicinde degerlendirme vb. siralanabilir.
Incelenen isletme gruplarinda da belli bashi nedenler siralanmis bulunmaktadir.

Cizelge 2. Incelenen isletme gruplarmin misir yetistirme nedenleri (%)
Table 2. The reasons for corn growing of the analyzed agriculture farm groups (%)

ISLETME GRUPLARI

1. Grup (39) 2. Grup (29) 3. Grup (32) Toplam (100)

Frekans | % | Frekans| % |Frekans| % | Frekans| %
Pazar talebinin 36 [9230| 25 |8620| 24 |7500| 85 |85.00
olmasi
Karli olmasi 25 64.10 20 68.96 22 68.75 67 67.00
Aile isglictini 3 7.69 4 | 1379 | 3 937 | 11 | 11.00
degerlendirme
Daha kolay 33 |8461| 28 |9655| 28 |8750| 89 |89.00
pazarlanmasi
Uriin
cesitlendirme 7 17.94 14 48.27 20 62.50 41 41.00
amach
Iscilik
masrafinin 17 43.59 13 44.82 17 53.12 47 47.00
olmamasi
Diger 1 | 256 | 1 | 344 | 3 ]937| 5 | 500

1. grup isletmedeki ¢iftgilerin %92.30’u pazar talebinin iyi oldugunu ifade etmistir.
Ardindan %84.61 ile diger tiriinlere gore daha kolay pazarlandigini belirtmislerdir.
%64.10°’u musir liretiminin nispeten diger tahillara gore karli oldugunu ifade etmislerdir.
Misir iiretmedeki nedenlerden bir digeri de isletme grubunun %43.59’u is¢ilik masrafinin
neredeyse hi¢ olmadigi bir iirlin oldugunu belirtmislerdir.
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2. grup isletmede %96.55’inin daha kolay pazarlandigi icin bu {irlini sectiklerini
sOylemislerdir. Pazar talebinin iyi oldugunu %86.20’si kabul etmistir. %68.96’s1 karli bir
iiriin oldugunu ifade etmistir. Ayn1 zamanda 2. grup isletmenin %48.27’si misir1 iirlin
¢esitlendirmede kullandiklarini séylemislerdir. Ayrica grubun %44.82’si is¢ilik maliyetinin
olmamasi avantajini kullanmaktadir.

3. grup isletmenin misir iiretme nedenlerinden biri %87.50 ile daha kolay pazarlanmasidir.
%75°1 pazar talebinin olmas1 misir liretiminde avantaj oldugunu belirtmislerdir. %68.75°1 de
karli olmasini gerekge gostermis ve %62.50 oraninda da iiriin ¢esitlendirme amacinin misir
iiretimine yonelme nedeni olmustur.

3.2. Misir Verimi

Tarimsal verim, birim alandan elde edilen {iriin miktaridir. Bu miktar, cesitli sebeplerle artar
ya da azalir. Verimi bir¢ok neden olumsuz ya da olumlu etkiler; iklim sartlar1, toprak tipi,
kullanilan ila¢ ve gilibre miktari, tohum kalitesi gibi bircok neden bulunmaktadir.

Misir iiretimine devletin tesvik etmesi, cift¢ilerin misirda modern firetim tekniklerini
uygulamaya koymasi, hibrit tohum kullaniminin yayginlastiritlmasi, misir dretiminin
sulanabilen alanlara kaydirilmas1 ve belli diizeyde giibre kullanimini misirda verim artisinin
nedenleri arasinda gosterilmistir.

Cizelge 3. Incelenen isletme gruplarinda misirin dekara verimleri (ton/da) ve birim fiyat:
(TL)

Table 3. Yields of corn per decare (ton / da) and unit price (TL) in the analyzed agriculture
farm groups

ISLETME GRUPLARI
1. Grup (39) | 2. Grup (29) | 3. Grup Ortalama
(32) (100)
Misir Verimi Dane 1.38 1.45 1.55 1.46
(ton/da) Silaj 6.50 6.00 6.75 6.41
Misir Fiyati Dane 785.94 794.16 807.14 795.74
(TL/ton) Silaj 137.50 143.00 168.33 149.61

1. grup isletmenin dane misirda dekara 1.38 ton/da verim alinirken, birim fiyat1 ise 785.94
TL/ton’dur. Silajlik misirin dekara 6.50 ton/da verim alinirken birim fiyat1 137.50 TL/ton
olarak gdsterilmistir. 2. grup isletmenin dane misir verimi 1.45 ton/da ve birim fiyat1 794.16
TL/ton’dur. Silajlik misirda verim 6 ton/da ve birim fiyati 143 TL/ton’dur. 3. grup
isletmede dane musirin dekara verimi 1.55 ton ve birim fiyat1 807.14 TL/ton ve silajlik
misirin verimi 6.75 ton/da. Birim fiyat1 168.33 TL/ton olarak verilmistir.

Isletme gruplar1 ortalamasi degerlendirildiginde dane musirin dekara verimi 1.46 ton ile
Tirkiye 2018 ortalamasiin (0.96 ton/da) ve Amasya ortalamasinin (1.30 ton/da) lizerinde
olmustur. Isletme gruplarmin dane musir birim fiyat1 795.74 TL/ton olarak belirtilmistir.
Silajlik misirin verimine bakildiginda 6.41 ton/da ile Tiirkiye 2018 ortalamasmin (5.03
ton/da) ve Amasya ortalamasmin (6.00 ton/da) iizerindedir. Isletme gruplarinin ortalama
silajlik misir birim fiyat1 149.61 TL/ton’dur.
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3.3. Misirin degerlendirilme sekli

Misir, dane ve silajlik olarak iiretimi yapilmaktadir. Dane misirda gida maddesi ve yem
sanayisinde kullanilirken silajlik misirda da sadece yesil aksamlar1 kullanilarak, hayvan
yemi olarak degerlendirilmektedir.

Uriin hasat edildikten sonra aile isgiiciinde degerlendirilecek olan miktar ayrilir, geri kalan
kism1 bekletilmeden pazara sunulur. Silajlik misirin yesil aksamlart bigilir ve pargalanmis
sekilde araglara doldurulur mayalanmasi i¢in ¢ukur bir yere gOmiiliip hava ile temasi
kesilerek mayalanmasi saglanir. Ayni zamanda direkt paketleme isleminin de yapildig: olur.
Ciftci, isletmesi i¢in gerekli miktar1 alir diger kismi ise dogrudan satisa sunulur.

Cizelge 4. Incelenen isletme gruplarinm musir1 degerlendirme sekli miktar ve birim fiyat1
(TL)

Table 4. The way the analyzed ariculture enterprise groups evaluate corn, quantity and unit
price (TL)

Dane Silaj

Isletmede Isletmede

Tiiketilen Satilan Tiiketilen Satilan
_ (ton) 10.50 34.29 2.70 5.62
o | 1. Grup (39)
< (TL/ton) 26 949.88 772.75
= (ton) 1.00 142.89 39.33 104.43
= | 2. Grup (29)
% (TL/ton) 114 278.03 14 933.49
e (ton) 550 169.59 12.40 36.06
S 3. Grup (32)
& (TL/ton) 136 881.25 6 070.82
E Ortalama (ton) 5.70 113.36 18.14 48.70
Z | (100) (TL/ton) 90 207.47 7 285.52

Isletme gruplarma bakildiginda dane musir1 isletmesinde 10 ton civarinda kullanan 1. grup
isletmeler 34 tondan fazla dane misir satarak 26 bin TL civarinda gelir elde etmistir. Ayni
sekilde bu grubun isletmeleri silajlik misir1 da en az miktarda isletmesinde kullanmustir.
Silajlik misirdan da elde ettigi gelir 770 TL civarinda hesaplanmistir.

2. grup isletmenin ise 1 ton dane misir isletmesinde kullanmistir. Yalniz silajlik misiri
yaklagik 40 ton ile isletmede kullanmaktadir.

3. grup isletmeler ise 5.50 ton dane musirt ve 12.40 ton silajlik musirt isletmelerinde
kullanmaktadirlar. Isletmeler dane ve silajlik musir1 hayvan yemi olarak degerlendirdikleri
bilinmektedir. Sattiklar1 dane musir miktar da diger isletme gruplarindan fazla oldugu
Cizelgede goriilmektedir. Toplam dane ve silajlik misir geliri gelirlerine bakildiginda 140
bin TL’yi gegmektedir.

Isletme gruplari degerlendirildiginde dane misirda ortalama 113.36 ton ile toplam iiretimin
%095’1ni, silajlik misirda ise 48.70 ton ile de toplam iiretimin %73 nii satmiglardir.
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3.4. Hasat ve Hasat sonrasi yasanan sorunlar

Misir hasadi, olgunlagsmasini tamamlamis ve kogandaki nem orani belli bir seviyeye
ulagmigsa hasat yapilir. Misirin olgunlagmasinin anlasilmasi ise tanenin kogana baglandigi
ucun siyah renge ulagmasiyla anlagilir.

Misir hasadinda mevsim sonbahar erken donemine denk gelmektedir. Silaj misir da agustos
ay1 icerisinde hasadi tamamlanmaktadir. Bu donemin en biiylik riski yagislarin
baslamasidir. Misir nem dengesinin iyi korunmasi gerekmektedir. Bu nedenle hasat zamani
hava tahmin raporlarini takibi siki yapilmalidir.

Hasat sonrasinda yasanan sorunlar tiim tarim iriinleri i¢in farklhidir. Kimi iirlinde hasat
sonras1 kayip fazla olurken, kimi iiriinde de pazara hemen ulagsamama, iiriiniinii tasimada
sorunlar yagsama, yagis ve don mevsimine denk gelme gibi bir¢cok sorun siralanabilir. Misir
bitkisinin hasat donemi sonbahar erken donemine denk gelmesi, yagis olasiliginin yiiksek
olmasi nem dengesinin hizla degismesine neden olmaktadir.

Cizelge 5. Incelenen isletme gruplarinda hasat sonras1 yasanan sorunlar
Table 5. Post-harvest problems in the analyzed agriculture farm groups

ISLETME GRUPLARI
1. Grup (39) 2. Grup (29) 3. Grup (32) | Toplam (100)
Frekans % Frek % Freka % Frek %
ans ns ans
Uriin kayb1 olmasi 3 7.69 3.44 0 0.00 4 4.00
Tasima ulasim 0 0.00 0.00 0 0.00 0 0.00
Pazara hemen

1
0
0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00
ulagamama
7

Nem artig1 17 43.58 24.13 11 3437 | 35 | 35.00

*Bu soruya birden fazla cevap verilmistir.

1. grup isletmenin misir hasadin1 yaptiktan sonra yasadigi sorunlardan biri %7.69 ile {iriin
kaybinin yasanmasidir. %43.58 ile diger nedenler, hasattan sonra yasanan sorunlar arasinda
yer almaktadir.

2. grup isletmede %3.44°1 iirlin kaybinin yasandigini ifade etmistir. Diger nedenlerden
dolay1 sorun yasayanlarin orani ise %24.13 tiir.

3. grup isletmenin %34.37’si1 diger nedenlerden dolay1 sorun yasadiklarini ifade etmislerdir.
Isletme gruplar1 degerlendirildiginde %4’ii hasattan sonra iiriin kayiplari yasadiklarini ifade
ederken, %35°’1 nem fazlalig1 nedeniyle {iriin fiyatinin diismesini gerekge gostermistir.
Bunlarin disinda tagima ve pazara hemen ulasamama gibi sorunlar yasamadiklarini ifade
etmislerdir.

3.5. Pazarlama sekli

1. grup isletmelerin %89.74°ti misir1 pesin olarak satarken %10.26’s1 vadeli olarak satis
yaptiklar1 gosterilmistir. 2. ve 3. grup islemelerin tamamu iiriiniinii pesin olarak sattiklar
goriilmektedir. Isletme gruplar1 degerlendirildiginde %96’s1 pesin %4’iiniin vadeli olarak
tirtinlerini sattiklart gosterilmistir (Cizelge 7).
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Cizelge 7. Incelenen isletme gruplarmin misir1 pazarlama sekli say1 ve oransal olarak
dagilim1

Table 7. Distribution of the agriculture farm groups examined in terms of marketing type
and proportion of corn

ISLETME GRUPLARI
1. Grup (39) 2. Grup (29) 3. Grup (32) Toplam (100)
Frekans % Frekans % Frekans % Frekans %
Pesin 35 89.74 29 100.00 31 100.00 95 96.00
Vadeli 4 10.26 0 0.00 0 0.00 4 4.00
TOPLAM 39 100.00 29 100.00 31 100.00 99 100.00

*Uriiniinii satmayanlar dahil edilmemistir.

3.6. Pazarlama sistemi

Misir, hasattan sonra iirlinii depolama yapilmadan dogrudan tarladan satis1 yapilir. Ciinkii
misirdaki nem orani ¢ok hizli degismektedir. Bunun sonucunda da bakteriyel faaliyet daha
hizli olup, aninda 1sinma baslamaktadir. Bu nedenle ¢ift¢iler {iriinii ellerinde ne kadar kisa
siirede tutsalar o kadar az risk almis olacaklardir. Kurutma maliyetlerinin ¢ok yliksek olusu
da iiriinii bekletme gibi bir segenegi de uzak tutmaktadir. Ulastirmak istedikleri firma ya da
alici, dogrudan nakliyeyi gerceklestirmektedir. Alict firmanin hedefledigi fiyat, ¢ift¢inin
raz1 oldugu fiyat seviyesinde ise pazar yapisin adil olmadigi bir sistem igerisinde
olundugunun kabuliidiir.

Cizelge 8. Incelenen isletme gruplarinin misir1 pazarlama sistemi
Table 8.The corn marketing system of the agriculture farm groups examined

ISLETME GRUPLARI

1. Grup (39) 2. Grup (29) 3. Grup (32) Toplam (100)
Frekans % Frekans % Frekans % Frekans %

Fabrika 38 | 9743 | 23 | 7931 | 28 | 9032 | 89 89.99
;ff‘;ta” 39 |100.00| 29 |10000| 31 |10000| 99 | 10000
Depodan 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00
sonra
Direkt 1 256 3 | 1034 | 3 9.67 7 7.07
miisteri ile
Diger 0 0.00 3 10.34 0 0.00 3 3.03

*Bu soruya birden fazla cevap verilmistir.
*Uriiniinii pazarlamayan isletmeler dahil edilmemistir.

1. grup isletmede ciftcilerin tamami hasattan hemen sonra {iriinlerini sattiklar1 gosterilmistir.
Ayrica satilan iiriinlerini fabrikaya verenlerin oran1 %97.43 iken direkt miisteriye satanlarin
orant %2.56’dir. 2. grup isletmenin tamamu iirlin, hasattan sonra bekletilmeden pazarlanmig
ve %79.31°1 fabrikaya, %10.34’i direkt miisteri ya da diger alicilara satilmistir. 3. grup
isletmenin de tamami hasattan hemen sonra {iriinlerini satmis ardindan %90.32’si fabrikaya
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satarken %9.67’si  direkt miisteriye sattiklar1  gdsterilmistir.  Isletme  gruplar
degerlendirildiginde tiim gruplarin hasattan hemen sonra iiriinlerini elden c¢ikardiklari
gosterilmistir. Ayrica isletmelerin %89.99’u fabrikaya, %7.07’si dogrudan miisteriye ve
%3.03’1 diger alicilara sattiklar1 gosterilmistir.

3.7. Pazarlama sorunlari

Tarim isletmelerinin, {irlin hasadindan sonra karsilastigi sorunlardan biri de {iriiniin
pazarlanmasidir. Ozellikle iiretim asamasinda yapilan masraflarinin karsilanmasi en biiyiik
amaglart arasinda yer almaktadir. Bu nedenle de iirlinlerinin pazarlanmasi agamasinda
fiyatinin miimkiin oldugunca yiiksek olmasini istemektedirler.

Misir piyasasindaki durum, alici sayisinin az, satici sayisinin fazla olmasidir. Bu durumun
sonucunda fiyatlar1 belirleyen sadece alicinin olmasi misir iireten ¢iftgiler i¢in miicadelesi
zor bir piyasa olusturmustur. Bu sebeple de ¢iftcilerin birim alandan aldiklar1 karlarinin
azalmasina sebep olmaktadir.

Misirin hasattan sonra hemen elden ¢ikarilmaktadir. Isletmelerin ihtiyaglar1 kadar olan
kismi ayrildiktan sonra diger kismi pazarlanmaktadir. Ciftgiler tasima maliyetlerini, satin
alan fabrika ya da kisiler iistlenebilmektedir.

Serbest piyasa kosullart genel anlamda arz talep dengesine gore kurulmus olan pazar
yapisidir. Faka iiretim yilinda yasanan iklimsel olumsuzluklar gibi gerekgelerle {iiriinlerin
fiyatlarinda biiylik degismeler gozlenebilir. Devlet tarimsal politikalarinda degismeler ile
iiriin fiyatlarinda miidahalelere de neden olmaktadir.

Cizelge 9. incelenen isletme gruplarinin pazarlama ile ilgili sorunlar
Table 9. Marketing problems of the agriculture farm groups examined

ISLETME GRUPLARI

1. Grup (39) 2. Grup (29) 3. Grup (32) Toplam (100)

Frekans % Frekans % Frekans % Frekans %

Nakliye 0 0.00 1 3.44 0 0.00 1 1.00

Fiyat diisiikligi 31 28.48 27 93.10 27 84.37 85 85.00

Pazar yapisi 4 |1025| 8 |2758| 15 |a4687| 27 |27.00
diizensiz

Pesin 6deme 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00
yapilmamasi

Diger 0 0.00 4 13.79 7 21.87 11 11.00

*Bu soruya birden fazla cevap verilmistir.
*Uriiniinii pazarlamayan isletmeler dahil edilmemistir.

1. grup isletmenin %28.48’1 musir fiyatinin diisiik oldugundan sikayet¢i olduklarini,
%10.25’1 misir pazar yapisinin diizensiz olmasindan kaynakli sorun yasadiklarmi ifade
etmistir. 2. grup isletmenin %93.10°u misir fiyatlarinin diisiik oldugunu, %27.58’1 pazar
yapisinin diizensiz oldugunu, %3.44’iiniin nakliye problemi yasadiklarin1 ve %13.79’unun
diger nedenlerden dolay1 problem yasadiklar1 gosterilmistir. 3. grup isletmenin %84.37’si
misir fiyatlarinin diisiik oldugundan dolayr kazang saglayamadiklarini ifade etmistir. Ayni
zamanda %46.87’sinin pazar yapisimin diizensiz olmasindan ve %?21.87°si diger
nedenlerden dolay1 sorun yasadiklar1 gosterilmistir.
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Isletme gruplarina bakildiginda, %85’i musir fiyatlarmin diisiik oldugunu, %27’si pazar
yapisinin diizensiz oldugunu, %1°1 nakliye problemleri yasarken %]11°i diger nedenlerden
dolay1 sorun yasadiklar1 goriilmektedir.

Cizelge 10. Iincelenen isletme gruplarmin musir pazarma duyduklar giiven (%)
Table 10. Confidence of the surveyed agriculture farm groups in the corn market (%)

ISLETME GRUPLARI
1. Grup (39) 2. Grup (29) 3. Grup (32) Toplam (100)
Frekans % Frekans % Frekans % Frekans %
Evet 6 15.39 4 13.79 5 15.62 15 15.00
Hay1r 33 84.61 25 86.21 27 84.38 85 85.00
TOPLAM 39 100.00 29 100.00 32 100.00 100 100.00

*Uriiniinii pazarlamayan isletmeler dahil edilmistir.

1. grup isletmenin %15.39’u pazar sartlarini adil oldugunu soylerken %84.61°1 pazar
sartlarinin adil olmadigini ifade etmistir. 2. grup isletmede ise pazar sartlarindan memnun
olanlarin orani %13.79 iken pazara olan giivensizligin oran1 da %86.21°dir. 3. grup
isletmede pazar sartlarindan sorun yasamadiklarin1 ve adil oldugunu diisiinenlerin orani
%15.62 iken %84.21°1 de pazar sartlarinin adil olmadigin ifade etmistir.

Isletme gruplarinin %85°’i Pazar sartlarindan memnun olmadiklarini ifade etmisler ve
devletin olusturdugu taban fiyatinin da altinda alim yapilmasim1 adil olmadigini ifade
etmislerdir.

1. grup isletmenin %8 evet derken %31°1 higbir sekilde sorunlarimi dinleyecek kimsenin
olmadigin1 dile getirerek talepte bulunmadigini belirtmistir. Sikayetlerini iletenlerin de
%751 olumlu doniis almadiklarini belirtmislerdir.

Cizelge 11. Incelenen isletme gruplarmin musir {iretimi ve pazarlamasi asamasinda
karsilastiklar1 ~ sorunlarin  giderilmesi  i¢in  talepte  bulunma  durumlart (%)
Table 11. Requests for the problems faced during the corn production and marketing phase
of the agriculture farm groups examined (%)

ISLETME GRUPLARI
1. Grup (39) 2. Grup (29) 3. Grup (32) Toplam (100)

Frekans % Frekans % Frekans % Frekans %
Evet 8 20.51 15 51.72 17 53.12 40 40.00
Hayir 31 79.49 14 48.28 15 46.83 60 60.00
Toplam 39 100.00 29 100.00 32 100.00 | 100 100.00
Olumlu Dontis Alma

Frekans | % Frekans % Frekans % Frekans %
Evet 2 25.00 0 0.00 1 5.88 3 7.5
Hayir 6 75.00 15 100.00 16 94.12 37 925
Toplam 8 100.00 15 100.00 17 100.00 40 100.00
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2. grup isletmede ise %15’ sorunlarmi dile getirirken %14’ hi¢cbir muhatap
bulabileceklerini sanmadiklar1 i¢in talepte bulunmamuslardir. Sorun ve taleplerini dile
getirenlerin %100°{ olumlu cevap almadiklarini belirtmislerdir.

3. grup isletmede %17’ si talepte bulunduklarini dile getirmis yalniz buna ragmen olumlu
cevap alamadiklarmi belirtirken %15° 1 muhatap olmadigin1 gerekge gostererek istek ve
taleplerini gerekli yerlere bildirmemislerdir. Istek ve sorunlarini gerekli yerlere sunan
kisilerden %94.12°1 higbir sekilde karsilik alamadiklarini belirtmislerdir.

Isletme grubu goz oniinde bulunduruldugunda toplam 100 kisiden sadece %401
sikayetlerini bildirmelerine ragmen %92.5’1 olumlu cevap alamadiklarini bildirmislerdir.

Cizelge 12. incelenen isletme gruplarinin musir {iretim ve pazarlamasinda yasanan
sorunlarin ¢oOziilebilmesine duyduklart giiven durumu (%)
Table 12. Confidence status of the surveyed agriculture farm groups in solving the
problems experienced in corn production and marketing (%)

ISLETME GRUPLARI
1. Grup (39) 2. Grup (29) 3. Grup (32) Toplam (100)
Frekans % Freka % Freka % Freka %
ns ns ns
Evet 0 0.00 1 7.14 1 6.67 2 3.33
Hayir 31 100.00 | 13 92.86 14 93.33 58 96.67
TOPLAM 31 100.00 | 14 | 100.00 | 15 | 100.00 | 60 | 100.00

*Satis yapmayan isletmeler de dahil edilmistir.
*Sorunlara karsi talepte bulunmayanlar dahil edilmistir.

Incelenen isletme gruplar1 degerlendirildiginde, misir {iretim ve pazarlanmasi asamasinda
yasadiklar1 sorunlar hakkinda herhangi bir talepte bulunmayanlarin goriisleri alinmstir.

1. grup isletmenin tamami msir iiretiminde ve pazarlanmasinda yasadiklar1 sorunlara kars1
herhangi bir talepte bulunmadiklar1 ve bulunmay: diistinmemektedirler. Bunun gerekg¢esinin
de ¢o6ziim alacaklarina karsi inan¢ duymadiklar ifade edilmistir. 2. Grup isletmenin
%92.86’s1, 3. grup isletmenin ise %93.33’1i sorunlarina hicbir sekilde ¢are bulunmayacagini
ve giiven duymadiklarini belirtmislerdir.

Isletme gruplar1 degerlendirildiginde %96.67’si sorunlarim dile getirmeyi diisiinmediklerini
sOylemis ve bunun nedeninin de yetkililere giiven duymadiklarini dile getirmislerdir.

4. Sonuc ve Oneriler

Incelenen isletmelerde, misirin iiretiminden, pazarlanmasina kadar cesitli sorunlar
yasanmaktadir. Alici sayisimin az, satict sayisinin fazla oldugu bir piyasa durumu
mevcuttur. Misir fiyatinin sadece bir fabrikaya birakilmasi, ¢iftciler i¢in olumsuz bir piyasa
modeli olusturmaktadir. Incelenen isletmelerde, misir pazarlama sorunlari degerlendirilmis
ve isletmelerin %85°’1 fiyatlarin diisiik oldugunu sOylemistir. Pazarlama sisteminde
ciftcilerin %89’u dogrudan fabrikaya {irtinleri sattiklarini ifade etmistir. Pazar sartlarinin
adil olup olmadigini sorusuna ise %15°1 adil oldugunu sdylerken %85°i adil bir pazar
yapisinin olmadigini ifade etmistir.
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Maisir iiretimi yapan isletmeler, pazarlama sorunlarini ¢6ziim bulma amaciyla herhangi bir
kurum ya da kurulusa basvurup vurmadiklart sorulmus olup, isletmelerin %401
basvurduklarini, %60°1 ise bagvurmadiklarini sdylemistir. Bagvuran giftgilerden olumlu
doniis alanlarin oram1 %7.5, hicbir sekilde geri donilis almayanlarin oranit %92.5 olarak
belirtilmistir. Misir iiretimi yapan ¢iftcilerin, iiretim ve pazarlama asamasinda yasadiklari
sorunlarin  ¢oziilebilecegine olan giivenleri sorulmus olup, %3.3’ii sorunlarin
coziilebilecegine inanirken %96.67°si  ¢oziim yollart gelistirilecegine kesinlikle
inanmadiklarin1 ifade etmistir. Ozellikle misir pazarmin canlandirilmas1 hususunda
calismalar yapilmalidir. Piyasa kosullarini olusturan arz talep dengesinin kurulmasi, {iriin
pazarlanmasinda en Onemli faktor olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu nedenle de
pazarlanmasi zor Urilinlerin, kullanim alanlarinin yayginlagtirilmasi iiriin arzint olumlu
yonde etkilemesi muhtemeldir. Ozellikle de artan yem fiyatlar1 ile besi isletmelerinde kaba
yem olarak tiiketilen misir silajinin kullanimin yayginlastirilmasi, pazarlamada yasanan
sorunlara ¢6ziim olacagi da sOylenebilir.
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