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Ozet: Kiiresellesen diinyada kapitalist dizgenin sonuglarindan biri olan popiiler kiiltiiriin toplumu etkiledigi
alanlardan biri kugskusuz modadir. Moda, bireylerde popdlerligi amagladigi gibi onlara farkli yasam tarzlarini
sunarak da onlari bu kiltirin bir pargasi konumuna getirmektedir. Bu yolla bireyleri siirekli tiilketime tesvik
eden moda onlara kendi diisiincelerini yansitan birtakim kodlarla birlikte sunulmaktadir. Birey ise kendi ruhuna
ve dislincesine uygun giysiyi tiketmekte ve kendisi hakkinda sozlii ya da yazil iletisim kurmadan modanin
gorselligini kullanarak durusunu gevresine ¢ogu zaman boylesi bir yolla iletmeyi tercih etmektedir. Bu durumu
anlamak igin de birtakim gorsel kodlari ¢ézimlemek gerekmektedir.

Bu ¢alismada, insanlarin neden o6zellikle bazi giysileri ve renkleri tercih ettikleri, renklerin altinda
yatan iletilerin neler oldugu saptanarak giysilerin neden disiinseli somut kilan araglar olduklari tespit edilmeye
cahsilmistir. Bu amacla moda diinyasindaki giysiler iletisim baglaminda modelleri, renkleri ve aksesuarlarina
gore gorsel kodlari agimlayabilmek adina gostergebilimsel ¢éziimleme yontemi kullanilarak analiz edilmistir.
Bunun i¢in moda bloglar, fotograf paylasim siteleri ve televizyonlarda yayinlanan moda uzantili populer
programlar c¢alismanin ana evrenini olusturmustur. Bu cercevede elde edilen bulgularin degerlendirilmesi
valnizca arastirma kapsamindaki sonuglari ortaya koymak adina gereklidir. Calismanin sonucunda, giysilerin
modanin bir pargasi olarak 6ziinde gesitli diistincelerle kodlandiklari, giysilerdeki ayrintilarin dahi topluma bir
anlam ilettikleri tespit edilmistir.
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Extendend Abstract: In a globalized world, one of the effects of popular culture, which is a consequence of
capitalism, is undoubtedly fashion. As well as aiming popularity among individuals, fashion make them a part of
popular culture by providing different lifestyles to them. In this way, while encouraging individuals to
consumption, fashion is presented to them by codes which reflect their own thoughts. Individuals consume the
clothing which is suitable to their spirit and thoughts and reflect themselves by using fashion’s visuality without
having a word either via verbal or written communication. To understand this situation, some visual codes are
needed to be resolved.

In this study, why people choose some specific clothing items and colors, what messages lie beneath
those colors and why clothes make thoughts concrete are tried to be identified. With this aim, clothes in
fashion world are analyzed by semiotics to decipher the visual codes according to their colors, models and
accessories in a communicational context. In this study that is aimed to explain visual codes of fashion as a
nonverbal mode of representation, semiotical codes which fashion involves are important in terms of depth of
the study. In this study, clothes has been analyzed to be able to understand visual elements that fashion
presents.

In the first part constitute from the reflections of clothes to communication according to their styles,
fabric, style, detail and cuttings has been centered. In here, triangle, sharp and keen forms that refer to the
nature of men has been implied. In this analyze over styles that political position and patriarchal society
structure linked to each other, it is discussed that curvaceous styles reflect feminine and agreeable message as
well. Moreover, in this part, fashion system of Roland Barthes is determinative. Fashion system shows which
clothing types reflect comfort or seriousness. For example, it can be seen here what kind of clothing styles
make elites as ‘elite’. In addition to the identity of elite class, it gives a status and prestige to them as well.

Secondly in the analyze, it has been seen that some of the colours have different codes according to
their field of use. This analyze is important because those messages they involve in the society need to be
understood. Particularly, combining colours with some other colours cause a differentiation on the messages. It
is pointed out that colours lead to different meanings on different styles. In this chapter colours according to
their meanings involved in nonverbal communication, it has been given place to some kind of features of
colours as well. In total, under the title of eleven different colour category like purple, yellow, red, white, black
blue, pink, orange, green, brown and rainbow has been analyzed in relation to each other in a holistic sense. It
has been identified that messages during communication process colours convey have some differences.

Lastly in the analyze, it has been identified that beside of style and colours accessories affect
communication process as well. The study deals with elements of fashion in the frame of holism, according to
accessories communication reflections of clothes has been evaluated too. Accessories in here, written under
three different tittle like percing, tattoo and earring. While piercing and earring has been approached as an
ornament, tattoo bear qualification of a accessory done over body. It was prominent that use of all those
accessories convey different point of views during nonverbal communication process. In addition, it has been
seen that messages in the accessories are perceieved in different dimensions. When approached from a
historical perspective, all the accessories from the past till today were evaluated in relation to human body
politics. According to this, it has been seen that accessory users affected and also have been affected by other
cultures. It has been stated that every single accessory have a different quality than others. People give
messages to society by the way of their bodies by using those accessories that enable them to change their
bodies. In addition this situation represents a person different than other people, in some certain situations it
includes the messages desired to be given. This is presented in this study by taking into consideration of
signifiers (style, colour, accessory) and sifnified (messages of fashion elements include).
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Beside of Barthes’s denotation and connotation conceptions, it has been seen that myths has a role in
here. Because, sign systems like advertisement and fashion exist in a society lead by myths. On the other hand,
colour used on clothing, style and accessories involve human body into cultural process. At this point, clothes
are one of the most important tools of adding people a gender over bodies. Clothes as a tool of stimulating
people to consume more by way of popular culture, has a role of determination of life styles. Meanings and
messages that clothes contain has been based in this study other than their main functions like keeping body
from outsider effects and covering. From this, it is known that fashion has a leading role over the
popularisation of clothing. Fashion uses clothes and elements of clothes like styles, colours and accessories as
an expression of thoughts. Thus, abstract thoughts become concrete on clothes. This becomes common on the
society because of the fashion cycle and covering the majority. Accordingly, fashion becomes one of the
leading fields concerning nonverbal communication in the world of clothing. It is quite necessary to evaluate
the visual elements of fashion world for the sake of understanding communicative codes. Fashion blogs, photo
sharing websites and popular TV programs about fashion are the universe of this study. Evaluation of this data
gained through this framework is only necessary to introduce the results of this study. At the end of this study,
clothes as part of fashion, are concluded to be coded with various thoughts in themselves and even the details
on the clothing forward some meaning to the society.

Keywords: Popular Culture, Fashion, Communication, Codes, Clothing Consumption.

Giris

Renklerin gegmisten giinimilze insanlarin Uzerinde gerek fiziksel gerekse de psikolojik olarak birgok etkisi var.
Bu durum en acik sekilde, insanlarin ruhlarinin disa yansimasini goésteren giysilerden anlagilabilmektedir.
insanlarin dis gériiniise pek &nem vermedikleri yaygin sdylemine karsin, gercekte pek c¢ok kisinin hem
kendisinde, hem de baskalarinda dis gériiniise 6nem verdigi gercektir. Bazen bireyler bir diisiinceyi yansitmak
amaciyla bir mesaj verebilmek igin giyinme gereksiniminde ikinci plana atarak ¢ok giysi tercihinde bulunurlar ve
bu yonde kendilerini gelistirerek toplumsal bir olgu olan modaya basvururlar. Clinkii giysiler de insanlarin
karakterleri veya duslnceleri ile ilgili birtakim ipuglari vermektedir. Bundan dolayi insanlar s6zli bigimde
konusma vyerine gorsel imgelerle, es deyisle giysi diinyasini gostergesel olarak temel almakta ve kendi
distncelerinden olusan mesajlari giysiler araciligiyla boylesi dolayh bir yoldan kodlamaktadirlar. Bu mesajlar ise
imalarin yogun Kkarsilasildig kultirlerde soézsiiz olan gorsel unsurlarin kodlarini acan ya da diinyayi
anlamlandiran bireyler tarafindan anlasilabilmektedir. Dolayisiyla giysilerin renginde, biciminde, kullanilan
aksesuarlarda hatta bazen en kii¢lik detaylarinda dahi bir mesaj kaygisi bulunabilmektedir. Boylece bireyler
soylemek istediklerini timcelerle degil, giysileri ve renklerinin yaninda kullandiklari aksesuarlarla dile getirmeye
calisirlar.

Popiler kiltirin egemen kiiltir halini almasiyla teknolojik degisimin sagladigi kolayliklar araciligiyla
insanlar daha c¢ok iletisim araglarina yonelmekte, bu da yilz yize iletisimin giderek zayifladigini ortaya
koymaktadir. Belirli diisiinceleri savunanlar bir araya gelerek biyiik kitleler halinde seslerini duyurma olanagi
bulabilmektedir. Bunda da her bir rengin bir dislinceyi ifade etmesi etkili oldugu gibi, segilen aracin giysi
olmasinin nedeni de kisinin kendisine ait olmasindan, onunla bitiinlesmesinden ve onunla birlikte olmasindan
dogmaktadir. Popiiler kiltirle birlikte insanlar neden 6zellikle bazi kiyafetleri, renkleri ve aksesuarlari tercih
etmektedirler, renklerin altinda yatan dislinceler nelerdir ve neden kiyafetler bunun igin en ideal araglardir gibi
sorularin yanitlari bu ¢alismanin amacina iliskin birtakim soru ve sorunlari olusturmaktadir. Bu gergevede elde
edilen bulgularin degerlendirilmesi yalnizca arastirma kapsamindaki sonuglari ortaya koymak adina gereklidir.

1. Popiiler Kiiltiirde Moda Kavrami

Sanayi Devrimi sonrasinda Uretilen metaya yeni muisteri ve pazarlar bulmak icin yeni yontemlere gereksinim
vardi. Arzin fazlalasmasiyla dogal olarak talebin daralacagini 6ngéren sermaye bir taraftan Grinlerin kalitesini
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dislrirken baska yontemler de ariyordu (Yazici Emir, 2003: 125) Fransiz Devrimi sonrasinda Fransa’da ortaya
¢ikan ve meta dolagimini hizlandirmak igin kullanilan, ipeklilerin émrinun tuzlandirilarak kisaltiimasi yerine ¢ok
daha etkin olan moda olgusuyla kisaltma ve tiketimi artirma yéntemi hem meta fetisizmi, hem de her tabaka
icin zengin ritleller kazandirmaya baslamistir (Oskay, 1993: 86).

Sanayi Devrimi sirasinda ‘kiltiir’ kavrami, ‘yiksek kiltur’ ve ‘halk kilturd’ olarak ikiye ayrilmistir.
Yiksek kaltlr; birtakim kitaplar, muzik, sanat, estetik ve ruhsal gelisme konulariyla iliskilendirilmistir. Halk
kaltara ise, alt siniflarin kiltlrd olarak nitelendirilmistir. Kitle klltlirt endistriyel yapilarin yaydigi kaltir
demektir. Bu kiltir icerisinden ‘populer kiltir’ kavrami Gretilmistir. Kitlelerin en ¢ok segctikleri popiiler
kilturde, her sey stirekli degisen bir 6zellige sahiptir. Populer klltir, tiketimi tesvik ettigi icin, bu tesvikle gelen
tiketim sonucundaki tiiketim kiiltirayle birlikte anilmaktadir. Giiniimizde popdler kiltir ‘halkin sesi, halktan
gelen’ anlamlarini yitirerek kapitalist sistemin dayattigl ideolojilerden biri konumuna gelmistir (Erdogan ve
Alemdar, 2010: 349-350).

Latince ‘modus’ ve ‘modernus’ sdzcliklerinden tliremis olan moda kavrami sinirlanamayan, hemen
simdi olan, diine ait olmayan anlamlariyla glinimuzde karsilik bulmustur. Sproles’ gore (1981: 116), moda
kavrami, ‘belirli bir zaman ve durum igin tiketici tarafindan uyarlanmis gegici dénglsel fenomenler’dir.
‘Fenomen’ s6zcUgi burada algilanabilen bir sey, bir goriingli olmakla birlikte alisilagelenden farkh, gérmezden
gelinmeyen ve varligl fark edilen anlamlarini da yansitmaktadir. Ayrica Sproles, giyimi modanin klasik bir
gostergesi olarak belirlemekle birlikte, modanin tiiketicilerin otomobilden eve, yemekten muzige ve estetik
secimleriyle de ilgili oldugunu belirtmektedir. Simmel’de (2003: 132) ise, “moda, butiin goriinimleri ve
kavramsal olarak, bitiin icerikleri blinyesine alabilir: Her giyim, sanat, davranis ya da goriinis formu ‘moda’
olabilir” tanimi Sproles’in moda tanimi tzerine kavramin anlasilmasinda aydinlatici ve yol gostericidir.

GiUnimizde moda kavrami toplumda yasanilan kiiltirde kendini gdsteren bir olgu olarak tiketim
trendlerinin genel ifadesini kapsamaktadir. Toplumun belirli bir alanda ya da konudaki genel egilimini
yansitmaktadir. Es deyisle, bir toplumda moda incelemesi yapabilmek adina belirli bir alana yonelik genel gecer
zevk ve begeni nesnelerine bakilmasinin yani sira toplumun genel tarzini aktarici moda olgusunun ne demek
oldugunun igsellestirilmesi gerekmektedir. Bunun i¢in de moda olgusunu olusturan ve bu kavramin icerisinden
beslendigi toplumun yasadigi kiltirld tanimak gerekmektedir. Kiltlrel kodlarda yasanan igi ice gegcmelerde bu
gecisler genellikle moda lizerinden gergeklesmektedir.

Moda kavrami, popiler kaltir ile yakindan ilintilidir, ¢cinki populer kiltdr ile icinde bulunulan degerler
modanin getirdigi yeniliklerle birleserek temelinde eski birikime sahip ancak goriiniimiinde yeni bir form
olusturmaktadir. Tiketim odakh bir kiltlir olan popller kiltlr insanlara tek kullanimlik bir yasam tarzi
getirirken bu dongliniin saglanmasinda modadan sik¢ca beslenmektedir. Modanin popdler kiltir ile olan
bagdasimi tam da bu noktada devreye girmektedir. Popiiler kiiltiir toplumdaki bireyleri tiketime yénlendirirken
modanin getirdigi yeniliklerden yararlanmakta ve bunlari tiiketmeye aracilik etmektedir. Clinkii moda egilimleri,
birtakim arastirmacilar tarafindan uzun strekli ve kisa sireli egilimler olarak ikiye ayrilirken (Keiser ve Garner,
2003; Sproles, 1981; Jackson, 2007’den Akt. Ertiirk, 2011: 16-17) kisa slreli moda egilimleri genellikle bir
sezonda modaya etki eden gilincel olaylari ve popdiler kiiltiri kapsamaktadir.

Tim bunlardan hareketle, populer kiltir icerisindeki moda baglaminda, insanlarin giysi segimleri ve
renk tercihleri fiziksel ve psikolojik agidan oldugu gibi toplumsal agidan da birtakim mesajlar tasimaktadir.
Toplumsal bakimdan renklerin simgeselligi, insanlarin diisiincelerini somutlastirdigini net bir bigimde
gostermektedir. Renklerle 6zdeslesen toplum kesimlerini ge¢misten glinimiize gecerlilik tasidigl ve iletisim
anlaminda bireylerin aktarmak istedikleri dlistinceleri somut bir bicimde karsi tarafa sundugu distndldigiinde
durum ciddi bir boyut kazanmaktadir.
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Moda kapitalist dizgenin en 6nemli araglarinin basinda gelir. Toplumsal yapilarda bireylerin kendilerini
ve kimliklerini tanimlamalari dahi ginliik yasamlarinda satin aldiklari ve kullandiklari giyim egyalari araciligiyla
gerceklesmektedir. Kullanim alanlarinin 6tesinde giyim esyalarina kullanicilari veya sahipleri tarafindan farkli
anlamlar kazandirilmaktadir (Tellan, 2004, 139). Moda egilimi arastirmacilarinin 6nem verdigi unsurlar temel
alindiginda bu unsurlarin; renkler, kumaslar, baskilar, siluetler, aksesuarlar ve kesimler oldugu goriilmektedir.
Ozellikle modanin kapsamindaki bu kavramlar bireylerin araglarla topluma iletmek istedigi mesajlar
dogrultusunda kendi bireysellikleri ve kimlikleriyle sekillenmektedir. Oznel yapidaki disiinceleri ve sahip
olduklar kiltur cergevesinde olusturduklari mesajlari kolektif ortama aktarirlarken bireyler modaya ait bu
unsurlari kullanmaktadirlar. Dolayisiyla bu, bireyin kimliginin bir pargasi ve onun tarzini olustururken ait oldugu
kalturel koddaki konumu ve yasam tarzini da topluma aktarmaktadir.

2. Tarihsel Bakista Renklerin Toplumsal Disavurumu

Renkler, giyimde cesitli mesajlar iceren ana unsurlardir. Renklerin giyimde ne tlir mesajlar igerdigi ise tarihsel ve
toplumsal baglamda kiltlr iceriklerinde 6nemli bir konumda yer almaktadir. Bunun igin birtakim renklerin
gecmisten giinimuize ne tir anlamlar icerdigine bakilmasi gerekmektedir. Renkler simgeledikleri kavram ve
anlamlar araciligiyla tiim kiltiir ve geleneklerde dnemli bir isleve sahiptir. Ornegin Tirk kiltiiriinde beyazin
saflik, temizlik, ululuk, geng kizlk, politik egemenlik, kutsallik, sayginlik gibi kavramlarla 6zdeslestigi gorilen bir
gercektir. Ayrica beyaz devletin adaletini, giiciinii devlet biiyiiklerini ve riitbeyi de simgelemektedir (Ozcan,
2014: 92).

Yine ayni kiiltlr igerisinde siyah; yashhk, dulluk ve matemin rengi oldugu genel bir kabuldur. Siyah ayni
zamanda ugursuzluk, kotilik, yas rengi olarak da bilinmektedir. Kafali da (1996: 52) renkler ve kiltur Gizerine
yaptigl bir calismada karanin ya da siyahin kullaniminin énemli alanlardan birinin yas, matem rengi oldugunu
belirtmistir. Tarihin bazi boélimlerinde beyazin zulim sonucundaki ya da sahadet halindeki bazi 6limlerin ak
adiyla anildigi belirtilmektedir. Burada da siyah, beyazin aksine mitolojik olarak olumsuz varlklarda
kullaniimaktadir. Tirk mitolojisinde ezeli karanlik, 6liim karanhgi, bosluk, tahribat, Gizlintl, bly(, kotllik ya da
olumle ilgili mitlerde yer alan tanrilar, karmasa ortami, seytan vb. gibi pek ¢ok seyin gostereni siyahtir. Siddet,
gic, yogunluk ve gercegi vurgulamak, iyi ya da iyilik ilkesinin karsisinda olumsuz ya da koti olan ilkeyi belirtmek
icin gdsteren yine siyahtir (Ozcan, 2014: 91).

3. Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Tarzlari Baglaminda Moda ve Cagrisimlari

1980’li yillardan baslayarak giinimize degin adindan sikga s6z ettiren bir olgu olarak tiiketim kiltird, toplumda
bireylere yasam tarzlari sunarak onlari kategorize etme yoluna gitmektedir. Baudrillard’a gore, tlketim
kavrami, nesnelerin yani sira, fikirlerin ve goriingilerin de tiketilmesini icermektedir. Baudrillard, Tiiketim
Toplumu (1997) calismasinda, tiiketimin her zaman semboller ve gostergelerin tiiketimi oldugunu, modern
toplumun tuketimci bir kiltire yaslandigini ve bu toplumu ‘tiketim toplumu’ olarak nitelemenin mimkin
olabilecegini ifade etmistir (Akt. Birol, 2014: 82-83). Ote yandan, moda ise kiltiirii ydnlendirerek ve kontrol
ederek onu diizenleyebilme yetisine sahiptir. Clinkii moda, 6zelliklerinden dolayi gegerliligini zamanla yitirse de
surekli olarak bigimleri degisen bir kavramdir (Yagli, 2013). Dolayisiyla modanin 6éziindeki degisim ve kendini
surekli yenilenir kilmasi tiiketim evreninin igerisinde yer alarak tiiketim ekseninde kendini gergeklestirmektedir.

Modanin 6zellikle bigim ve renkleriyle tiiketiciye yansittigi marka olgusuna da bu noktada deginmek
gerekir. Markalar, modanin sirekli degiskenlik ve yenilik 6zellikleriyle sosyal kimlikleri, yasam tarzlarini,
sayginligl ve statiikoyu yakindan etkileyen basat faktorlerdir. Kellner'a gore de (1991: 75-91) kitlesel olarak
standart bir bicimde dretilen tiketim nesneleri, kimlik degerine iliskin gereksinimler tGretmektedir. Ayrica
bunlar moda kapsaminda imaj pesinde kosan insanlarin gikarlarina karsilik vererek yeni kimlikler edinmesi
hususunda da satisa sunulmaktadir. Bununla birlikte Featherstone (2005: 185) tiiketim kiltiirliniin hedonizm,
anlik zevk pesinde kosma, disavurumsal yasam bicimlerinin yesertilmesi, narsist ve bencil kisilik tiplerinin
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davranislara yansiyan bir olgu oldugunu séylemektedir. Ayhan da (2009: 31) bu duruma paralel olarak surekli
tiketme dirtuslyle yasayan bireylerin tlketim egiliminin dengesini bozdugunda ekonomik ve ruhsal basta
olmak Uzere birgok sorunla ylzlesmeye baslayacagini bilmesine karsin bireylerin bu kisir déngiiden bir tirla
¢ikamamasina deginmistir. Bu baglamda da tiiketim kulturd, bireylere tliketim sureci igerisinde gesitli yasam
tarzlarini sunarak onlarin  bu vyasantilara  eklemlenebilecegini  vurgulayan bir olgu olarak
konumlandirilabilmektedir.

Belirli bir slre igerisinde giyim esyalari bircok farkli baglamda kazandiklari yan anlamlari
‘gostergebilimsel katmanlasma’ adi verilen siire¢ boyunca biriktirmekte, bu da giysileri yaratanlarin ve
tuketenlerin farkli anlamlari ayni giyside kullanmalarini kolaylastiran bir katki saglamaktadir (Crane, 2003, 237).
Cesitli degiskenleri olan modanin farkli gagrisimlari ortaya ¢ikmakta ve bu ¢agrisimlar bazen isyan bazen de itaat
seklinde gerceklesmekte ve kiltirden kiltire farkhliklar gosterebildigi gibi zamana ve mekana gore de
farkhhklar gosterebilmektedir. Ancak kapitalizmin mantigi bu farkliliklari, her toplum igerisinde ve her zaman
kendi yasamini devam ettirme yéninde kullanmanin yollarini bulmaktadir (Akar, 2009: 204). Béylece moda,
dogasi geregi surekli kendini yenileyerek degisime acik bir ortam hazirlarken bireyleri ¢cogu zaman tek
kullanimlik tuketime ve farkh yasam tarzlarina yodnelterek kapitalist ideolojiyi bu degisimle yeniden
tretmektedir.

Bu calismada modanin goérsel unsurlarindan hareketle giysilerin toplumdaki bireyler tarafindan hangi
distincelere dikkat ¢ektigi, bireylerin kendilerini bu goérsel kodlarla nasil konumlandirdiklari ve sozsiiz iletisim
cercevesinde giysiler ve diger unsurlarla topluma hangi mesajlan ilettikleri, hangi dlstincelerle giysileri
kullandiklari analiz edilmeye calisilmistir. Bununla ilgili olarak 6zellikle yeni medya alaninda birtakim moda
ikonlari, moda bloglari ve modanin gorsel alanda kendini gosterdigi internet sitelerine bakilarak gorseller
Uzerinden yariya varilmaya calisilmistir. Analizleri yapilan gorseller, Barthes’in gostergebilimsel ¢dzimle
yontemine gore incelenmistir. Bu baglamda modanin gorsel unsurlari kullanarak iletisime yansimasi sireci
dustinuldiginde, belirli ideolojileri icerisinde barindirdigi igerik ve imgelerini, Barthes’in mit ve diiz anlam/yan
anlam kavramsallastirmalarindan yararlanarak ele almak gerekmektedir.

Barthes (1990: 122-124) Saussure’lin gosterge tanimlamasinda, gostereni (signifier) isitim imgesi,
gosterileni (signified) ise kavram olarak ele aldigina deginmistir. Bu iki kavram (gosteren ve gosterilen)
arasindaki iliski ise gosterge orlintlislinii olusturur. Buradan hareketle denilebilir ki, gosterge mental bir imge ve
kavramdan olusmaktadir. Bu noktada Barthes, diz anlami, neyin anlamlandirildigi; yan anlamin ise nasil
anlamlandinldigina iliskin bir vurgu olduguna dikkat ¢cekmektedir (Barthes’dan Akt. Klglkerdogan, 2005: 68).
Anlama dayal bu iliski ve gosterge orintlsi o6zellikle galismanin analizi cercevesinde aktif bir boyut
tasimaktadir. Mitler de anlamlandirma siirecinde yardimci etkenler olabilmektedir. Buna iliskin olarak
Barthes’in (1972: 5-114) mit tanimlamasi, anlamlandirma slrecinde gosterge 6runtilerinin ilk basamaklarinda
olugsmaktadir. Bir kavrami anlamlandirirken daha 6nce onun hakkinda elde edilen duyumlari, bilgileri
icermektedir. Boylece kavramlar iliski zinciri igerisinde anlamlandirilarak agikliga kavusmakta ve anlamlandirma
siireci daha islevsel bir bicimde isleyebilmektedir. Barthes miti, bir dil bigcimi olarak degerlendirirken dilin
kendisini sinif temelli bir arag olarak gérmektedir. Bu diisiinceye paralel olarak, Barthes, giyinme, reklam, moda
gibi yasam tarzlarina atfedilen gosterge sistemlerinin, “mit”ler tarafindan yonlendirildigine isaret etmektedir.
CUnkid mitler burada burjuva sinifinin degerlerini ylicelten ve onlarin yaptiklarini mesru kilan oykiler
olmaktadir. Dolayisiyla bazi anlamlar dogal temsil etme bicimlerine déniismektedir (Akt. inal, 1996: 54). Dilin
ideolojik bir arag bigimine dénismesi ve soylem liretmesi, bu noktada anlam tasimakla birlikte anlamlandirma
sirecinin anlasilmasi adina gosterge oruntilerini kullanmaktadir. Bu da medya kanallari yoluyla kendini
gostermekte ve yayginlik kazanmaktadir. Bir ifade etme bigimi olan moda da gorsel unsurlarin incelenmesinde
gerekli alanlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda, goérsel unsurlarin incelendigi modada
gostergesel kodlar ¢alismanin derinligi agisindan dnemlidir.
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4. Giysilerin Analizleri

4. 1. Modellerine Gore Giysilerin iletisime Yansimalan

Tarihsel bakis agisiyla giysiler; renk, kumas, bi¢im, detay, baski, siluet ve kesim gibi birbirlerinden farkl unsurlari
icerisinde barindirarak kendi tirlerinden farklilik tagimakta ve cesitlilik géstermektedir. Modelleri yansitan bu
unsurlar dugtnilduginde giysilerin birbirinden farkli mesajlari ilettikleri ortaya ¢ikmaktadir.

Kamu yonetimi ve uluslararasi diplomaside llke yoneticilerinin giyim kusamlarinda kisilige ciddiyet
katan model ve renk tercihleri 6zellikle erkeklerde apriori bir durumdur. Politikanin erkek egemen yapisi ve
dogasinin erkeksiligine dikkat ¢ekilerek ¢ogunlukla sert keskin tiggen yapili kumaslar ve kesimler lzerine giysiler
tercih edilmektedir. Uluslararasi toplantilarda tlkeleri temsil eden devlet ve hiikiimet baskanlari gerek toplanti
siirecinde, gerekse ikili gorismeler ve basina fotograf verildiginde politik durusun resmedildigi benzer model ve
renklerin giyildigi goralur. Az sayida olan kadin yoneticiler de erkeklere uyumlu bir bicimde birbirlerine benzer
modeller tercih ederler.

Bu tercihlerde birebir benzerlikler elit kesimin diplomasi iliskilerinde sayginhgini gosterici giysi
secimleriyle birbirlerine benzerlik tasimasiyla oOrtUstirilebilmektedir. Liderler vermek istedikleri mesaji
tasidiklart kiyafetle karsi tarafa; 6zenli, saygin, ciddi ve temiz izlenimlerini aktarmaktadir. Giysilerin renkleri
birbirlerini tamamlayacak bigcimde ve genel katilima da uyumlu bigimde lacivert ya da siyah ile aktariimaktadir.

Siyah burada ciddiyet, prestij ve agirlik duygularini yansitmaktadir. Bu durum Ulkelerin ciddiyeti kadar,
politikanin, kimliklerin ve diplomatik iliskilerin de ciddiyetine génderme yapmaktadir. Erkeklerin kravatlari
giysilerdeki renkleri bogmamak adina daha canli renkler segilir. Kravat gibi aksesuar renkleri de genellikle
tlkelerinin bayragindaki egemen renklerden secilir. Gomlek, pantolon, kravat, ceketler genellikli koseli
formlardir. Bu ylizden giyene de daha sert bir imaj gcizmektedir. Erkeksi yapilik kdseli giysi formlariyla daha da
pekistirilerek giysilere yansitiimaktadir. Sivri kdseli keskin giysi de kadini oldugundan daha sert bir imaja sokar.
Sanki her an bir koétllik yapabilir izlenimi -satolardaki cadi, buyucl kralige (evil queen) ¢agrisimiyla- burada
kadinin giydigi giysi Gzerinden verilmistir. Nitekim kot kraliceler de masallarda erkeksi bir bicemi olan
giysileriyle cogunlukla toplumda hegemonya kuran giicli kimseler olarak aktarilmaktadir. Keskin, sivri ve sert
hatlar politikanin erkeksiligiyle ve bu isin ciddiyetiyle ortlstirulerek kimlikleri de ataerkil yapiya sokmaktadir.
Ucgen benzeri formlar ayni zamanda siireklilik, giic, verimlilik ve profesyonelligi de simgelemektedir. Yuvarlak
hath daire, elips ya da oval gibi sekiller, insanlari birlestirici yapisiyla, birlik ve dostluk mesajlarini verirken bu
yapilardaki kivrimlar kadinsiliga da dikkat ¢eker, bu nedenle politikacilarin gérsellerinde de giysi modellerinde
kivrimlara ya da dairesel bigimlere yer verilmemistir (2013, http://ruberu.com).

Giyimdeki modeller toplumsal siniflarin birbirlerine benzerlikleri konusunda islevsellik kazanmakta,
bicimsel benzerlikler de siniflarin birbirlerine aidiyetliklerini pekistirmekte ve ortak yasam tarzlarini
vurgulamaktadir. Leiss de bu noktada yasam tarzinin, bireyselligi ve farklihg temsil ettigini séylemektedir. Bu
noktada, tiiketim bigimleri birbirlerine benzer olan gruplar, yasam tarzi gruplari olabilmektedir. Bu gruplardaki
bireyler bir toplumsal sinifa aidiyet hissedebilirken bir baska toplumsal sinifa da aidiyet hissedebilmektedir (Akt.
Dagtas, 2003: 14).

Moda dizgesi, Barthes’in galismalarinda oncelikli alanlardan birini olusturmaktadir. Barthes’a gore
giysi; vicudu drtmeye, korumaya yonelik bir sey olsa da bir gosterge olarak 6zlinde bir anlam iletmekte ve bir
mesaj icermektedir. Yani giysilerin isaret ettigi birtakim géstergeler bulunmaktadir. Ornegin, Barthes’a gére
giysi turleri olarak gece elbisesi siklik, kravat ya da papyon resmiyet/ciddiyet, blucin rahatlik, esofmanlar ise
ormanda romantik uzun bir sonbahar yiriytsinde yapilandirilabilmektedir (Akt. Hall, 1997: 38).
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Ayrica, moda olanin toplum igerisinde nasil yayildigi ve bireylerin moda olani nigin tercih ettikleri de
cesitli yaklagimlarla ele alinmistir. Simmel, segkinlerin toplumsal astlari tarafindan taklit edilmeleri siireci olarak
tanimladigi moda degisimi yaklasiminin merkezine, modanin dnce st sinif tarafindan benimsendigi, daha sonra
da orta ve alt siniflarca benimsendigi dislncesini koymaktadir. Simmel, toplumun alt ve orta siniflarinda
bulunan bireylerin Ust siniflarin giyimlerini benimseyerek statii kazanmaya ¢alistiklarini, ancak moda olan seyin
alt toplumsal sinifa ulasincaya kadar popilerlesme siirecinde cazibesini yitirdigini, bunun sonucunda da ust
sinifin yeni tarzlar benimseyerek kendilerini alt siniflardan ayirmaya calistiklarini dile getirmektedir (Akt. Crane,
2003: 18).

1800’lerdeki aristokrasinin ve glinimiizdeki karsiligi olan elit sinifin birbirine benzeyen yasam tarzlari
popiiler kultlrin ve tiketim kiltiirliniin de bir parcasi olarak ele alinmaktadir. Birbirine benzer siniflar benzer
kiltlr icerisinde benzer yasam tarzina sahip olmak adina benzer giyim modalarini takip etmekte ve
tiketmektedirler. Bu durum elit sinifin kendi aralarindaki stattiy, sayginligi ve aidiyetligi yansitirken; toplumun
genel giysi kiltard ve bigcimlerinden siyrilan sinifa bir ayricalik da tanimaktadir. Bu durum Bourdieu’nln
yaklasiminda moda yayiliminin, Simmel’in tanimladigi siirecten daha karmasik oldugu yoniindedir. Bourdieu
toplumsal yapilar, kiltlrel begeni sistemleri ve onlarla iliskili yasam tarzi kiimelerini icine alan karmasik sinif
kiltaru sistemleri olarak tanimlayarak bu sistem igerisinde alt siniflarin, moda olan seyin estetik agidan hos ve
stk olmasindan daha c¢ok, pratik, islevsel ve saglam olmasini dikkate aldiklarini ifade etmektedir. Bourdieu,
alinan egitimin ve sahip olunan kiiltiirel birikimin, moda olan seyden alinan hazzi ve zevki etkiledigini
belirtmektedir. Bu baglamda alt sinifta bulunan bireylerin, Ust sinifin modasini alip kullansalar bile yetersiz
toplumsallasma ve egitime bagl olarak Ust sinifa ait olan benzer zevki ve inceligi sergileyemeyeceklerini
soylemektedir (Akt. Crane, 2003: 19-20). Boylece siniflar arasindaki giyim kiltiriinde bir ayrilma yasanirken
siniflarin birbirlerinden ayrilislarina da glindelik yasantida nedenler sunularak gerekgeleri dile getirebilmektedir.

4. 2. 2. Renklerine Gore Giysilerin iletisime Yansimalan

Renk gostergeleri modeller kadar giysilerin tasidiklari distincelerin saglamasini olusturan 6nemli gostergesel
unsurlardir. Bir rengin kendisiyle iliskilendirilen ve toplumda yayginlik kazanan kanaatlerce yansitilmasi soz
konusudur. Bir bakima disiincenin en etkin silahi, gostereni giysilerdeki renkler olmaktadir. Renkler, bireylerin
hi¢ konusmadan, bir seye hareketle isaret etmeden ya da sozlerini dile getirmeden yalnizca giyinerek tizerindeki
modeller kadar belirleyiciligiyle de karsi tarafa iletmek istedikleri mesajlar hususunda 6nemli unsurlardir. Her
bir renk giysilerde karsi tarafa farkli izlenim birakirken farkli bir mesaji da icerisinde barindirmaktadir.
Dolayisiyla her bir renk gostergesi farkli gosterilenlere génderme yapabilir.

4.2.2.1. Mor

Dogada en az bulunan renk mor ¢ogunlukla ‘kraliyet rengi’ olarak bilinmektedir. Cok az gorildiginden dolayi
renk, tekligi ve iktidar olmayi simgelemektedir. Uzun yillar bu rengi yalnizca krallar, din adamlari ve aristokratlar
kullanabilmistir. Bu yiizden, {st ziimreye ait bir renk olarak atfedilir. Ozellikle Ortagagda baspiskoposlar, kendi
siniflarina uygun olarak moru segmislerdir, bu segim bugiin de 6nemini sirdiirmektedir. Katolik kilisesinde bir
din adami, hiyerarside ne kadar yikselirse, ciippesindeki mor tonlar ve beneklerin sayisi da artmaktadir.
Piskoposlar leylak rengi giyinirken, erguvan giysili kardinaller, ayrica mor ametist tas ylzik takmaktadirlar
(http://fotografya.fotografya.gen.tr). Ote yandan, feminizm kendini mor ile sembolize eder. Bu psikolojinin
altinda, glinimizde de varligini gizlice koruyan bir simge yatmaktadir: Hermafroditler.

Hermafrodit, Yunan mitolojisinde yarisi kadin yarisi erkek bir tanridir ve iki cinsliligi simgelemektedir.
Hirgin erkegin rengi kirmizi ile sakin kadinin rengi mavinin karisimi olan bu renk, ayni zamanda dogadaki mavi ve
kirmizinin karisimi olan mora denk dismektedir. Bu da Ortacag'da "zitliklarin birlesme noktasi"nin simgesi
sayllmaktadir (http://www.focusdergisi.com.tr). Mor ayni zamanda asaletin, liiksiin, depresyonun, feminizmin
ve siddetin de gosterenidir. Siddetin gostereni olmasi, sdzciglin kokenine bakildiginda bu ¢agrisimi net olarak
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gosterir. Soyglider de ‘Renk’ (2006, http://fotografya.fotografya.gen.tr) g¢alismasinda mor rengin Latince;
‘violentia’, siddet; ‘violare’nin de tecaviiz etmek anlamina geldigini belirtir. ingilizcede ‘violence’, siddet
anlamina gelir ve bu sozcukler, Latince olan ‘viola’dan tiretilmistir. Viola, ayrica ‘menekse’ demektir. Bu da
genellikle akla ‘mor’ menekseyi (mitsel baglamda) getirdiginden mor rengiyle 6zdeslesmistir.

Mor yiiksek fiyati nedeniyle kralligin, onur ve zenginligin simgesidir, 6te yandan eski Roma’da morun
tonlarinda boyanmis giysi giymeye cesaret eden ‘halktan’ kisiler, imparator fermaniyla vatan haini sayilmakta
ve cezalandirimaktadir (http://wol.jw.org/tr). Osmanl’da saray yasamini yansitan populer televizyon
dizilerinde de saray kadinlarinin rengi olan ve asaleti simgeleyin mor renkli kiyafetlerin tercih edildigi
gorilmektedir. Glinlimiz gindelik yasamdaki giysi kiltiirlinde pek goriilmese de 6zel gece, balo ve diglnlerde
mor renkli benzer modellerin sikca kullanildigina tanik olunmaktadir. Ozelikle saray ve aristokrasinin giysi
tercihlerinde mor gostergesinin gosterilenin art alanini; soyluluk, sinifsal farklilasma gibi halki ve siradan
insanlari kategorize eden bir anlam okumasi yapilmasi dogaldir.

Blyluk Britanya’da 1837’de tahta ¢ikarak 1901 yilina degin tahtta kaldigi bilinen Kralice Victoria,
doénemin Avrupa’sinda moda ikonlarindan biri olarak kabul edilmektedir. Victoria’nin yasadigi dénem igerisinde
farkli kumas tirlerinden ayni modeli yaptirdigi bilinmektedir. Kalp kesimli dekolte yaka ve kabarik kollar,
elbiselerin eteklerinin 6n kismini diiz, arka ve yan kisimlarina hareket verilmesi donemi anlatan ‘Victoria
elbiseleri’ne temel hazirlamistir (http://www.modagezgini.com).

Sinema filmi ya da dizilerde mor renk giysiler giyen kadinlar, kimliklerini bu tonla izleyiciye
konugmadan salt gorsel varliklariyla aktarabilmektedir. Bunun yani sira saraya tabi olduklarini, ait olduklar
sosyal sinifi, kral/padisah kadar zengin, soylu, saygin ve yiice olduklarini boylesi bir yolla izleyiciye
aktarabilmektedirler. Bu da onlari dizinin basrol oyuncusu kimligiyle toplumun kahramanlari ilan etmekte,
kadinin giicl, asaleti vurgulanmaktadir.

Stuart Hall (1997: 27) ‘Trafik Isiklarinin Dili'ni anlattigi ¢calismasinda anlami sabitleyenin renk degil
kodlar oldugunu ifade eder. Mor, bir gésteren olarak kadini simgeledigi icin ayni zamanda toplumdaki kadin ile
ilgili kurum ve kuruluslar da logolarinda bu rengi kullanmaktadirlar. Ornegin hem siddetin gdstereni, hem de
kadinin gostereni olan mor, ‘Mor Cati Kadin Siginagi Vakfi’ (siddet magduru kadinlar icin siginma evleri),
‘Tiirkiye Kadin Dernekleri Federasyonu’, ‘Cumhuriyet Kadinlari Dernegi’ gibi pek ¢cok dernegin basat simgesel
gosterenidir. Kadina yonelik siddete, kadin tecaviizlerine ve kadin haklarina dikkat ¢eken bu kurumlar,
toplumsal cinsiyet orgitleri ya da feminist hareketler moru kadinin rengi oldugu icin simgelestirmektedirler.
Zira dizilerdeki kadin temsilleriyle morun 6zdeslesmesi bir rastlanti degildir. Zira siddete ugrayan kadin ya da
erkegin, hatta cocugun tenindeki morluklar maruz kalinan siddetin gostergesidir.

4.2.2.2. Sari

Liberalizmle ve liberal partiler ile dzdeslestirilmis bir renktir. Bunun nedeni, ingiliz ve diinya demokrasi
tarihinde énemli bir yeri olan ingiliz Liberal Demokratlarinin kendilerine bu rengi secmis olmasidir. Tiirkiye’de
de liberalizm ile 6zdeslestirilmis bir parti olan Anavatan Partisi’nin kurulup iktidarda oldugu yillardaki amblem
renginin sari olmasi bilingli bir segim olarak gorilebilir. Bugiin de iktidar partisi olan AKP’nin renginin sari olusu
dikkat cekicidir (http://www.cumhuriyet.com.tr).

Dikkat cekiciliginden ve geciciliginden dolay! ticari taksiler bu renktedirler. Bu yizden bankalar
mimkin oldugunca sariyl ambleminde ya da logosunda kullanmamaktadir. Clinki paranin gegici degil kalici
oldugunu hatirlatmak isterler (http://www.haberturk.com). Ayrica sari, bilinen en parlak renktir. Dogada
glinesin rengi olan sarinin canh tonlar pozitif duygulari yansittig gibi soluk tonlarinin artalani da saglhk
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sorunlarina gdnderme yapmaktadir. Canli sari, nese ve mutluluk hissi vermektedir. Bu nedenle glinegli iklimlerin
insanlari daha sicakkanli ve iyimser bir ruh hali sergilemektedirler (Elden ve Ozdem, 2015: 99).

Sarinin soluk tonu bazen kisilerin kimlikleri hakkinda bilgi verir; yiz ve durustaki lirizm sariyla
butlinlesir. Sarigicekler hazanin, dolayisiyla hiiznlin simgesi —sonbaharin gostergesi olan sari yapraklar genellikle
mutsuz ve Uizgilin ruh bigimlerinin simgesidir- yapilan vurgu yiiz ifadelerine de yansitilir.

4.2.2.3. Kirmizi

Kirmizi, atesin, tutkunun, tehlikenin, 6fkenin ve yikimin simgesidir. Kirmizi uyari rengidir. ‘Kirmizi” alarm (mitsel
baglamda) kirmizinin dikkat gekiciliginden esinlenerek akilda ¢agrisim yapmaktadir. Giysilerde kirmizi ise, daha
¢cok bayramlarda, 6zel giinlerde vatana olan aski ifade etmek icin kullanilir. Dikkat cekici 6zelligiyle kirmizi,
reklam uygulamalarinda da sik¢a tercih edilir (http://indigodergisi.com). Uyarici bir renktir ve tUnlem isareti
uyari belirttigi icin siklikla kirmiziyla kodlanir. Zihinlere de boylesi bir yolla ¢agristirihr ki hatalarin azaltilmasi
amaglanir.

Batili yasam tarzinda da kirmizi Noel ve Christmas zamani 6ne ¢ikan bir renktir. Kirmizinin dinamik bir
renk olmasi simgeseldir; cinselligi (aski, cinselligi, erotizmi vb.) ¢agristirdigi kadar sicak tonlar arasinda yer
almasi da kirmiziyi enerjik ve genglige ait kilmaktadir. Bu rengin psikolojik yansimalari giyim modasinin
kullanihsinin arkasindaki iletisim disincesinde de ayni yondedir. Elden’e gére (2015: 99), yogun duygulari
¢agristirmasi itibariyle kirmizi ask ve sevginin rengi olarak segilmistir. Sevgililer Gini{i’'niin ana rengi olmasi bu
ylizdendir. Kirmizinin performans artirici ve harekete gegcirici 6zelligi yapilan bir deneysel c¢alismada da
kanitlanmistir (Elliot, v.d., 2007).

Baudrillard da (2013: 105) tuketimi duizenleyici iki model sundugu c¢alismasinda disil modelin kadina
kendisinden ¢ok daha fazla hoslanmasini buyurdugunu ifade eder. Ona gore, bu artik segcicilik, kolay
begenmeme degil, zorunlu olarak hoslanma ve narsistik ilgidir. Kadinda gece kiyafeti olarak kirmizinin omuzlari
acikta birakan ya da bedenin bir kisminin ¢iplak gorlintist kirmizi disinda baska bir renk tercihiyle ayni etkiyi
olusturamaz; ¢inkl kirmizinin dinamizme ve cinsellige kattigi anlam somutlasarak belirgin bir bicime dénusdr.

4.2.2.4. Siyah

Siyah genellikle giliciin ve otoritenin simgesi olarak kullanilmistir. Siyah hem anarsizmin, hem de fasizmin
simgelerindendir. Ayni zamanda siyah aristokrasinin ve resmiyetin de simgesidir. Cehennemin simgesel
gostereni olan siyah, kotaluga ve seytani duygularn da cagristirmaktadir. Bunlarla birlikte siyah, resmi, ciddi,
sert, keskin, asi bir tavir da koymaktadir. Metal muzik bu keskin tavri ifade eden bir mizik tiradir. Bu ylzden
metalciler, dinledikleri mizigin akisina ayak uydurduklari igin siyahi tercih etmektedirler. Giyim diinyasinda stil
fikirleri sunarak kusurlu bedenlere fikir hileleri sunan moda bloglari buna 6rnek verilebilir. Siyah elbiseleri her
zaman kurtarici gosteren bu bloglar, toplumdaki genel kabul géren distinceyi yayginlastirici araglar igerisinde
bulunmaktadir (http://stilfikirleri.blogspot.com.tr)

Siyah, masallarda 6nemli olglide zithklar Gizerine kurulu renklerden birini yansitmaktadir. Masallardaki
anlamiyla koétd, cirkin, kotilik cagristiran siyah, benzer bicimde modaya da yansitilmaktadir. Masal mitinin
moda Uzerinde belirleyici etkisinin oldugu gorilmektedir. Kot kalpli cadilarin, buytculerin, hirsizlarin-
haramilerin, korsanlarin, sovalyelerin ortak rengi siyahtir (Altun, 2011, http://www.altust.org). Burada
toplumun kdltiiriini etkileyen masal miti, topluma da mal edilerek giyim kaltirinG etkilemistir. Dolayisiyla
bireylerin kétl oldugu ruh hallerinde ortak kod olarak siyahi tercih etmesi bundandir.

Olimi{ cagristiran siyah cenazelerde, matem giinlerinde, anma térenlerinde yas sembolii olarak
kullanilmakta ve giyimlerde tercih edilmektedir. Oliim oldugu kadar asaleti ve zarafeti de ¢agristiran bir renktir
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(Elden, 2015: 100) ve kadinin kadinsi hatlarini gosteren inceligini, asaletini ve zarafetini tamamlayici unsurdur
siyah. Kilolu kimseler vicuttaki yaglanmalari gizlemek adina siyah kiyafetlerle daha ince ve narin
goziikmektedirler. Siyah rengin kilolu kadinlarin vazgegilmez yardimcisi oldugu ve bu renkte giyilen her giysinin
kisiyi oldugundan birkag kilo daha zayif gosterdigi ileri sirtilmektedir (http://stilfikirleri.blogspot.com.tr).

Magazin diinyasinda da bazi isimlerin ¢ogunlukla ekran karsisina hep siyah renkli giysilerle g¢iktigi
goriilmektedir. Siyah bu tnlilerle 6zdeslesen bir renk olarak onlarin tarzi haline gelmistir. Gilizar Baki “Unliiler
Neden Siyah Giyer” baslikh yazisinda bu sorunun yanitini modacilarla goriserek irdelemeye calismistir.
Kendilerine yoneltilen soruya verilen yanit genellikle; ‘Siyah giymek iyi hissettiriyor’ olsa da modaci Simay
Bllbil'e gore Unliler aslinda siyahi asil ve glicli gorlinmek icin tercih etmektedirler. Yani gii¢ ve asil olma
simgesinden dolayi yaratici kimselerin giyimlerinde agirlikh olarak hatta salt siyahi tercih ettiklerini ifade
etmektedir. Ayrica Bilbil, herkesin kirmizi ya da sari elbisesi olmadigini, ancak mutlaka siyah giysisi ve
ayakkabisi oldugunu, ¢linkl insanlarin viicut yapilarina gére siyah kurtarici bir renk ve moda diinyasinin da
vazgegilmez tek rengi oldugunu ifade eder. Ayni c¢alismada Ozgiir Mansur da siyah rengin kisiyi daha
karakteristik ve glcli gosterdigine, bu yizden yalin ve tarz gorinebilmek adina bireylerin siyahi giysi
secimlerinde 6n planda tuttuklarina deginmistir (Baki, 2010, http://www.zaman.com.tr).

4.2.2.5. Beyaz

Beyaz, Avrupa’da mutlak monarsiyi savunan gruplarin kendilerine sectikleri renktir. Tim renklerin toplami
beyaz rengi olusturur. Beyazin insanin dogumundaki safligi ve masumiyeti ¢agristirdigi kadar 6lim sonrasini da
simgeledigi ruhani bir anlami vardir (http://fotografya.fotografya.gen.tr).

Guven duygusu tesis eden bir renk olarak beyaz, hangi renkle bir arada kullanilirsa kullanilsin uyum
saglamaktadir (Elden, 2015: 100). Birlikte kullanildigi her renk ile uyusmakta, salt bastan asagi giyildiginde de
kisiye tipki siyahtaki gibi zarafet katmaktadir. Ancak kilolu kimseler tarafindan agik renk ve hatlar fazla belirgin
kildig icin tercih edilmemektedir. Onen’e gére (2015, http://www.ufukonen.com.tr) beyaz renk giyenler tutarli
ve saf olarak algilanirlar. Giyimde beyaz rengi seven/secen insanlar ¢cogunlukla sogukkanli ve uzlasimci tiplerdir.

Beyaz, tipki siyahta da oldugu gibi masal mitine gonderme yaparak anlamini toplumda tanitir ve mesru
kilar. Siyah kotlliukse zitti kabul edilen beyaz da bir o kadar iyi, gizel, iyilik ile temsil edilir. Pamuk Prenses’in
pamuk gibi beyazhgi cagristirmasi bu ylizdendir. Beyazin gostereni bir renkten ibaret olsa da ve giysiler de bu
baglamda bir gosteren olarak karsimiza giksa da gosterilen boyutu icerigin bize ne anlatmak istedigini dogrudan
verir. Gosterilen géz 6nlinde somut olarak verilmese de burada prens ve prenseslerin iyiligi temsil edilisleri renk
ve giyimleri Gzerinden hedef kitle ile iletisim kurmaktadir.

Tirk giysi kiltirinde dogumda (zibin, tulum vb) ve o6limde (kefen) bireylerin beyaz kullaniminin
sebebinin de temizli§i ve masumiyeti ifade etmesinden kaynakh oldugu séylenebilir. Ayni sekilde glndelik
yasamda sik giyilen i¢ camasirlarinin rengi de anlamindan dolayi beyaz olabilmektedir.

4.2.2.6. Mavi

Mavi, gokylzi ve denizi ¢agnistirdig icin huzuru, 0zgurligli ve sonsuzlugu temsil etmektedir
(http://www.renklerinanlamlari.com; http://bilgibirikimi.net). Mavi, tek tanrili dinlerde Hiristiyanligi en ¢ok da
Museviligi sembolize eder. Mavinin insani sakinlestirici bir renk olmasi, kirmizinin aksine tansiyonu dislirmesi
ve ilk olarak akla deniz ve gokyiziinii getirmesi maviye onlar kadar genis, derin ve 6zglrliik¢l bir anlam katar.
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Mavinin tonlarindan lacivert ve parlement mavisi* resmiyeti ¢agristirir. Bu yiizden genellikle resmi kurumlarin,
ciddi kuruluslarin amblem ve logolarinda, kurumsal kimliklerinde kullanilan renktir (http://www.radikal.com.tr).

Politikacilar kadar haber bultenlerinde sunucularin da Uzerlerindeki giysilere bakildiginda mavi ve
lacivert tonlarinin yogunlukta oldugu goériilmektedir. Ozellikle aksam ana haber biiltenlerini sunan spikerlerin
giyimde renk tercihleri mavi ve tonlarindan yanadir. Siklikla ciddi haberlerin olumsuz duygular tasimasi, ancak
topluma sunulusunda panik olusmamasi i¢in daha dingin sunulusun tercih edilmesi adina spikerler mavinin
sakinlestirici 6zelligine siginmaktadirlar.

Modern dénemlerin en ¢ok giyilen giysisi blucin (kot), sportif, rahat ve giindelik yasamin siradan
giysisidir ve renk mavi ve tonlaridir. Diger taraftan blucin giyildiginde sagladigi rahatlik diginda gengligin tercihi
ve yan anlam olgusuyla 6zgirliigiin simgelerinden birisidir (Kahraman, 2007: 81). Blucinin diger giysilerden
farki; sinif, cinsiyet ve statl kaygisi yaratmaksizin toplumdaki tim bireylere gilindelik yasantilarinda
giyebilecegini gostermesidir. John Fiske’e (1989) gore, blucin pantolonlar ABD’de insanlarin daha rahat
calisabilmesi ve dolayisiyla daha fazla Uretebilmesi amaciyla dretilmistir; ancak medya sayesinde blucin
pantolonlar “moda” olarak algilanmistir. Moda olarak reklami yapilan blucinler insanlari rahatlk, dolayisiyla
mutluluk duygusuna yonlendirdigi icin kitlelerin sémirildigiu gergegini gizlemistir. Fakat bir grup insan bu
kapitalist ideolojiyi fark edip tepki olarak blucinleri yirtik olarak giymeye baslamislardir, ne var ki, egemen
kesimler ve moda diinyasi bu durumu da ‘yirtik kot modasi’ reklamlariyla kendi tarafina cekip kitleleri
somirmeye devam etmistir. Boylece blucin Gramsci’'nin hegemonya ve karsi hegemonya kavramlarina atifta
bulunarak bir direnis ve karsit direnis araci olarak nitelendirilebilmektedir. Barthes’in (Hall, 1997: 38) giysi
tiirlerine yaptigi calismada da blucinler rahathgi, siradanhgi, salashigl simgelemektedir. Séylenlerine (mit)
bakildiginda da moda dizgesi baglaminda da blucinler belirli bir tiir kumastan uretilen giysiyken bununla gesitli
kilturel tema, kavramlar ve anlamlar yaratilabilmektedir.

4.2.2.7. Pembe

Kirilganhigi ve hassasiyeti ¢agristirir, bu yizden toplumda pembe renkli kiyafet giyen birine karsi bir sempati
uyanabilir. Ornegin, insanlar pembe giysili bir calisana daha ¢ok bahsis verme istegi duyar. Bu kisiler toplum
tarafindan ¢ocuksu, masum olarak algilanirlar. Ayrica pembe, genel anlamda degismeceli olarak disil bir renktir.

Pembe siklikla toplumdaki genel ifadesiyle masumiyeti ¢agristirir (http://bilgibirikimi.net). Bununla
birlikte, klglk kizlarin cinsiyet kimlikleri olusturulurken oyuncaklarindan tokalarina gantalarindan giysilerine
kadar pembe rengin segilmesi adeta bir 6n kabul halini almistir. Ayrica moda da kadin diinyasinin simgesi olarak
kullaniimakta ve tipki uguk sarida oldugu gibi kadindaki canliliga dikkat cekmektedir.

Son donem erkek modasinda da pembenin erkeklerin renk segimlerinde kullanilan birtakim tonlari
bulunmaktadir. Pembe tipki kadin modasindaki gibi erkeklerde de masumiyeti ve ¢ocuksu durusu cagristirirken
ozellikle erkegi dis cevrede daha evcimen bir yapiya birindirmektedir. Erkegin dogasi geregi sokaga 6zgulugi
burada moda ile kirilarak uysal erkek prototipi moda lizerinden pembe ile saglanmaktadir.

4.2.2.8. Turuncu

Turuncu, giyim modasinda daha g¢ok sosyalligi cagristirir. Sicak bir renktir. Rengin, cesur ve maceraci, kendinden
emin, glilmeyi ve guldirmeyi seven bir karakteri vardir (http://indigodergisi.com). Enerji ve pozitif duygular
veren turuncu, ucuz ve finansal alim gliciine uygunluk mesaji vermektedir. Clinkii semt pazari tezgahlarinda
turuncu renkli meyve ve sebzelerin basina en fazla insan grubunu ¢eken rengin bu gostergesel 6zelligindendir.

* “Parlement mavisi” ismini “parlamento”dan, “parlamenter”den alir.
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insanlari kendisine geken renk, iletisimin de rengi olarak tanimlanir (Leichtling, 2002: 22-32).  Turuncu bir yaz
modasi rengi olarak kisin dahi igi i1sitan bir gosteren oldugundan gosterileni sicak mesajlar icermektedir.
Turuncuyu giysilerinde tercih edenler siklikla gevresinde disa donik, sosyal, sempatik ve sevecen tavirlariyla
dikkat cekmektedirler. Pozitif enerji verdigi icin sevilen iletisime acik kisilerdir. Onen de (2015), Budist rahiplerin
turuncunun sefkat, dostluk ve pozitif dislince mesajlari iletmesi baglaminda turuncuyu tercih ettiklerini dile
getirmektedir.

4.2.2.9. Yesil

Dogu kiiltiiriinde islam’i temsil eden bir renktir. Cevrecilerin benimsedigi bir renk olan yesil, ayni zamanda
cevreci partilerin de dogal olarak tercih ettigi bir renktir (http://www.cumhuriyet.com.tr). Bu hareketleri
destekleyenler de kiyafetlerinde sikga yesili tercih ederler. Giiven veren renk olarak banka logolarinda basat
renktir (http://bilgibirikimi.net).

Giyimdeki modellerden daha ¢ok renksel biitiinlik toplumda bireylerarasi butanlGgin saglanmasinda
o6nemlidir. Modeli ne olursa olsun ayni rengi giyinenler ayni dislincelere sahip olduklarini, karsilarindakilere
konusmadan giysileriyle belirttikleri icin renk toplumsal uzlasi yaratan bir unsur olarak nitelendirilebilir. Giysi bir
arac olmakla birlikte politik bir unsur olarak da karsimiza cikmaktadir. ideolojilerin uzlasi kodu olan renklerin
bitunligiyle uyumlu insanlar bir araya gelerek eylemlerini sirdirirken, yesil genellikle sol ideolojinin simgesel
renk secimidir. Moda, sosyalizme ters diisen bir kavram olmasina karsin yesil renk parka simgesel olarak sol
ideolojinin vazgegilmezi olarak populerlik kazanmistir. Bu baglamda birliktelige dikkat ¢ektigi icin de ayni gizgiyi
takip edenlerin de tercihleriyle bir simgeye donlismustar.

4.2.2.10. Kahverengi

Dinginlik, pasiflik, muhafazakarlk veya bagimlilik anlamina gelir. Gergekgiligin, planin ve sistemin rengidir, bu
yuzden islerine diskin kisilerin ve entelektiiellerin sikga tercih ettikleri bir renktir. Bir rivayete gore, diger
renkler de diisiinildiigiinde kahverengi giyinmis insanlarla daha rahat konusuldugu ve bu insanlarla daha hizli
iletisim kuruldugu konusulur. Bu nedenle gazetecilerin roportaja giderken kahverengi giyinmeye 0zen
gostermelerinde rivayet kendini gecerli kilabilmektedir. Boylece karsi tarafi ikna ederek iletisime ge¢cmeye
hazirlanan  gazeteciler karsisindakinin ~ glivenini daha hizli  bir bicimde kazanabilmektedirler
(http://fotografya.fotografya.gen.tr).

4.2.2.11. Gokkusagi

Yesilin dogadan aldigi rengi gokkusagindan alan renk simgesi politik bir durusu ve kullananlarin politik kimligini
yansitmaktadir. Gokkusaginin icerisindeki kirmizi, turuncu, sari, yesil, mavi ve mor tonlarindan olusan renklerin
bltuniu olarak farkl cinsel tercihleri olan bireylerin ortak simgesel rengi olarak giinimizde kullaniimaktadir.
Renklerin ayrihgr degil, bir arada olusu burada ana noktadir. Renklerin birlikteligi bu kisilerce farkh cinsel
egilimleri savunmakla da yetinmeyerek tim insanlarin tim irklarin renklerinin bir arada biittnlik kurmasi
acisindan degerlendirilmektedir.

Eylemlerde godkkusagini olusturan renklerin arkasina siginarak birgcok kisi bir araya gelmekte bu
birlikteliklerini renklerin cimbusligi esliginde karsiya yansitmaktadir. Giydikleri giysilerde de bu gostergeyi
kullanabilen escinseller ve escinselligi destekleyenler kimliklerini renklerin birlikteligi yoluyla ortaya
koymaktadir (Ugar, 2004: 46). Gokkusagi ve escinsellerin renk tercihleri arasinda mitolojik anlamda da bir iliski
bulunmaktadir (http://fotografya.fotografya.gen.tr). Toplum iginde yaygin bilinen 6ykuler ve deyisleri kapsayan
mitler burada belirleyici olmaktadir.

Fotograf paylasim sitelerinde Unliler takipgilerine zaman zaman ne giydikleri nasil giyindiklerine dair
birtakim gorseller yollayarak onlara bilingaltindan da politik mesajlar verebilmektedirler. Yabanci pop yildizlari
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giindelik yasantilarinda ya da 6zel gecelerdeki (konser, galalar, agiliglar, vb.) goruntileriyle de farkli cinsel
tercihi olan destekgilerini artirma amaciyla zaman zaman bu renk giysileri tercih etmektedirler.

Ote yandan, Kanat’in da (2001: 111-112) belirttigi gibi, renklerin sanayi bakimindan son yillarda
ozellikle Almanya’da artarak kullanilmasi s6z konusudur. Bunun ardinda yatan temel neden rakipleri gegme
istegiyken moda tarafindan gesitli alanlarda destek gdrmesi de goz ardi edilmemistir. Spor giysilerde 6zellikle kig
sporuyla ilgili belirgin bir moda akimi haline gelen bu durum ‘daha ¢ok renk’ talebiyle, sehir ici modasinda
gecerlilik kazanmakta ve cesitli aksesuarlara, 6rnegin ayakkabilara, ¢antalara, semsiyelere yansitilmaktadir. Bu
ylzden ¢agin renklerin lehine oldugunu belirten Akin ¢ok renklilige tekstil bakimindan da boylesi bir yorum
getirmistir.

4.3. Aksesuarlara Gore Giysilerin iletisime Yansimalarn

4.3.1. Piercing

Piercing, “to pierce” s6zciglinln karsihg olan delmek/desmek anlamindan yola cikilarak cildin ve altindaki yag
tabakasinin delinmesi ile takilan halkali ya da igneli modelleri ile bir tir viicut sanati olarak bilinmektedir. Bir
taki tird olmasinin yaninda kisisel bir ifade tarzini yansitmaktadir. Bati kiltUrindeki piercingle dogrudan bir
ilgisi olup olmadigi bilinmemekle birlikte, genellikle Dogu ve Glineydogu Anadolu bélgelerinde kadinlarin yaygin
kullandigl burun kenarina takilan ‘hizma’ adi verilen bu takilarla benzerlik gosteren piercing son dénemde
popiiler bir moda bigimine donlismustir. Siklikla gdz kenari, kas ucu, dudak alti-yanlari, ¢cene, yanak, kulak
memesi gibi yliziin gesitli bolgelerine uygulanabilen deldirme islemi; dil, dis, g6gus uglari ya da gobek deliklerine
de yapilabilmektedir (http://www.tattooparkdovme.com).

Piercing’in tarihine bakildiginda, 1980'li yillarda Kaliforniya’da, ‘cagdas ilkeller’ (modern primitives)
hareketi ile basladigl gorilmektedir. Bu harekette bilingli olarak ilkel kulttrlerden, dolayisiyla ‘ilkel halklardan’
gelenekler alinmistir. Bu geleneklerin bazilari viicudu sekillendirmektir ki -body modification- bunlara viicuda
dévmeler yapmak, piercing ve yara izleri birakmak ve kizgin demirlerle daglamak gibi érnekler verilebilir. 1990'h
yillarin baslarinda bu akimin izleri neredeyse kalmamistir. Ancak daha sonralari genclerde gorilmeye
baslanmistir. Ozellikle popiler kiiltir ve tiketim kiiltirli icerinde moda olusumlarinin dénemsel akimlari
temelinde piercing geng modasinda yayginlik kazanmustir (http://www.dovmeci.com). Ote yandan, Ertan’a gére
(2013: 189-190), toplumsal alanda var olma, kendini ifade etme, bir kimlik ve benlik olusturma c¢abasi icinde
olan bireyler igin tiketim temel bir aractir. Giyilen elbiseler, sa¢ modelleri, dovme ve piercing gibi beden
modifikasyonlari, makyaj, gidilen mekanlar, sahip olunan otomobiller, dinlenilen mdzikler, izlenen filmler ve
daha bircok tliketim pratigi, bireylerin kendilerini kiltirel olarak konumlandirmalarina ve ifade etmelerine
aracilik etmektedir. Dolayisiyla tiketilen Grilinlerin, hem bireyler icin hem de belirli bir kiiltlirel yapilanma iginde
karsilik buldugu sembolik anlamlar s6z konusu olmaktadir.

Kadinlarin daha sik kullandigi ve modasi, modelleri temelinde daha ¢ok degisim gosteren piercing’ler
kadinlarin ylzlerine makyaj yapar gibi taktiklari takilar olarak gilindelik yasamda da sik¢a rastlanilan
aksesuarlardandir. Ornegin burunlarina ya da kulaklarina halka taktiran kadinlar moda terimle kendilerine
marjinal bir hava vermeye calismaktadirlar. Farkli kimlik arayisi, stati kazanma kaygilari 6ne g¢ikmaktadir ve
geng, dinamik, enerjik yapilarini bu aksesuar yoluyla yansitmaya ¢alismaktadirlar.

Piercing glinimizde kadinlar kadar erkeklerde de sikga kullanilan aksesuarlar igerisinde yer alir.
Gengler arasinda moda olan piercingler abartili kullanildigindaysa, daha ¢ok ‘aykir’ kimlik olarak
yapilandirimakta ve toplumda dislanmaya dahi maruz kalabilmektedir. Gazeteci Karabulut (2011,
http://www.kamudanhaber.com) durumu: “Miimkiin oldugu kadar 6grencilerimle aramizda bir ‘kusak
catismasi’ olmamasi icin trendleri takip etmeye ¢alistim... Genglerin pantolonlarinin bellerinden diistii diisecek
halleri ve saglarinin yanlardan dimdik yukari fiskirtiilmis modelleri... Sag¢lar bir acayip dikilmis, pantolon siyrildi
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siyrilacak, bir de kiipe... Yasadigi toplumdan uzaklasan, anormal giyim tarziyla aykirilasan, sagina soluna
piercing taktiran gencleri toplumun biiyiik bir kesimi kendinden gérmiiyor. Insanlar bunlari ifade etmekten de
tepkileri géze alamadiklari igin kaginiyorlar. Bu satanizm benzeri bir akim mi yoksa yalnizca igi bos bir ¢ilginlik mi
bilemiyorum. Ama psikolojik, sosyolojik ve psikososyal hangi agidan bakarsaniz bakin bir “kendini ifade etme”
ya da ‘kendini tanimlama’ ¢abasiyla karsi karsiyayiz.” Seklinde Ozetlemistir. Buradan hareketle piercing
toplumun geneline ters diisen bir imaj sergilemesinden dolayi elestirinin yogun oldugu bir aksesuar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu durumun aykiri karsilanmasinin nedeni ise 1980’lerde Avrupa’da egemen olan Punk modasiyla
anlasilir. O yillarin muhafazakarhg ailelere ¢ocuklarini politikadan uzak tutmasini séylemektedir. Cocuklar bu
donemde asiri giyinebilirler, miziklerin seslerini agabilirler hatta punk akimina uygun yasam cizgileri olabilir,
ancak onlara cizilen sinirlarin disina ¢ikmamalari gerekmektedir. Boylelikle isyan duygusunu toplumsal
eylemlerle degil, giyim kusamlariyla yansitmalidirlar. Rengarenk saglar, dGrkitict piercing’ler, deri pantolonlar
ve gotik makyajlar ile aslinda neyin yaninda olduklarini bile bilmeden tim diinyaya meydan okuyan gencler
yetismistir (Calhan, 2015, http://stilika.com). Zizek de calismalarinda, postmodern direnis politikasinin estetik
fenomenlerle dolu oldugunu belirtmistir. Bunlara 6rnek olarak da piercing, karsi cinsin kiligina girme gibi
drnekleri verir, ona gore piercing, sembolizmden gercege hareket eden bir isarettir (Myers, 2003: 58). ilk
piercing deneyimini kaleme alan Sirenkok de (2014, http://www.guzellikyayinda.com) piercingin “bir
baskaldiri, bu beden benim, bu benim istedigim...” tarzi gizli bir mesaji oldugunu vurgulamistir. Buradan
hareketle piercing’ler son dénem genglerinde onlarin geneli olusturan aykiri duruslarindan cok, kendilerini ifade
etme tarzlarindan biri olarak tercih edilmekte ve bu mesaji modanin pargalarindan biri olan aksesuarlarina
kodladiklari gérilmektedir. Buradaki aykirilik toplum geleneklerine ters diismekten 6tede, bireysel varliklarini
toplumdan ayri tutma, kendilerini o toplumdan 6znel olarak soyut kilma amaci tagimaktadir.

4.3.2. Kiipe

Kipe, olduk¢a eski donemlere kadar dayanan aksesuarlardan biridir. Babilliler ve sonra Asya medeniyetlerinde
kiipe yalnizca erkeklerin taktigi ve toplum igindeki ritbeyi belirten bir taki olmustur. Altin islemeciligi sanati
gelistikce de daha zarif hale gelmistir. Yunanlar ¢ingirakh altin kipeler kullanirlarken, Romallar kipelerin
tstline degerli taslar koymuslardir. Ozgiirliiklerin kisith oldugu Ortacag’da pek kullanilmayan kiipe; Rénesans ile
birlikte yine moda olmustur. Kadinlar kipeyi iki kulaklarina takarlarken, erkekler yalnizca sol kulaklarina
takmuglardir (http://kupetarihi.blogspot.com.tr). Hatta salt sag kulagina ya da her iki kulagina kiipe takan
erkekler hemcinslerinden farkli bir imaji yansittiklarindan bu kimseler ‘escinsel’ olarak gorilmdistir. Bu tarz
kiipe kullanimi cinsel kimligin acgiklanmasina iliskin bir ipucu olarak homofobik sdylemle 6zdeslesen bir
aksesuardir. 80’lerde baslayip, 90’larda devam eden giinimuzde de alabildigine sinirlari zorlanan giysi ve renk
secimi yaninda aksesuar kullaniminin Oktay’in (2002: 13) da belirttigi gibi Turkiye’de kiltlrel cevrelerin erkeklik
anlayisinda degismeler yasanmis; sinema ve edebiyatta sert, asiri otoriter erkek tipi kirllgan, duyarli, hosgorali
bir tipe evrilmistir. Onceleri uniseks giyimin, sonra da disil giyim 6gelerinin benimsenmesi ve nihayetinde eril
gorinimin 6nemsizlesmesinde en agik gostergelerden birisi kiipe olmustur. Nitekim pop sarkicisi Tarkan
androjen kimligiyle Tirkiye toplumuna igsellestirilmis ve mesrulastirilmis en énemli figlirdir. Buna paralel bir
gelisme de buglin daha rahatca ifade edilebilen homoseksuellik ve lezbiyenlik gibi escinselligin megrulastiriimasi
toplumsal yapida hos goérulebilir olarak algilanmasinda izlenebilir.

Kiipe tarihte yalnizca siis ve etkileme amaciyla kullanilmamustir. ilettikleri mesajlar ¢ok farkli anlamlara
gelebilmektedir. Ornegin denizcilerin agac gemilerle okyanuslarin derinliklerine yelken agtiklari devirlerde
kiipeyi kullanmalarindaki amag farklihk tasimistir. Ciktiklari uzun seferlerden ailelerine sag salim donerek
yuvalarina kavusan denizci sayisi az oldugu icin olabileceklerin en kotlisiine hazirlikli olmalarindan dolayi
denizciler klpeyi kullanmislardir. Sayet cesetleri karaya vurduklarinda bulanlar tarafindan cenaze ve defin
islemlerinin  masraflarinda  kullanilabilmesi adina denizciler kulaklarina altin  kiipe takmuslardir

Copyright@ Intermedia Internationale e-Journal



257

Ayhan & Birol / Intermedia International e-Journal, Spring -June - 2016 3(1)

(http://kupetarihi.blogspot.com.tr).

Ote yandan, kiipe takmak islam anlayisina gére dini kimligi etkileyebilen bir unsur oldugundan
muhafazakar disiinceli bireyler tarafindan takilmasi uygun gériilmemektedir. Nitekim pek ¢ok islami kaynakta
kulak deldirip kiipe takmanin Mislimanlarin genel orfliinde kadinlara ait bir siislenme tarzi olarak kabul
gordiigli ve Musluman erkeklerin kadinlara has siis egyalarini kullanmaktan uzak durmalari gerektigi
vurgulanmustir (http://www.diken.com.tr). Bu ve benzeri uyarilar nedeniyle islam alimleri, erkeklerin kiipe gibi
kadinlara 6zgu takilari takmalarini harama yakin mekruh saymislardir (http://kupetarihi.blogspot.com.tr). Bu da
geleneksel ve muhafazakar modayi etkileyen bir aksesuar olarak kiipenin erkekler tarafindan kullaniimamasinin
nedenlerinden birini olusturmaktadir.

1980Q’li yillardan itibaren Punk modasiyla farkli uguk stillerle ortaya ¢ikan kipeler gliniimiizde daha
abartisiz ve sade modelleriyle kadin modasinda énemli aksesuarlardan birini olusturmaktadir. Erkek modasinda
da ozellikle glims, tash ve siyah kemik yapil kiipeler sade modellerle sik¢a kullanilmaktadir.

4.3.3. Dévme

Dévmenin ozellikle 1990l yillarda muzigin modaya bir yansimasi bigciminde Turk kiltlirinde yayginlastig
gorilmektedir. Punk ve hipster gibi kendi donemlerinin belirgin alt kiiltiirlerinden hareket eden, Hebdige’e gore
(2004: 97-100) ozellikle genglerin belirgin bir mizik turi etrafinda, mazikle iliskilendirerek kurguladiklar 6zgiin
giysi, aksesuar ve dis goriniise ait tamamlayici unsurlar arasinda piercing ve dovmeler de bulunmaktadir.
Dévme her ne kadar tarihsel siirecte herkesin ilgisini geken, igne ile derinin iki kat altina enjekte edilen, bir kez
yaptirilinca bir daha vazgegilemeyen bir sanat, bir bagimlilik bir tutku unsuru olarak bilinse de (Ceki, 2015
http://mag.morhipo.com) giinimiizde viicut aksesuarlarinin da basinda gelmektedir. Ozellikle sanat
diinyasinda dévmenin onciiliglini yapan sanatgilar toplumda dévmenin yayginlagsmasindaki rol modellerdir.

Kendilerine uygun yasam felsefesini dovdiren ya da dévmecilerdeki anlamlarina gére modellerini
secebilen kisiler dovmeyi kendi bedenlerine uygularken bir yasam felsefesini de yansitmaktadirlar. Zira gorseller
kalici olduklari igin yaziya gére daha derin bir etki birakabilmektedirler. Dévmelerin kalici 6zelligiyle de 6rtisen
bu etki bireye 6zdeslesen bir 6zellik tasimakta ve onunla bitlinlik saglamaktadir. Dolayisiyla bu da dévme
yaptiran kisinin kimlik 6zelliklerini disa yansitan bir 6zelliktir.

Lacan (1968: No 51 icinde) bu durumu Ayna Evresi’'nde soyle agiklamaktadir: “Yansitilan-Ben” varolusu,
icinde farkhhigin var oldugu simgesel i¢in potansiyel yaratir. Ayna imgesi benligin bos bir gdstereni gibi gériinse
de benzerligine karsin uzakhgl nedeniyle o bir gdsterge bicimi sunar, ancak bu icerigi olmayan bos bir
gostergedir.” Burada icerisinde ayniligin var oldugu alan olan imgesel alan farkliigin oldugu simgesel’den
ayrilarak imgenin gercek olani “ifade ettigi icin” bizzat o olmayacagini sdylemistir. Le Breton (2011: 66) ise,
bedende agilan yaralarin, dovmelerin, piercing ve daglama gibi uygulamalarin bedenin bellegini olusturdugunu
ifade etmektedir. Burada bireylerin 6zgiirce kendilerini ifade edebildikleri bir arag olarak kendi bedenlerinden
soz edilebilir. Beden bireylerin kendine has durus, tutum ve tavirlarini insa ettikleri ve karsisindakilere var olan
hosnutsuzluklari aktardiklari bir pano gibi onlarin kalemleriyle dislincelerini resmedebilecegi bos bir kagit
gorevi gormektedir. Bunu kendi dusuinceleriyle doldurmak kisinin kendisini Ozgiirce ifade etme yetisiyle
paralellik tasiyabilmektedir. Baudrillard’in da (2013: 159) ifade ettigi gibi, beden bugiin nesnelestirmenin
ayricalikli bir dayanagidir. Bir tiketim etiginin de temel soylemidir. Dévmeler de burada bedenin
nesnelestirilmis bir bicimidir. Bu baglamda, modanin gorsel kodlari farkli anlamlara birtinerek kisi hakkinda
farkh algilara yol agabilecegi gibi onun kimligini de tam anlaminda sorgulamayabilir. Dis goriinisiin yaniltici
olabildigi de bireylerin giyim ve tarza yonelik 6nyargilarindan siyrilmalari gerektigi gibi derinde bir yan anlam da
bulundurmaktadir.
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Sonug ve Degerlendirme

iletisimde dilin etkili olmadigi yerlerde simgeler araciligiyla mesajlarin verilmesiyle birlikte popiler kiltiir
icerisinde insanlar da renkleri, modelleri ve aksesuarlariyla giysiler tizerinden moday! kullanarak benimsedikleri
birtakim disiinceleri ifade etmek icin giysileri tiiketmektedirler. insanlar érnegin renklerin dilini kullanarak
konugmak yerine beden ortiisi olan tasidiklari giysilerle ve beden modifikasyonlariyla birtakim dusilinceleri
topluma duyurmayi tercih etmektedirler. Bu iletisim alaninda bireylerin sozsliz olarak yansittiklari bir alani
olustururken; bireylerin distincelerinin altinda yatan tavir, tutum ve kimliklerini de gostergeler yoluyla
incelemeyi gerektirir. Bennett de (2013: 155) bu dislinceye paralel olarak, modanin bireylerin kimliklerine
yonelik tanimlayici gorsel ifadelerde bulunabildigi en uygun araglardan birini olusturdugunu séylemektedir.
Cesitli moda kuramcilarinin belirttigi gibi, moda 6gelerinin yaratici kullanimi kimlik politikalar ¢ergevesinde
yogunlasan, érnegin zenginlik ve statliyl (Veblen, 1994), gli¢ ve basariyi (Rucker vd., 1999) ya da underground
ve bohem bir konumu (Wilson, 1998) tanimlayan bir dizi imgeyi sergilemeyi saglayabilir. Finkelstein’in da (1999:
376) belirttigi gibi, moda olan dis gorinusler gindelik yasamda, giysileri giyen kimsenin karakterinin, cinsel
egilimlerinin, ekonomik basarisinin ve egitim durumunun bir disavurumu olarak yorumlanirlar.

Giyim, renk, takilar ve aksesuarlar insan bedenini kiltirel olarak gorilebilir kilmaktadir. Giyim yasayan,
nefes alip veren bedenler lizerinde de onlarin edebiyattaki ve sinemadaki karsiliklari tGzerinde oldugu kadar
derinden belirleyici bir etki yapar; dig hatlari, agirlig, kas gelisimini, durusu, hareketi ve libidonun dagilimini
etkiler. Elbise, insan bedenselligini ifade etmenin ve alansallastirmanin, es deyisle, onun erojen bdlgelerini
belirlemenin ve ona bir cinsel kimlik eklemenin en 6nemli kiltirel araglarindan biridir (Silverman, 1998: 187).
Barthes’a gore (1983: 273) moda gosterileni bir gésterenle (su ya da bu giysiyle) karsilasir karsilasmaz, gosterge
‘vilin modas!’ haline gelir. Ancak bu moda kendinden 6nceki modayi es deyisle kendi ge¢misini bagnaz bir
bicimde reddeder. Her yeni moda énceki modanin baskisini devralmaya yonelik bir itiraz, o baskiya yénelmis bir
yikiciliktir. Buradan hareketle, kapitalist ideolojinin glinUmuze getirilerinden olan popiler kiltir ve tiiketim
kaltirt modayl da kapsayarak onun varligina ya da dogasina uygun bir bicimde kendini yeniden
konumlandirmaktadir.

Ote yandan, popiiler kiiltiiriin yayginlasmasinda yeni medya da giysilerin dilinden bir ileti yayarak
bireyleri dolayisiyla toplumu bu tiiketim dénglsiiniin icerisine sokmaktadir. Belirleyici bir etken de aslinda
burada ‘kanaat onderleri’ olarak da nitelendirilebilen sanatgilar, politikacilar, sporcular, oyuncular, modacilar
camiasini kapsamaktadir. Bu camialardan insanlar da toplumun renksel ve zevksel tercihlerinde belirleyici
olabilmektedir. Populer kiltirin sundugu donemsel moda akimlarindan kurtulamayan bireyler, bu kisileri
kendilerine 6rnek alarak tarzlarini degistirmekte, kendilerini bu kiltire ait kilarken yeni kimliklerini topluma
giysileriyle sunabilmektedir. Béylece modanin kapsadigi giyimdeki model, renk ve aksesuarlar, kisilerin kimlik
yapilarina en uygunun onlara bir imaj yaratarak da toplumda kendilerini s6zsiiz olarak ifade etme bigimlerini
yansitmaktadir.

Yeni medyanin sundugu araglar, Gnluler ve toplumdaki bireyler (hayranlari) arasinda kdpri gérevinde
bulunurken, toplumda tarzlarin belirlenmesinde de yine yeni medya etken olabilmektedir. Bireyler moda
bloglarindan edindikleri bilgiler dogrultusunda sevdikleri Unlilerin yasamlarini yakin markaja alarak onlara ait
Instagram hesaplarindan da bu Unlileri ve her giin ne giydiklerini takip edebilmektedirler. Ayrica moda bloglari
hangi rengin hangi bigimle/desenle/modelle topluma ne tir mesajlar iletilebilecegini bireylere de
gostermektedir. Bu gostergeler diinyasinda yer alan ve gorsel iletilerle kodlanan modayi ¢6ziimleyebilmek de
giysilere gostergebilimsel ¢oziimleme yapildiginda anlasilirlik kazanmaktadir. Mesajlarin yaninda birgok farkl
anlama gelen ya da yan anlamlari bulunan giysilerin genclikten, erillige ve disilige, bilimden, basariya ve
mutluluga degin gesitli mitleri de icerisinde barindirdig1 goriilmektedir.

Popiiler kiltiirden fazlasiyla beslenen moda diinyasinda renkler, yalnizca insan psikolojisini etkilemekle
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kalmamakta ayni zamanda yasamimiza da yon vermektedir. Bireylerin yasam tarzlari herhangi bir rengin
ozellikleriyle de oOzetlenebilmekte ve kodlar ¢ézimlendigi an onlarin yasantilarina iliskin ipuglari elde
edilebilmektedir. Clinki toplumun bir pargasi olan bireyler kendilerine dayatilan ideolojinin —kapitalist ideoloji-
altinda kendi ideolojileri dogrultusunda da giydikleri giysilerin icerisindeki modelleri, renkleri ve aksesuarlari
tiketmektedirler. Buna gore de toplumun gesitli kesimlerindeki model, renk ve aksesuarlari tagiyan araglar
olarak giysiler bireylerin diisiincelerini yansitarak onlari gesitli siniflara ayirabilmektedir. S6zli ve yazili iletisimin
yetersiz kalabildigi yerlerde, gérsel iletisimin etkisi baglaminda, insanlar artik kendi kodladiklari bir iletisim tiir(
olarak renklerin ve giysilerin simgeselligini kullanabilmektedirler. Bunun igin de kendilerini belli bir kaliba
sokmayi dahi goéze alabilmektedirler. Béylece ayni renk, model ve aksesuar tasiyan bireylerin kendi aralarinda
‘biz’i yapilandirarak belirli stereotiplere de model olusturduklari gérilmektedir. Bu da bireylerin kendi gibi
olanlari bu gorsel ifadelerin kodlanmasi ve kod agimlanmasiyla kendilerine yakin kilarken; onlarin tasidiklari
distnceleri de gorsel olarak var eden araglar olarak giysilerle ya da aksesuarlarla bir arada, moda diinyasinin
icerisinde, kendilerini bu kodlanan gorsel desteklerle daha iyi ifade ederek somut ve gorinir kilmaktadir.
Dolayisiyla belirli gruplarin bu gérsel imajlarla bir araya gelerek olusturduklari batinlik, diisiinsel yapilarin yani
sira gorsel ifadelerin de dilini topluma sunarak yansitildigini géstermektedir.
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