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Science is love, love requeries honesty

Gastronomi Deneyimi ,L"J\zerine Bibliyometrik Bir Aragtirma
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Ozet

Bu arastirmanin amaci, alanyazinda gegmisten beri hazirlanan gastronomik deneyim konulu ¢aligmalarin
incelenmesidir. Arastirma bibliyometrik analiz yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. 2001-2022 yillari
arasinda uluslararas: literatiirde gastronomik deneyim kavramina yonelik 255 g¢alisma tespit edilmis ve
arastirmaya dahil edilmistir. Veriler Web of Science (WOS) veri tabaninda “baglik”, “6zet” ve “anahtar
kelimeler” ile smnirlandirilmistir. Analiz igin atif sayisi, yaym yili, yazarlar, kurumlar, konular, iilkeler ve
anahtar kelimeler parametreleri kullanilmistir. Elde edilen verilerin VOSviewer bibliyografik analiz
programinda iligki haritalar olusturulmustur. Analiz sonucunda, 2022 yil1 49 yayinla en fazla caligma yapilan
yil olarak belirlenmistir. En fazla yayin yapan iilke Ispanya (49 yaym), ardindan Portekiz (21 yaym) ve
Amerika Birlesik Devletleri (20 yayin) gelmektedir. Tiirkiye ise 19 yayinla besinci sirada yer almaktadir.
Gastronomik deneyim kavramimi inceleyen ¢alismalarin yazarlar1 arasinda en iist sirada bes yayinla Tomas
Lopez-Guzman, Faruk Seyitoglu ve Charles Spence bulunmaktadir. Bu bibliyometrik analiz sonuglari,
gastronomik deneyimle ilgili uluslararasi literatiirdeki gelismeleri degerlendirmek ve gelecekte yapilacak
calismalara yon vermek amaciyla hazirlanmistir.
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JEL Kodu/Code: L83.

A Bibliometric Research on Gastronomy Experience
Abstract

The aim of this research is to examine studies about gastronomic experience. The research was carried out
using the bibliometric analysis method. A total of 255 studies related to the concept of gastronomic experience
were identified and included in the research from international literature between 2001 and 2022. The data was
limited to the "title,” "abstract,” and "keywords" in the Web of Science (WOS) database. Citation count,
publication year, authors, institutions, topics, countries, and keywords were used as parameters for analysis.
Relationship maps were generated using the VOSviewer bibliographic analysis program based on the obtained
data. The analysis revealed that the year 2022 had the highest number of publications with 49 studies. The
country with the highest number of publications was Spain (49 studies), followed by Portugal (21 studies) and
the United States (20 studies). Turkey ranked fifth with 19 publications. Among the authors of studies
examining the concept of gastronomic experience, Tomas Lopez-Guzman, Faruk Seyitoglu, and Charles
Spence were the top three authors with five publications each. These bibliometric analysis results were
prepared to assess the developments in the international literature on gastronomic experience and provide
guidance for future studies.
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1. GIRIS

Gastronomi terimi, kokeni Yunanca olan "gastro” kelimesiyle mideyi ve "namos" kelimesiyle ise
kurali ifade eder. Gastronomi kavrami, uluslarin veya bolgelerin mutfak kiiltiiriinii tarihsel ac¢idan
diizenleyen bir kavramdir. Gastronomi, ayn1 zamanda antropoloji, tarim ve sosyoloji gibi ¢esitli bilim
disiplinleriyle etkilesim halinde olan bir sosyal bilim alanidir. Bu disiplinler, yeme-i¢meyle ilgili
konularin derinlemesine incelenmesi ve anlagilmasi i¢in gastronominin temelini olusturan unsurlari
aragtirmaktadir (Kuglkkémurler vd., 2018). Gunimizde gastronomiye olan ilgi her gecen gin
artmakta ve diinya genelinde farkl disiplinlerde buna gore ¢alismalar ortaya ¢ikmaktadir. Tiirkiye'de
gastronomi ¢aligmalar1 1980'li yillarda baglamistir. Bu yakin bir tarihtir ve egitimden kitle iletisim
araglarina kadar cesitli alanlarda gastronomi caligsmalar yiikselistedir (Goker, 2011). Akilda kalicilik,
turistlerin destinasyonda gastronomik {riinleri deneyimlemeleri ve bunlardan keyif almalari
gercegiyle artmaktadir. Bu nedenle, unutulmaz gastronomi deneyimleri (UGD) hatirlanacak
unutulmaz deneyimler yaratmak icin c¢cok o6nemlidir. (Birch & Memery, 2020). Gunimizde
gastronomi ve gastronomik deneyimin popiiler bir konu haline gelmesi, arastirmanin 6nemini
vurgulamaktadir. Sandik¢t & Mutlu’nun (2019) belirttigine gore, gastronomiye olan ilgi siirekli
artmakta ve diinya genelinde farkli disiplinlerde ¢esitli arastirmalar yapilmaktadir. Gida ve
gastronomi, insanlarin yasam tarzinin énemli bir unsuru olarak éne ¢ikarken, bilim ve yaraticiligin
birlesimiyle bu alanda gerceklesen arastirmalar, yemek kiiltiiriinii ve deneyimini bilimsel bir
perspektiften incelemektedir. Bu ¢alismalar, yeni ve geleneksel lezzetleri anlamak, yeme davranisinin

ozelliklerini tanimlamak ve gastronomiyi bir turizm {irini olarak degerlendirmek amaciyla
yapilmaktadir (Okumus vd., 2018).

Aksoy ve Sezgi’ye (2015) gore, gastronomi ve kiltlirl bir araya getiren turizm, sektorde yeni bir
alanin gelismesine katki saglamistir. Harrington & Ottenbacher (2010) gastronomi turizminin seyahat
motivasyonunu ve davranisini onemli Olglide etkileyen unutulmaz yemek ve igcecek deneyimleri
sunarak katki sagladigini belirtmektedir. Aslan & Akay’in (2017) calismasinda, gastronomi turizmi
yemek kiiltlirline dayanmasina ragmen, organik tarim yapilan bolgelerle ve yerel {iretim yapilan
konumlarla yapilan gezileri ve yiyecek ve icecek tadimlarini kapsamaktadir. Artik turistler, sadece
ziyaret ettikleri bolgenin turistik yerlerini ziyaret etmenin yaninda ayni zamanda o bdlgenin mutfak
kiiltiiriinii de tanimak ve deneyimlemek istemektedirler. Gheorghe vd. (2014) gore, gastronomi
turizmi sundugu olanaklar nedeniyle bazi insanlar i¢in bir yasam tarzi haline gelmistir. Bu tiir
seyahatlerde insanlar, deneysel deneyimler elde etme, bilgi birikimlerini genisletme, farkl kiiltiirlerle
etkilesime gecme ve yerel mutfaklari tanima gibi firsatlarla karsilasirlar.

Quan & Wang (2004) turizm sektoriiniin, deneyim ekonomisinde yogun bir sekilde yer aldigini ifade
etmektedirler. Deneyim kavrami, genellikle tiiketicinin bir {irlinii satin almadan once, satin alma
stireci boyunca ve sonrasinda kurdugu dolayli iligkilerin tamamini igermektedir (Deligdz, 2016).
Turistler unutulmaz bir deneyim yasayabilmek icin, deniz kum giines ti¢liisii gibi klasik turizm tiirleri
yerine farkli deneyimler yasayabilecegi turizm tiirlerine (6r. gastronomi turizmi) katilmaktadir (Kim,
2014). Pazarlama yaklasimina gére deneyim, tiiketici/turist tipleri, kisilerarasi etkilesimler, dis
uyaranlar, onceki bilgiler ve gegmis deneyimlerle yakindan iliskilidir (Volo, 2009). Misafirlerin
turistik mal ve hizmetleri deneyimlemesi ile turistlere unutulmaz bir deneyin sunulmasi
hedeflenmektedir. Duyusal deneyim, pazarlama i¢inde farkli unsurlara veya uyaricilara duyularin
tepkileri sonucunda ortaya cikar. Bu unsurlar veya uyaricilara genellikle psikolojik baglamda
"uyaran" terimiyle atifta bulunulmaktadir (Hulten vd., 2009). Duyusal deneyimler, tiketicinin
deneyimden keyif almasini, estetik doyum elde etmesini ve heyecan yasamasini saglamak i¢in
duyular araciligiyla olusturulmaktadir (Yang, 2009). Turistik turlar, turistlere ¢ok yonlii deneyimler
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sunarak eglence ve 6grenme firsatlar1 saglamaktadir. Bu seyahatler sirasinda bir restorani ziyaret
etmek ve bu deneyimi yasamak, tur deneyiminin kaginilmaz ve 6nemli bir unsurunu olusturmaktadir.
Ayni sekilde, ziyaret edilen destinasyonda hatirlanabilir bir yemek deneyimi yasamak, seyahat
deneyiminin tatmin duzeyini de etkileyebilmektedir (Hu vd., 2009). Turistler, yeni ve farkl tatlar
kesfetmek icin gastronomik deneyimlere ilgi duymaktadirlar (Gyimothy & Mykletun, 2009).
Gastronomi deneyimi, restoran sektoriindeki arastirma alanlarini biiyiik 6l¢iide etkilemis ve 6zellikle
2000'lerden sonra bilim diinyasinda 6nemli bir popiilerlik kazanarak restoran deneyimini
zenginlestiren kilit bir unsura doniismistiir (Rodriguez-Lopez vd., 2020). Yemek deneyiminin dogasi
kisiden kisiye degisir. Ozellikle gastronomik turizm amaciyla seyahat eden turistler icin, olumlu,
unutulmaz ve olaganiistii bir yerel mutfak deneyimi, 6énemli bir unsurunu olusturmaktadir. Turistik
deneyimin 6nemli bir unsuru olan gastronomi turizmi, ziyaretgilerin kalic1 ve unutulmaz deneyimler
yasamak istedikleri bir tercih olabilir (Blichfeldt vd., 2010). Bir¢ok gezgin, bilingli ya da bilingsiz
olarak ziyaret ettikleri destinasyonlarin mutfagini deneyimlemektedir (Wijaya, 2014). Gastronomik
deneyim, bireysel tatma, deneyim, deney, arastirma, yiyecek veya sarap bilgisine odaklanir (Kivela
& Crotts, 2006). Misafirler yeni ve farkli tatlar arayip gastronomik deneyim yasamak istemektedirler.
Turistik destinasyonlara yapilan gezilerde gastronominin onemli bir motivasyon 6gesi oldugu
gozlemlenmektedir. Bu sebeple turistlerin bakis agisindan destinasyonun konumlandirilmasi
acisindan dogru gastronomik sunumlarin zenginlestirilmesi benimsenmesi 6nemlidir (Berbel-Pineda
vd., 2019).

Bu ¢alisma, gastronomik deneyim konusundaki literatiirdeki bosluklar1 belirleyerek mevcut bilgi
durumunu analiz etmeyi amaclamaktadir. Web of Science (WOS) veri tabani iizerinde gastronomi,
deneyim, gastronomik deneyim ve turizm kavramlarini iceren ¢alismalarin yayin yillari, atif raporu,
yazarlar, fon ajanslar, lilkeler ve dergi endeksleri gibi ¢esitli parametreler {izerinden yapilan analiz,
bu alandaki mevcut durumu ortaya koymay1 hedeflemektedir. Bu ¢aligmanin énemi, gastronomi ve
deneyim teorilerine saglayacagi katkilarin yami sira, turizm, beslenme ve kiiltiirle ilgilenen
aragtirmacilar i¢in degerli bilgiler sunma potansiyelindedir. Elde edilecek sonuglar, gastronomik
deneyimle ilgili bilgi eksikliklerini doldurarak, bu alandaki ilerlemeyi tesvik edebilir ve gelecekteki
arastirmalara rehberlik edebilir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Gastronomi Turizmi

Hall vd. (2003: 449) gastronomi turizmini; yerel veya bdlgesel drlnlerle yeme igcme, tatma veya
gastronomik deneyimler yagamak i¢in birincil veya ikincil gida iireticilerini, gastronomik festivalleri,
restoranlar1 ve diger yerleri ziyaret etme olarak tanimlanmaktadir. Gastronomi turizmi kavramini
tanmimlamak icin iki perspektif vardir. ilk perspektif turisti analiz etmeye odaklanir, turist faaliyetini
ve motivasyonunu ele almaktadir. Gastronomi turizmin ikinci perspektifi ise destinasyona odaklanir
ve dort farkli konuyu analiz eder. Bunlar; (I) farkli turizm tiirleri, (II) destinasyondaki kaynaklar, (I1I)
turistik iiriinler ve (IV) gastronomi temelli destinasyon tanitimidir. Gastronomi turizmini sinirlayan
bes konu vardir (Ellis vd., 2018). Bunlar ise motivasyon, otantiklik, kultur, yonetim ve pazarlama,
destinasyondur. Motivasyon, gastronomi turizmini sinirlayan kavramlarin baginda gelir ve deneyim
veya saglikla ilgili konular1 igermektedir (Kim vd., 2012). Ikinci kavram, bir yerin gastronomisinin
gelisimi i¢in temel olan ve turizmin tegvik edilmesi i¢in itici gii¢ olan otantiklige atifta bulunmaktadir
(Gupta vd., 2019). Ugiincii olarak, yiyeceklerin islenme siirecleri ile kiiltiir arasindaki iliski analiz
edilir ve buna gdre gastronomi, yerel toplumun kiiltiirel mirasinin bir pargasi olarak vurgulanmaktadir
(Lopez-Guzman vd., 2018). Dordiincti sirada, alan yonetimi ve pazarlamasinin nasil yapildigina,
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tilkketici davranist gibi temel konularin incelenmesi gereklidir. Son olarak besinci sirada belirli bir
destinasyon ile gastronomi arasindaki iliskinin incelenmesi gerekmektedir.

Gastronomi turizmi, tilkenin tarihi, kiltiirel ve farkli yoresel lezzetleriyle ¢evrelenen zengin bir
deneyimi ifade etmektedir. Gastronomi turizmi, ziyaretgilerin kiiltiirel zenginlikleri kesfetmelerine
ve yerel ekonomileri desteklemelerine de yardimci olmaktadir (Akgol, 2012: 20). Turistlerin
gastronomik deneyimlerinde yer alan aktiviteler, deneyim kazanmak i¢in bolgeler arasi1 gezilerden
yerel pazarlara kadar gesitli segenekler sunmaktadir (Mohtar & Thirumoorth, 2019). Yerel halk
tarafindan da desteklenen gastronomi turizmi, Ureticilerin ve saticilarin ekonomik gelisimlerine
katkida bulunmaktadir (Beerli vd., 2007).

2000’1i yillardan itibaren yeme-igme kiiltiiriine verilen Oonemin artmasiyla gastronomi turizmi
tilkelerin kiiltiirel zenginlikleri arasinda degerlendirilmektedir (Cohen & Avieli, 2004). Gastronomi
turizmi, turistlerin talep ettigi ve tlikettigi yoresel lezzetlerin one ¢iktig1, turizm destinasyonlarinin
tanittiminda 6nemli bir unsur oldugu, yerel iiretimlerin ekonomik gelisime katk1 sagladig1 ve rekabetci
turizm pazarinda etkili bir pazarlama araci olarak belirlenmektedir (Bertan, 2020). Gastronomi
turizmi, dinya genelindeki turizm sektoriine katki saglamakla birlikte, ayn1 zamanda yerel
ekonomilere de olumlu etki yapabilir. Bu turizm tird, yerel Ureticileri ve yoresel yiyecek ve icecek
sunan restoranlar1 destekleyerek, bolgesel ekonomilerin biiyiimesine katkida bulunabilir.

Gastronomi turizmi, son yillarda kiiresel dlgekte popiilerligi artan bir turizm turtidir. Gastronomi
turizmi, ziyaretcilerin bolgesel yemekleri, restoranlari, sarap tiretim tesislerini, tarim faaliyetlerini,
geleneksel pisirme yontemlerini ve diger gastronomik deneyimleri kesfetmek icin seyahat ettigi bir
turizm turudir (Dixit, 2020). 2019 yilinda, diinya genelindeki turizm harcamalarinin %10-15'ini
gastronomi turizmi olusturmustur. Ayrica, gastronomi turizmi, ziyaretcilerin saglikli beslenme ve
strddrdlebilir tarim uygulamalar1 hakkinda bilgi edinmelerine de olanak tanimaktadir.

Tirkiye’de gastronomi turizmi, son yillarda giderek artan bir ilgiyle karsilagsmaktadir. Tiirkiye'nin
zengin kiltiirel miras1 ve farkli lezzetleri, yurt iginde ve yurt disindaki turistler tarafindan ilgiyle
kesfedilmektedir. Tiirkiye'de 6zellikle Istanbul, izmir, Hatay, Gaziantep ve Adana gibi sehirler,
gastronomi turizmi i¢in popiiler destinasyonlar arasindadir (Oney, 2016).

2.2. Gastronomik Deneyim

Tiirk Dil Kurumuna (TDK) gore, deneyim kavrami bir kisinin belli bir siire boyunca veya yasami
boyunca edindigi bilgilerin tiimiinii ifade etmekte olup, "eksperyans" veya "tecriibe" olarak da
adlandirilmaktadir (TDK, 2023). Turistik deneyimin 6nemli bir pargasi gastronomik deneyimdir.
Gastronomik deneyim, turistlerin bir yeri secimlerinde ve tercihlerinde cekici bir 6zellik veya
engelleyici bir faktordiir. Bu nedenle, turistlerin yasayacaklar1 gastronomik deneyimler, ziyaret
ettikleri yerlerin ekonomisine buyuk katki saglayabilir (Rizaoglu vd., 2013). Glinimuzde ekonomik,
kiiltiirel ve sosyal faaliyetlerdeki degisiklikler, rekabetin farklilagsmasini ve tiiketicilerin tiikketim
aligkanliklarinin degismesini beraberinde getirmistir. Bu unsurlar, turistlerin yeni tat ve lezzetler
kesfetmelerine saglamaktadir (Ardi¢ Yetis, 2015). Gastronomik deneyimler, insanlarin seyahatleri
sirasinda lezzetli yiyeceklerin tadina bakma, 6zel yemekler yeme veya yiyecek tliretim siireglerine ve
festivallere katilma deneyimleri olarak tanimlanmaktadir (Akkus & Erdem, 2013: 642).

Gastronomik deneyimlerle ilgili olarak, "tat" kelimesi en belirleyici unsurdur (Taar, 2014). Tat ve
koku, tatmini saglayan duyusal unsurlar arasinda yer almaktadir (Desmet & Schifferstein, 2008).
Benzer sekilde Quan & Wang (2004: 298) gastronomik deneyimleri yeni malzemeleri tanimak,
malzemeleri pisirme veya yeme yollarin1 6grenmek olarak tanimlamaktadir. Son olarak, Bjork &
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Kauppinen-Riisdnen (2017) gastronomik deneyimlerin benzersiz ve genellikle 6znel oldugunu ifade
etmektedirler. Ancak, bu deneyimler i¢in diger unsurlar da temel niteliktedir.

Taar (2014) gastronomik deneyimi (¢ boyutta agiklamaktadir. Ilk olarak, yiyeceklerin goriiniimii,
sunum, renk veya doku gibi unsurlarin degerlendirildigi boyut; ikinci olarak, mekansal faktorler,
yerin atmosferi, restoran isletmecileriyle her yemek hakkinda etkilesimde bulunabilme olasilig1 ve
masalarin konumu veya diizeni gibi unsurlarin degerlendirildigi boyuttur. Ugiinciisii ise bireysel
faktorler, bireylerin biligsel unsurlari, duyusal durumlar1 veya yiyecegin zevkini ¢ikarma siiresi gibi
unsurlarin ele alindig1 boyuttur. Gastronomik deneyim, seyahat sirasinda da 6nemlidir. Turist belirli
bir restorana yaklasarak o destinasyonun yerel gastronomisini deneyimleyebilir ve hatta bazen bu
yeme-igme tesisini ziyaret etmek seyahatin ana motivasyonu olabilmektedir. Bazen, gastronomi bir
yerin kaltdrdnln iletilmesinde etken olabilmektedir. Bu nedenle, Bjork & Kauppinen-Raisédnen
(2017) gastronomik deneyim arayisinin ¢cok yonlii veya kapsamli olabilecegini vurgulamaktadirlar.

Bir¢ok etkinlikten tiiretilebilen gastronomik deneyim; yerel mutfaklarin kesfi, gastronomik
etkinlikler, farkli yiyecek ve igecek sunumlarina sahip isletmelerin yani sira gastronomik rotalar ve
turlar gibi ¢esitli deneyimlerle gergeklestirilebilir (Berbel-Pineda vd., 2019; Blkey, 2020; Cavusoglu
& Bikey, 2022). Deneyimler, farkli bir ekonomik ¢ikt1 bigimi olusturarak ekonomik refahin anahtari
haline gelmistir. Bugiin diinya ¢apinda, mal ve hizmet sunumu deneyim odakli bir ekonomik ¢ikti
olarak kabul edilmis ve gayri safi yurtici hasilanin (GSYIH) biiyiimesinin temelini olusturarak yeni
istihdam firsatlar1 sunmaktadir. Deneyim endiistrisi, kimlik olusumundan derin duygusal deneyimlere
kadar cesitli maddi olmayan varliklara yonelik olarak faaliyet gostermektedir. Calismadan hareketle
basar1 elde etmek istendiginde, farkli tiirde sirketler "unutulmaz" etkinlikler ve deneyimler
tasarlamalidir (Gilmore & Pine, 2012). Deneyim ekonomisi, liretim kapitalizminin ayrilmis teknik ve
duygusal boyutlarini birlestirme kabiliyeti nedeniyle yenilik¢i bir dogaya veya igerige sahip olabilir
(De Albeniz, 2018).

Son yillarda, insanlarin gastronomiye olan ilgisi siirekli artmaktadir. Bu artigla birlikte turist
memnuniyeti kavramiin kokenlerine kadar izlenebilir bir baglanti kurulmaktadir. En iist diizey
yeme-igme deneyimleri, motivasyon ve akilda kalicilik sayesinde elde edilir ve ge¢mis deneyimlerin
hatirlanmasi, gelecekteki karsilasmalarda 6nemli bir rol oynamaktadir (Khan vd., 2022). Gastronomi,
turizm alaninda 6nemli bir yer edinmistir ve yiyecek, turistleri ¢ekmek icin diger {irlinler arasinda
temel bir unsura doniismdstiir. Turistler, yerel yiyeceklerle memnun olduklarinda hedeflerine daha
motive olurlar. Gastronomik deneyim; turistik yerler, yiyecek hazirlama ve sunumu gibi faktorlere
baghdir. Kotli yiyecek deneyimleri, turistlerin hedeflerine olan memnuniyetini azaltir ve hedefin
imajin1 etkiler (Cordova-Buiza vd., 2021). Gastronomi turizmi, farkli bakis agilarindan bilim
insanlarinin ilgisini ¢ekerek, gastronomi ile destinasyon imaji, yiyecek ve genel deneyim arasindaki
iliskiyi incelemek i¢in birgok firsat sunar (Lin vd., 2022). Yerel yiyeceklere 6zel ilgi, turistleri
gastronomi turizmini deneyimlemeye tesvik etmektedir (Tong vd., 2016). Hem yerli hem de yabanci
turistler, ozellikle yerel yiyecekler agisindan zengin bolgelere ilgi gosterirler (Rodriguez-Gutiérrez
vd., 2020). Bu nedenle, gastronomik deneyim, turist tatilindeki memnuniyetin ana nedenlerinden
biridir ve gastronomik deneyim ile memnuniyet arasinda pozitif bir iligki bulunmaktadir (Folgado-
Fernandez vd., 2017).

Sanchez vd.’nin (2017) g¢alismasi, sarap turizmi alaninda yapilan bilimsel arastirmalarin mevcut
durumunu degerlendirmek amaciyla WoS (Web of Science) ve Scopus bilimsel bilgi platformlarini
karsilastirmistir. Bu calismada, endekslenmis yayinlarin belgelerinin artisi, kapsami, Ortlismesi,
dagilim1 ve konsantrasyonu arasindaki korelasyon nicel yontemlerle analiz edilmistir. Toplamda 238
makale ve 122 farkli dergi seti arama siirecinde elde edilmistir. Elde edilen sonuclara gore, WoS ve
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Scopus veri tabanlariin kapsami, veri hacmi ve kapsama politikalar1 bakimindan belirgin dl¢ilide
benzersiz kaynaklara ve makalelere sahip oldugu tespit edilmistir. Her iki veri tabaninin da birbirini
tamamlayici ve birbirini diglamayan sonuglara ulagildigi vurgulanmistir. Bu bulgular, sarap turizmi
alanindaki arastirmalara erigim saglamak isteyen arastirmacilar i¢in WoS ve Scopus'un degerli ve
tamamlayici bilgi kaynaklar1 oldugunu géstermektedir.

Ipkoparan & Akbaba'nin (2019) ¢alismasi, turizm disiplininde 2000 yilindan bu yana Kano Modeli
ile gergeklestirilen bilimsel ¢alismalari, yazar adi, yayimn yili, dergi ve uygulama alanlar1 temelinde
sistematik bir siniflandirma yapma amacinmi tasimaktadir. Bu smiflandirma siireci, 6nemli bilimsel
veri tabanlar1 olan “Google Akademik”, “Research Gate”, “Science Direct” ve “Web of Science”
tizerinden gerceklestirilmis olup, "kano model tourism", "kano model restaurant", "customer
satisfaction tourism" anahtar kelimeleri kullanilarak detayli bir arama yapilmistir. Arastirma
sonuglarina gore, turizm disiplininde kano modeli ile iligkilendirilmis toplam 47 bilimsel ¢aligmaya
erisim saglanmistir. Bu ¢alisma, kano modelinin turizm alanindaki uygulanma bi¢imini anlamak ve
bu kapsamda gerceklestirilen ¢alismalarin temel 6zelliklerini belirlemek amaciyla titiz bir analizi
yansitmaktadir.

Calhan & Cakici'nin (2019) calismasi, 1975-2019 yillar1 arasinda Web of Science ve Scopus veri
tabanlarinda taranan dergilerde yayimlanan kis ve kayak turizmi baslikli makaleleri bibliyometrik bir
perspektifle incelemeyi amaglamustir. lgili yillar arasinda "kis turizmi" ve "kayak turizmi" anahtar
kelimelerini igeren tiim Ingilizce makaleler titizlikle taranmis ve belirlenen makaleler, bibliyometrik
bir degerlendirmeye tabi tutulmustur. Elde edilen bulgular, kis ve kayak turizmi alanindaki
makalelerin ilk olarak 1990 yilinda yayimlanmaya basladigin1 ve bu alandaki yayinlarin en yogun
doneminin 2011, 2018 ve 2019 yillarinda oldugunu gostermektedir. Toplamda 29 ¢alismanin, turizmi
dogrudan konu edinen dergilerde yayimlandigi belirlenmistir. Bu makalelerin ¢gogunlukla "Journal of
Sustainable Tourism”, "Tourism Management" ve "Scandinavian Journal of Hospitality and
Tourism" gibi 6nde gelen dergilerde yer aldig1 saptanmaistir.

3. YONTEM

Bu ¢aligmanin amaci, alanyazinda ge¢misten glinimuize kadar hazirlanmis olan gastronomik deneyim
konulu ¢aligmalarin incelenmesidir. Bu amag¢ kapsaminda, arastirma bibliyometrik analiz yontemi
kullanilarak gerceklestirilmistir. Bibliyometrik analiz, ¢aligmalar1 yayin sayisi, niteligi, yayimlandig
dergilerin endeks se¢imi gibi kriterlerle dlgerek calismalarin analiz edilmesine ve degerlendirilmesine
yardimci1 olan bir analiz yontemidir (Alkan, 2014). Bibliyometrik analiz yontemi, arastirilan konuya
dair yaymlar arasindaki iliskinin degerlendirilmesi amaciyla; makale, kitap gibi mevcut
dokiimanlarin ve istatistiklerin yorumlanmasi ve analiz edilmesi siirecini kapsamaktadir (Bahar vd.,
2021). WOS veri tabaninda gastronomik deneyim kavramlarina yonelik 2001-2022 yillar1 arasinda
yapilan c¢aligmalar taranarak, VOSViewer haritalama programi ile bu kavramlarin bibliyometrik
analizi yapilmistir. WOS veri tabani, makale tiirli, yazarlar, yazarlarin kurumsal baglantilari, yayin
yil1, alint1 yapilan referanslar gibi bibliyografik analiz i¢in uygun verileri i¢cerdiginden, ayrica birgok
tiniversite tarafindan erisim saglandigindan, bibliyometrik ¢alismalarda en sik kullanilan veri tabani
oldugu bilinmektedir (Cater & Zupic, 2015). Verilere ait haritalar olusturmak icin ise VOSviewer
haritalama programi kullanilmistir. VOSviewer, iki veri arasindaki iliskiyi, mesafeyi ve
benzerliklerini yansitmak amaciyla, verileri bir uzayda konumlandiran bir haritalama (Van Eck vd.,
2010) programidir.

Veri tabanindaki aramalar, 13 Nisan 2023 tarihinde ‘“gastronomic experience (gastronomik
deneyim)”, “gastronomy and experience (gastronomi ve deneyim)”, “gastronomy and
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experiencescape (gastronomi ve deneyim manzarasi)”, “gastronomy experience (gastronomi
deneyimi)” anahtar kelimeleri kullanilarak gerceklestirilmistir. Yapilan tarama sonucunda 255
calismanin bulundugu saptanmistir. Yapilan calismalarin 48 adeti makale kitab1 olarak
yayimlanmigtir. 3 adeti bildiri kitab1 olarak yayimmlanmistir. 190 adet makale olacak sekilde
yaymmlanmstir. Ilgili yayinlarin analizi i¢in; yaymn yili, kurumlan, yazarlari, iilkeleri, konu
dagilimlari, atif raporlar1 ve dergi endeksleri gibi parametreler belirlenmistir. Elde edilen bulgular,
grafik halinde bulgularda sunulmustur. Arastirmaya konu olan atif raporu, yayim yili, atif yapilan
konular, yazar sayisi, fon ajanslari, iilkeler ve indeksler olmak {iizere 7 parametre kullanilarak
bibliyometrik inceleme yapilmistir.

4. BULGULAR

Oncelikle, 2001-2022 yillar1 arasinda Web of Science veri tabaninda yayinlanmis calismalar tarands.
Caligmalarin yillara gére dagilim sonuclart Sekil 1'de gosterilmektedir.

Yillara Gore Yayin Dagilim
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Sekil 1. Yayn Yillarina iliskin Bulgular

Elde edilen verilere gore, WOS veri tabaninda bu alanda ilk ¢alismanin 2001 yilinda yayimlandigi
tespit edilmistir. Grafiklerde kullanilmak iizere, son on yila ait veriler WOS veri tabaninda tablolar
halinde sunulmustur. Buna gore, 2013-2022 yillar1 arasinda gerceklestirilen yayin sayilar
incelendiginde, en fazla ¢caligmanin 49 ¢alisma ile 2022 yilinda yapildig: goriilmektedir. 2021 yilinda
ilgili alanda yayimlanmis 41 ¢calisma bulunmaktadir. Grafikteki artigtan da goriildiigii gibi, 2012-2022
yillar1 gastronomik deneyim konulu calismalarin en fazla hazirlandigi yillardir. Son zamanlarda,
gastronomik deneyim kavraminin pazarlama ve yonetim gibi alanlarda 6nemli bir konu haline
gelmesi dikkat cekmektedir. Ayrica yillar ilerledikce her yil bir artis gozlenmektedir (Bknz. Sekil.1).
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Sekil 2. Yaynlara Yapilan Atiflara iliskin Bulgular
Kaynak: Web of Science resmi sitesinden alintilanmistir.
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2010-2022 yillar1 arasindaki yayinlarin atif raporu Sekil 2°de gosterilmektedir. Sekil incelendiginde,
zaman icerisinde atif sayilarinda siirekli bir artis oldugu, 6zellikle 2018 yilindan itibaren bu artiglarin
hiz kazandig1 goriilmektedir. Bu veriler dogrultusunda, 2022 yil1, 49 yayin ve 663 atif ile en ¢ok atif
yapilan y1l olarak kaydedilmistir. 2021 yi1linda 41 yayin ve 536 atif ile ikinci sirada yer alirken, tiglincii
sirada 2019 yilinda 33 yayin ve 375 atif ile bulunmustur. Ayrica, 2010 yilina sadece 2 yayin ve 2 atif
yapildig1 tespit edilmistir.

Atif Konularina Dagilim
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Sekil 3. Atif Konularina iliskin Bulgular

255 yayma ait atif konularinin dagilimi Sekil 3’te gosterilmektedir. Bulgular incelendiginde, 128 atif
ile en ¢ok atfin turizm alaninda yapildig1 goriilmektedir. Ikinci sirada ise 19 atif ile miisteri tatmini
konusunun oldugu goriilmektedir. Ayrica, saglik talepleri konusunda 16 atif, kentsel tarim ile ilgili 7
atif, yaraticilik ile ilgili 3 atif yer almaktadir. Miisteri tatmini, genel olarak, kisilerin satin alma 6ncesi
beklentileriyle satin alma sonrasinda elde ettikleri sonuglar arasindaki uyum olarak tanimlanabilir
(Karpat, 1998: 28). Miisteri tatmini, bir miisterinin bir iirlinden veya hizmetten bekledigi faydalara,
karsilastig1 zorluklara ve performans beklentilerine uygunluguna, ayni zamanda sosyal ve kiiltiirel
degerlerine bagli olarak ortaya ¢ikan bir kavramdir (Acuner & Keskin, 2000).

Yazarlara Gore Dagilim

Lopez- Guzman Seyitoglu F. Spence C. Fusté-Forné F. Hernandez ROjaS Kim S. Aybek G.

o B N W B~ O o

Sekil 4. Yaymnlarin Yazarlarina iliskin Bulgular

Sekil 4’te calismalarin yazarlara iliskin bulgular yer almaktadir. Sonuglar incelendiginde, ilgili alanda
en fazla yayinin 5 yayin ile Tomas Lopez-Guzman, Faruk Seyitoglu ve Charles Spence tarafindan
yapildig tespit edilmistir. Ikinci sirada 4 yayin ile Francesc Fusté-Forné, Ricardo D. Herndndez Rojas
ve Songseop Kim yer almaktadir. Ugiincii sirada ise Giirkan Aybek oldugu gériilmektedir.
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Yayinlari Destekleyen Fon Kuruslarina Gore Dagilim
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Sekil 5. Yaynlar1 Destekleyen Kuruluslara fliskin Bulgular

Sekil 5°te, yayinlar1 destekleyen fon kuruluslarinin siralamasi verilmistir. Bu sonuglara gore,
European Commission 7 ¢alismaya finansal destek sagladigindan en ¢ok destek veren kurum olarak
birinci sirada yer almaktadir. Ikinci sirada ise Fundacao para a Ciencia e a Tecnologia, 6 ¢alisma ile
yer almaktadir. Uciincii sirada 4 ¢alisma ile Spanish Government; dordiincii sirada ise 2 calisma ile
Macao Institute for Tourism Studies’in oldugu goriilmektedir. 7th Asian Conference on Environment,
Ager 2 Project, Arditi Regional Agency ise 1 calisma ile besinci sirada oldugu goriilmektedir.

Yayinlarin Ulkelerine Gore Dagilim
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Sekil 6. Yaymlarin Ulkelerine iliskin Bulgular

Ulkeler bazinda yapilan ¢alismalarin dagilimi Sekil 6°da sunulmaktadir. Sekilde goriildiigii iizere, 59
yaym ile en ¢ok calismanin yapildig: iilke Ispanya olmustur. Ikinci sirada 21 yayn ile Portekiz,
iiclincii sirada ise 20 yayin ile Amerika Birlesik Devletleri yer almaktadir. Dordiincii sirada ise 19
yayn ile Tiirkiye ve Ingiltere bulunmaktadir. Diger iilkelerde yapilan ¢alisma sayisi ise su sekildedir:
besinci sirada 17 yayinla Cin, altinci sirada 13 yayinla Brezilya, yedinci sirada 11 yayinla Avustralya,
sekizinci sirada 10 yayinla Fransa ve Italya yer almaktadir.
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Yayimlandiklar1 Endekslere Gore Dagilim
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Sekil 7. Dergi Endekslerine iliskin Bulgular

Sekil 7°de ilgili alanda yapilan ¢aligsmalarin yayimlandiklar1 dergilerin endekslerine iliskin bulgular
verilmistir. Sonuglar incelendiginde, ilk sirada 93 dergiyi kapsayan Emerging Sources Citation Index
(ESCI) yer almaktadur. Ikinci sirada 82 dergi ile Social Sciences Citation Index (SSCI), iigiincii sirada
ise 57 dergi ile Science Citation Index-Expanded (SCI-Expanded) oldugu goriilmektedir. En az
taranan endeks ise 1 dergi ile Arts & Humanities Citation Index (A&HCI) olmustur.

4.1. Vosviewer Haritalama Sonuclari
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Sekil 8. Anahtar Kelimelere iliskin Haritalama Sonuclar

VOSviewer haritalama programi ile anahtar kelimelerin ortak olusum ag1 analizi yapilmistir (Bknz.
Sekil 8). Bir anahtar kelimenin minimum olugum sayis1 “1” olarak secilerek, 199 kelime icerisinde
176 kelimenin birbirleriyle baglantis1 oldugu saptanmistir. Kosullar1 saglayan anahtar kelimelerden
23 kiime, 574 baglant1 ile 605 toplam baglant1 giicii saptanmistir. Buna gore, gastronomik deneyim
konusunda pembe ile temsil edilen “gastronomi” kelimesi en fazla tercih edilen anahtar kelimedir ve
110 baglantis1t mevcuttur. Amber renk ile gosterilen “gastronomik deneyim” bir diger fazla kullanilan
anahtar kelimedir ve 30 baglantiya sahiptir. Yag yesili renginde olan “gastronomy tourism” 27
baglantiya sahiptir. 11 baglantis1 olan “Local Food” denizkopiigii rengi ile gosterilmektedir. Ayrica
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“gastronomy” ve “gastronomy tourism” arasinda koprii gorevindedir. Ag haritasinda ozellikle
belirgin olan anahtar kelimelerin; gastronomy (gastronomi, n=134), gastronomic experience
(gastronomik deneyim, n=35), tourism (turizm, n=34), gastronomy tourism (gastronomi turizmi,
n=27) ve loyalty (baglilik, n=22) oldugu goriilmektedir. Harita incelendiginde, interaction paradigms
(etkilesim paradigmalari, n=2), meal sharing (yemek paylasimi, n=2) ve human-centered computing
(insan kaynakl1 bilgi islem, n=2) anahtar kelimelerinin olduk¢a az yer aldig1 goriilmektedir.

acero de lagruz, raguel mora, david

salinas cuadrado, enrique moral-cuadra, salvador solano-sanchez, miguel a.

rueda lopez, ramon lopez-guzman, tomas

Sekil 9. Yaymnlarin Yazarlarina fliskin Haritalama Sonuclar

Sekil 9°da en fazla atif alan yazarlar arasindaki baglanti harita seklinde gorsellestirilmistir. Her yazar
icin minimum ¢alisma sayis1 “1”” ve minimum atif sayis1 “0” secilerek, 165 yazar tespit edilmis ve bu
yazarlar arasinda 7 adet baglant1 oldugu goriilmiistiir. Bu yazarlarin 2 kiime olusturdugu ve 12
baglantiya sahip olduklari tespit edilmistir. Bu yazarlardan Salvador Moral-Cuadra, 6 baglant1 ve 2
yayin ile 6ne ¢ikmakta ve digerler yazarlara katkida bulunmaktadir. Ayn1 renk ile temsil edilenler
birbirleri ile iliskili oldugundan, Salvador Moral-Cuadra, David Mora, Miguel A. Solano-Sanchez ve
Tomas Lopez-Guzman arasinda yogun bir baglant1 vardir. Ayni sekilde, Ramon Rueda Lopez, Raquel
Acero de la Cruz ve Enrique Salinas Cuadrado arasinda da yogun bir baglanti oldugu goriilmektedir.
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Sekil 10. Yaymn Yapan Ulkelere iliskin Haritalama Sonuglar

Gastronomik deneyim alaninda ¢alisma yapan iilkelerin ag haritas1 Sekil 10°da gosterilmektedir. Bir
tilkenin minimum ¢alisma sayis1 “1” ve minimum atif sayis1 “0” olarak se¢ilmistir. Analiz sonucunda
13 iilkenin yer aldig1 ve kiimelenme sayisinin 5 oldugu goriilmektedir. Ayrica iilkeler arasinda 16
baglant1 ve toplam 24 baglant1 giicii tespit edilmistir. Sonuglar yorumlandiginda, ispanya’nmn 16
yayin, diger iilkelerle 5 baglanti ve 8 toplam baglanti giicii ile 6ne ¢iktig1 saptanmigtir. Diger tilkelere
bakildiginda, Tirkiye’nin 8 yayin, Portekiz’in 7 yaym, Almanya’nin 5 yayminin bulundugu ve
birbirleriyle yogun iliski igerisinde olduklar1 goriilmektedir. ingiltere’nin 4 yaym, Filipinler’in 1
yayini oldugu ve birbirleriyle iliskili oldugu analiz sonucunda belirtilmistir. Ayni sekilde Cin’in 6
yayini ve Tayvan’in 1 yayimi oldugu goriilmektedir. 4 yayini bulunan Amerika Birlesik Devletleri’nin
ise, 2 iilke ile iliskisinin oldugu analiz sonuglarinda tespit edilmistir.
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Sekil 11. Yaymnlarin Ait Oldugu Universitelere liskin Haritalama Sonuclari

llgili alanda yaym yapan kurumlar ag haritas1 seklinde gorsellestirilmistir (Bknz. Sekil 11). Bir
kurulugun minimum caligma sayis1 “1” ve minimum atif sayis1 “0” olarak secildiginde, 91 kurulus
arasinda 14 tanesinin birbirleriyle baglantili oldugu tespit edilmistir ve analiz gerceklestirilmistir.
Sekil incelendiginde, 4 kiimeye ayrilmis 14 kurum goriilmektedir ve baglant1 sayis1 ise 23 olarak
belirtilmistir. En fazla yayma sahip olan Hong Kong Polytechnic Universitesi’nin 4 yayin ve 7
baglantiya sahip oldugu goriilmektedir. Ikinci sirada yer alan University of Algarve’nin 2 yayina,
Universidade Europeia’nin 2 yayina, Dokuz Eyliil Universitesi’nin ise 1 yayima sahip oldugu analiz
sonucunda saptanmistir.

Tablo 1. Yaynlarin Yazarlar, Yili ve Atif Sayilarina iliskin Bulgular

No Yayinlar Yazarlar Yaymn Yii  Atif Sayisi
Towards a structural model of the
1 tourist experience: An illustration from food Quan, S and Wang, N 2004 832

experiences in tourism
Gastronomy Tourism: A meaningful travel

2 Kivela, J. and Crotts, J.C. 2005 133
market segment
Understanding travelers' experiences
3 of gastronomy through ~ etymology  and Kivela, J.J. and Crotts, J.C. 2009 78
narration
Government websites for promoting East
4 Asian culinary tourism: A cross-national Horng, J.S., and Tsai, C.T.S. 2010 194
analysis
Attributes that influence the evaluation of .
5 travel dining experience: When East meets Chang, R.C.Y., Kivela, J. 2011 197
and Mak, A.H.N.
West
Sengel, T., Karagoz,
6 Tourists' approach to local food A., Gurel, C., Dinger, F.I., 2015 51
Ertugral, S.M., and Balik, M.
The insectivore's dilemma, and how to take Deroy, 0., Reade,
! the West out of it B. and Spence, C. 2015 144
Motivation-based  cluster  analysis  of Ramires A Brandao
8 international tourists visiting a World Heritage E and Sbusa A C" ' 2018 73
City: The case of Porto, Portugal ' T
What drives customers' willingness to pay
9 price premiums for luxury gastronomic Kiatkawsin, K., and Han, H. 2019 53
experiences at michelin-starred restaurants?
10 A survey on food computing Min, W.Q. 2019 101

En fazla atif alan ¢caligmanin tespit edilmesi i¢in yapilan atif analiz raporu sonuglart verilmistir. 2001-
2022 yillar1 arasinda yapilan yayinlar tarandiginda 255 yayina ulasilmistir ve en yliksek atif alan on
yayin incelenmek tizere Tablo 1’de sunulmustur. Tablo incelendiginde, Quan & Wang’in (2004)
calismasinin 832 atif sayisi ile en fazla atif alan ¢alisma oldugu goriilmektedir. Chang vd. nin (2011)
calismasinin 197 atif alarak ikinci sirada, Horng & Tsai’nin (2010) ¢alismasinin ise 194 atifla tiglincii
sirada oldugu tespit edilmistir. Dordiincii sirada 144 atif ile Deroy vd. (2015) besinci sirada 133 atif
ile Kivela & Crotts (2005) altinci sirada 101 atif ile Min vd.’nin (2019) ¢alismasi yer almaktadir.
Kivela & Crotts’un (2009) ise 78 atif ile yedinci sirada oldugu goriilmektedir. Ramires vd.’nin (2018)
calismasinin 73 atifla sekizinci sirada; Kiatkawsin & Han’in (2019) calismasinin ise 53 atif ile
dokuzuncu sirada oldugu saptanmistir. Ayrica, Sengel vd.’nin (2015) “Tourists’ approach to local
food” ¢alismasi ise 51 atif alarak onuncu sirada yer almaktadir.
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5. SONUC VE ONERILER

Bu ¢alismanin amaci, gastronomik deneyim konulu ¢aligmalarin bibliyometrik analizini yapmak ve
calismada konuyla ilgili yayinlarin arastirilmasi, literatiire katki saglamasi amaglanmaktadir. Bu
amagla gastronomik deneyim kavramina iliskin 2001-2022 yillar1 arasinda yayinlanan toplam 255
caligmanin oldugu tespit edilmistir. Yayinlar yillar itibari ile bakildiginda WOS veri tabaninda
konuya iliskin ilk ¢alismanin 2001 yilinda yayimlandigi tespit edilmistir. Buna gore, yayin sayilari
incelendiginde, 49 yayin ile en fazla ¢alismanin 2022 yilinda yapildigi gézlemlenmistir. Yayimn
sayilarinin son yillarda artarak devam ettigi bulgularina Nebioglu’nun (2019) calismasinda da
rastlanilmistir.

Yapilan atif sayilarina gore, 633 atif ile 2022 yil1 en fazla atif yapilan y1l olmustur. 255 yayina ait atif
konularina bulgular incelendiginde, 128 atif ile en ¢ok atfin turizm alaninda yapildig1 goriilmektedir.
Yayinlarin yazarlarina iligkin bulgular incelendiginde, ilgili alanda en fazla 5 yayin ile Tomas Lopez-
Guzman, Faruk Seyitoglu ve Charles Spence tarafindan yapildig: tespit edilmistir. Gastronomik
deneyim yayinlarin1 destekleyen kurumlar olarak European Comission (Avrupa Komisyonu) ve
Fundacao para a Ciencia e a Tecnologia, 7 ¢alismaya fon sagladiklarindan ilk sirada yer almaktadir.
Uluslararasi alanyazinda gastronomik deneyim konusunda 59 yayin ile en ¢ok yayin yapan iilke
Ispanya’dir. Tiirkiye ise 19 yayin ile dordiincii sirada yer almaktadir. Dergilerin endekslerine iliskin
sonuglar incelendiginde, ilk sirada 93 dergiyi kapsayan ESCI yer almaktadir. En az taranan endeks
ise 1 dergi ile A&HCI olmustur.

Gastronomik deneyim konulu yaymlarin Vosviewer haritalama programi ile anahtar kelimelerinin
ortak olusum ag1 analizi yapilmistir. En az bir tekrar eden kelimeler segilerek veriler elde edilmistir.
Analiz sonuglarina gore, 199 kelime arasindan 176 anahtar kelimenin birbiriyle baglantili oldugu
tespit edilmistir. Kosullar1 saglayan anahtar kelimelerden 23 kiime, 574 baglant1 ile 605 toplam
baglanti giicii saptanmistir. Buna gore, gastronomik deneyim alanindaki caligmalarda anahtar
kavramlar1 ile “gastronomi" anahtar kelimesinin 110 baglant1 ile en giiclii baga sahip oldugu
goriilmektedir. "Gastronomik deneyim” 30 baglant1 ile ikinci en fazla baglantiya sahip anahtar
kelimeyle yer alir, "gastronomi turizmi” anahtar kelimesi ise 27 baglanti ile {iglincli sirada yer
almaktadir. Alan & Sen (2020) “Gastronomi temali festivaller iizerine yapilmis ¢aligmalarin
bibliyometrik analizi” adli c¢aligmasinda gastronomik etkinlik temasinin davranigsal niyet,
motivasyon, turizm, festival ve deneyim konular ile giiglii baglar1 oldugu bulgularina rastlanilmistir.

En fazla atif alan yazarlara iligkin degerlendirmede bir yazarin ¢alisma sayisi en az “1” ve bir yazarin
caligmasina yapilan atif sayisi ise en az “0” degeri secilerek olusturulmustur. Yayinlarin yazarlarina
iliskin baglanti bulgularinda 7 yazarin yer aldigi, 2 kiime olusturdugu ve 12 baglant1 bulundugu tespit
edilmistir. Bu yazarlardan Salvador Moral-Cuadra, 6 baglanti ile 6ne ¢ikmakta ve Salvador Moral-
Cuadra, David Mora, Miguel A. Solano-Sanchez ve Tomas Lopez-Guzman arasinda yogun bir
baglant1 bulunmaktadir.

Gastronomik deneyim alaninda yayin yapan iilkelere iliskin sonuglarinda Ispanya’nin 16 yayin, diger
ilkelerle 5 baglant1 ve toplan 8 baglanti ile 6ne ¢ikmistir. Diger tilkelere bakildiginda Tiirkiye’nin 8
yayin, Portekiz’in 7 yaym, Almanya’nin 5 yayminin bulundugu ve birbirleriyle yogun iliski igerisinde
olduklari goriilmektedir. Yayin yapan kurumlar degerlendirildiginde 91 kurulus arasinda 14 tanesinin
birbiriyle baglantisi oldugu tespit edilmistir. 4 kiimeye ayrilmis 14 kurum goériilmektedir ve baglanti
sayist ise 23 olarak belirtilmistir. En fazla yayn ile Hong Kong Polytechnic Universitesi’nin 4 yayin
ve 7 baglantiya sahip oldugu goriilmektedir. Bunlara ek olarak mevcut calismada birbirleriyle
baglantili yazarlar, kurumlar, bu kurumlar1 destekleyen kuruluslar, iilkeler arasinda en ¢ok calismaya
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katilanlar, anahtar kavramlarin belirlenmesi, hangi konularda ¢alismalarin daha ¢ok oldugu ve en ¢ok
atif alan yazarlar dahilinde bilgilerin sunulmasi da bir sonraki ¢alismalara destekleyecek nitelikte olup
gastronomik deneyim konularindaki ¢aligmalarin hizlanmasina 151k tutacak niteliktedir. En fazla atif
alan calismanin tespit edilmesi i¢in yapilan atif analiz raporu sonuclarinda ise Quan & Wang’in
(2004) galismasinin 832 atif sayisi ile en fazla atif alan ¢alisma oldugu goriilmektedir. Chang vd.’nin
(2011) galismasinin 197 atif alarak ikinci sirada, Horng & Tsai’nin (2010) ¢alismasinin ise 194 atifla
ticlincii sirada oldugu tespit edilmistir.

Bu arastirma gastronomik deneyim kavramiyla sinirli olup sadece Web of Science veri tabaninda
tarama yapilmistir. Diger veri tabanlar1 taramaya dahil edilmemistir. Ayrica, ¢calismanin yayin yili,
atif sayisi, atif raporu, yazarlar, kurumlar, anahtar kelimeler, konular, endeksler ve dlkeler
parametreleri {lizerinden ¢aligma yiiriitiilmiistiir. Bu ¢alisma, gastronomik deneyimin sosyal,
entelektiiel ve kavramsal boyutlarinin nasil evrimlestigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Ayrica,
gastronomik deneyim alanindaki gelismeleri haritalandirarak arastirmacilara perspektif saglayacaktir.
Bu calisma, objektif literatlir tarama alanlar1 olusturarak yazarlarin uzmanlik alanlarin1 daha iyi
anlamalarina ve buna bagli olarak daha kesin yayin politikalarinin belirlenmesine katki saglayacaktir.

Literatiirde gastronomi ve deneyimler ¢alismalarina ayri1 ayri yer verilmesine ragmen yayinlarin
bir¢ogu gastronomik turizm bagliginda incelenmistir. Gastronomi ve destinasyon incelemelerinde de
yemek destinasyonundan sik¢a bahsedilmektedir. Gastronomi ve destinasyon alanlarinda yeni
gastronomik trendlerinde kullanimi ile ¢ekicilik saglayabilir ve is birliklerine artirabilir ¢aligsmalara
da destek saglayabilir. Bunun yani sira gastronomik deneyim bibliyometrik analizine yer verilmedigi
tespit edilmis ve bu c¢alismanin bir sonraki calismalara fayda saglayacagr Ongdrilmiistiir.
Aragtirmalarda diger baglantili olan ¢alismalardan da faydalanacagi tespit edilmistir. Bu sayede bir
sonraki ¢alismalarda gastronomi ve deneyimin diger alanlarla iliskisini inceleyebilir. Bu ¢alismanin
Farkli noktalardan da yine konuya iligkin tarama yapilmasi bundan sonraki arastirmalar igin
miimkiindiir. Gelecekteki calismalar i¢in, Scopus ve PubMed gibi veri tabanlarinda arastirma
yapilmasi 6nerilmektedir. Bu ¢aligsmalar, tarihsel siireclerdeki kavramlari ele alabilir ve ulusal veriler
de dahil ederek daha kapsamli bir yayina doniistiiriilebilir.
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ETiK BEYAN FORMU

Arastirma Destegi Bilgisi: Arastirma destegi alinmamaistir.

Etik Kurul Onay Durumu

(X) Etik kurul onay1 gerekmemektedir. Nedeni agagida belirtilmistir.

() Veriler 2020 tarihinden once toplandigindan etik kurul izni alinmamastir.

(X) Calismada kullanilan yontem etik kurul izni gerektirmemektedir.

Yazar(lar)in Katki Oram

1.Yazar: %25 3.Yazar: %25
2.Yazar: %25 4.Yazar: %25

Bilgilendirilmis Onam Formu: Tiim taraflar kendi rizalar1 ile calismaya dahil olmuslardir.
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