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Giris

Medya sistemi geleneksel donem (ana akim), liberal donem ve yeni medya diizeni
olmak tizere ii¢ donemden olusmaktadir. Geleneksel yap1 iginde ana akim olarak nitelendirilen
ve tek yonli akis saglayan bir anlayis ¢ercevesinde ilk medya ilkeleri olugturulmustur. Burada
medyanin basat aktor oldugu kullanici etkisinin ise hi¢ olmadigi bir medya perspektifinden s6z
edilmektedir. Birinci donem igerisinde gazete, radyo ve televizyon kamuoyu olusum
sireclerinde ilk kitle iletisim araglar1 olarak 6n plana ¢ikmistir. Medyanin bu donemde kendi i¢
yapist “aragtirma, belgeleme, sunma ve kisith erisim saglama” gibi toplumsal dinamiklerin
kamusal noktada destekleyen ilk donemin igerisinde sinirh bir karsilik diizeyinde olmustur.
Iletisim alan1 ilk donemlerden itibaren enformasyon, esitlik ve Kkiiltiirleme iizerine
temellendirildigi modelde kamuoyu nezdinde anlamli bir diizeye erisebilmistir. Burada gerek
medyanin vatandaslari gerekse vatandaglarin medyaya olan zorunluluk hali kimi zaman sosyal
kimi zaman kiiltiirel ve psikolojik siireclerden bir baskilama diizeyinde gerceklesmistir. Ancak
en Onemli mesaj baskisi ideolojik catisma ve medya ekonomisi (editdryel bagimsizlik)

stireclerinde yasanmustir.

Medya ve insan arasindaki iletisimin ilk temas noktasi “etki” alanini olusturmaktadir.
Medyanin etkileme giicii (Perse, 2001; Bryant ve ark., 2002), medyanin yonetimi (Hollifield ve
ark., 2015), medyanin denetimi (Chomsky, 2002), medya bagimlilig1 (DeFleur ve Ball
Rokeach, 1989; Ball-Rokeach, 1998) ve teknolojik belirlenimcilik (McLuhan, 1962)
diizeylerinde gerceklesmektedir. Geleneksel medya sistemi i¢inde kullanicilarin igerikten
yaralanan kisiler olarak “etkilenen” kimlikleri tek yonlii alanlardan ikinci donem olarak
tanimladigimiz liberal donem ciddi bir degisim yasamistir. Burada yurttaglar “kullanici,
tiikketici, miisteri seklinde tanimlanmaya baglanmistir. Burada tek yonlii akis prensibi yerine ¢ift
yonlii ve karsilikli etkilesim siireclerine dogru internet tabanli etkilesim modeline gecis
yasanmigtir. Etkilesim konusu etki alaninin kullanici (tiiketici) ile medya kurumu (igerik
saglayici) arasindaki enformasyon ve ekonomik diizeylerde gerceklestigi bir yapiy1 ortaya

¢ikarmustir.

Yeni medya sistemi ise Oonceki donemlerin deneyimlerinin yanisira yeni nesil web
tabanl teknolojiler, ag teknolojileri, yapay zeka, insan-makine etkilesimi ve simbiyotik tabanl
kusatic1 yapilarin etkisi altinda 6nemli bir doniisiime ugramistir. Yeni medya sistemiyle

kullanicilar aktif, etkin, aktor ve dijital 6zneler olarak siire¢lerini sanal kimlikleri {izerinden insa
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edebilmek (gerg¢ek kullanic1 adi ve kimligi olsa da), yeni deneyimleme mecralar: iizerinde

etkinlik sahalarin1 glincellestirerek genisletmistir.

Giiniimiizde medya sistemi icerikler {izerinden tanimlanmaktadir. Icerik endiistrisi
seklinde regiile edilen medya sistemleri; sosyal ag endiistrisi, web teknolojileri, video-oyun
sektorii, dijital pazarlama araglar1 ile NFT ve metaverse alanlar1 kapsayan sanal tasarim
tirlinlerini meydana getirmektedir. Son yillarda icerige yonelik temel gostergelerden bir tanesi
stirekli gelisen ag teknolojilerinin kitle iletisim araglarini zaman ve mekandan bagimsiz yapilara
doniistiirmesidir. Yeni gelen her bir teknolojik iiriin ayn1 zamanda teknolojik sistem ve kullanict

tercihlerinde farklilagsma yaratmaktadir.

Etkileme konusu “medya sahipligi ve dijital iktidar” eliyle diger kullanicilar ve sanal
kimlikler iizerinden saglamaktadir. Burada kullanicinin diger kullaniciy1 etkilemesi sanal
kimlikler arasinda kimlik aktariminin enformatik sisteme doniistiirmesi ve dijital iktidar
alaninda kullanicilar arasinda gorece bilinirlik (fenomen olma hali) ilkesiyle sekillenmektedir.
Medya igeriklerinin c¢ercevelemesi, TUretilen igeriklerin genel temalariyla se¢imlenme
konularinin ele alinma bigimleri noktasinda ilgi ve izlenirlik siireclerini denetim altina
alabilmektedir. Bu durum djjital diinyada igerik iireten ile igerigin taklit bi¢imlerini iiretenler

tizerinden igerik karsilagtirmalarinin yapildigi yeni bir medya alanini olusturmaktadar.
Medya ve Kullanmic1 Etkilesimi

Sanal diinyada kullanicilarin kimliklerini dijital hesaplar, profiller ve sanal ciizdanlar
seklinde bicimlendirdigi yeni bir meta endiistri siireci yasanmaktadir. i¢erik konusu popiilerlik,
yiksek kalitede yapimlar, dijital kiiltiir alanina temas eden paylasimlar iizerinden
olusturulmaktadir. Bu donem sanal sistemlere duyulan egilimin arttig1, bagimlilik yaratici ve
kullanicilar etkilemeye yonelik teknik inandirma alanlarini ¢ergevelemektedir. Kullanicilar, ag
toplumu (Van Dijk, 2005) davranislarin temel yansimalarindan olan ag hareketliligi, akis
ilkeleri, takiplesme ya da ilgi diizeylerine gore yapimlarin siralanmasini ifade etmektedir.
Kullanicilar mevcut medya sistemini takip etmenin disinda kendi medyalarini olusturma (web

site, blok, sosyal medya hesab1 ve diger iiyelikler) politikalarini benimsemektedir.

Medya izlek giincelimi, medya erkleri ve kullanicilar arasindaki iliskiden siirekli
yenilenme zorunlulugu gosteren dinamik tabanli hesaplar aracilifiyla gelistirilmektedir. Bu

durumda icerik saglayicilar kendi kimliklerini giincelleme, reklam stratejileri ve forum kurallar1
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diizeyinde konumlandirirken kullanicilar ile igerik takipgileri arasindaki takiplesme reytingini

de 6diillendirme suretiyle medya monetizasyon alanini insa edebilmektedirler.

Medya kendi igerisinde bir¢ok aktif 6geyi barindirmaktadir. Medya igerisinde sadece
teknolojik araclar bulunmamakta ayni zamanda kullanicilar, politik stratejiler, kiiltiirel alt
yapilar ve toplumsal goriiniimlii birey eksenli yayincilik sistemleri de yer almaktadir.
Giliniimiizde medya endiistrisini sekillendiren en kiiclik ama en Onemli kavram “igerik”
konusudur. Igerik bir fikir ya da tasar1 olarak; taklit, saf iiretim ve endiistriyel modelde kitle
iletisim araglar lizerinden tiretilen, bir kullanict hesab1 ve profil yoluyla sanal kimlige doniisen
anlat1 nesneleridir. Icerigin anlam kazanmasi dolasim mecralar1 yoluyla (internet, sosyal medya
vb.) kiiresel sirketlerin ag sistemleri ve yeni medyay1 temsil eden bagl sistemlerin olusturdugu,
eklektik bir endiistriyel modelde gergeklestirdigi bir yapiyr tanimlamaktadir. Igerigin kendi alt

Ogeleriyle birlikte kurdugu tekno-etkilesimli yapi igerik endiistrisini ortaya ¢ikarmaktadir.
Icerik endiistrisinde katthmcilik.

Internet teknolojisi diinya genelinde hizla gelisirken, icerik endiistrisi de bu
gelismelerden etkilenmektedir. Yeni medya araglar1 sayesinde okuyucular sadece igerik
tiiketicileri olmayip ayn1 zamanda igerik iireticileri de haline gelmektedir. Igerik endiistrisi,
farkl1 sektorlerde faaliyet gosteren igerik dreticilerini kapsayan bir endistri olarak
tanimlanabilmektedir. Basili yayinlar, televizyon, radyo, sinema gibi geleneksel medya
araclarinin yam sira, giiniimiizde dijital platformlar da igerik endiistrisinde yer almaktadir.
Icerik endiistrisinin ortaya ¢ikis siireclerinde ilk olarak 15. yiizy1lda matbaanm icadiyla ortaya
¢ikan basili yayinlar, igerik endiistrisinin temelini olusturmustur. Sonraki ylizyillarda ise kitle
iletisim anlayisinin temelini ihtiva eden televizyon, radyo ve sinemanin yayginlagmasiyla
birlikte icerik endiistrisi genislemis ve biiyiimiistiir. Internet mecrasmin ortaya ¢ikis1 ve
dijitallesme konusunda yasanan teknolojik gelismelere bagli olarak internet teknolojisinin
gelismesiyle birlikte igerik endiistrisi dijital platformlara yonelmis ve ¢evrimigi igerik tiretimi

artmis ve yeni medya sisteminin 6nemli alanlarindan birini olusturmaya baslamistir.

Yeni medya, dijital teknolojiler iizerinden iletisim, paylasim ve etkilesim saglayan
medya araglaridir. Yeni medyanin bir uzantisi seklinde kabul edilen sosyal medya ile bloglar,
podcast icerikler, video paylasim siteleri gibi internet tabanli platformlar yeni medya araglarina
ornek olarak verilebilmektedir. Yeni medya araglari, icerik enddistrisi i¢in yeni bir pazarlama

firsati olusturmustur. Igerik iireticileri, yeni medya araglarini kullanarak kitlelere daha kolay bir
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sekilde ulasabilir hale gelebilmislerdir. Igerik sahipleri aym zamanda, okuyucular da yeni
medya araglar1 sayesinde igeriklere kolaylikla erisebildikleri i¢in igerik {ireticilerine geri
bildirimlerde bulunabilmektedir. Bu etkilesim, igerik endiistrisi i¢in 6nceden olmayan bir firsat

sunarak daha iyi igeriklerin olugmasini saglamstir.

Katilimeilik, herhangi bir siiregte bireylerin aktif olarak yer almasi, katkida bulunmasi
anlamma gelmektedir. Icerik endiistrisinde katilimcilik, okuyucularm igerik iiretim siirecine
dahil edilmesini ifade etmektedir. Katilimcilik, icerik iiretiminde kalitenin artmasini saglamak
disinda igerik {ireticileri, takipgilerin ve okuyucularin geri bildirimleri sayesinde beklentilerine
ve isteklerine daha uygun igerikler olusturabilirler. Ayrica, katilimcilik okuyucularla igerik
iireticileri arasinda gii¢lii bir bag kurulmasina da yardimci olmaktadir. Icerik endiistrisi,
geleneksel medya araglariyla baslayan tek yonlii iletisimden, dijital platformlar sayesinde
okuyucularin daha aktif bir sekilde dahil oldugu iletisime doniismektedir. Son yillarda 6zellikle
Youtube, Twitch ve Instagram gibi platformlarda yaygin olan influencer kavrami, okuyucularin

belirli kisilerin igeriklerine daha siki bir bag kurmasina katki saglar hale gelmektedir.

Bu agidan bakildiginda katilimeilik tabanli bir etkilesim uygulamasi olusturmak
kuskusuz yeni medya sisteminde icerik endiistrisi ve diger bagl sistemlere de dogrudan katki
saglamak tlizere bazi stratejiler gelistirilebilmektedir. Bu stratejiler temel olarak {i¢ ana sistemde

olusturulabilmektedir. Buna gore;

a) Okuyucularin geri bildirimlerini dikkate almak: Igerik iireticileri, okuyucularin geri

bildirimlerini 6nemsemeli ve iceriklerini bu dogrultuda uyarlamalidir.

b) Soru-cevap etkinlikleri diizenlemek: Okuyucularla diizenli olarak soru-cevap

etkinlikleri yaparak, onlarla daha siki bir iletisim kurulabilir.

¢) Topluluk olusturmak: Igerik {ireticileri, okuyucularin birbirleriyle etkilesimde

bulunabilecekleri topluluklar olusturarak, okuyucular arasinda giiclii bir bag
kurabilirler.

Icerik endiistrisinin ve yeni medyanin katilimcilik konusundaki 6nemi giderek
artmaktadir. Katilimcilik sayesinde igerikler daha kaliteli hale gelirken, okuyucular da igerik
iiretim siirecine dahil olarak, iceriklerin kendilerine 6zel hale gelmesini saglamaktadir. Bu
nedenle, icerik iireticilerinin gelecekte de katilimcilig1 arttirmak i¢in ¢alismalarini stirdiirmeleri
ve okuyucularla giiclii bir bag kurmak i¢in ¢aba gostermeleri onemli adimlar olarak kabul
edilmektedir. Bu goriisii destekleyen 6nemli bir teknolojik yonelim alani, yeni medyanin yapay

zeka ortamlariyla da etkilesimli hale gelmesidir. Yakin gelecekte dngdriilen bir gerceklik, yeni
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medya araglar1 sayesinde katilimciligin daha da 6nem kazanacagidir. Ozellikle yapay zeka
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte igeriklerin daha kisisellestirilmesi ve okuyucularin
istekleri dogrultusunda hazirlanmasi durumu, icerik iireticilerinin okuyucularla daha sik1 bir

bag kurmasini aktiflestirmektedir.

Teknolojideki hizli gelismelerle birlikte medya tiiketimi konusunda da biiylik bir
degisim yasanmaktadir. Yeni medya sisteminde siklikla kabul edilen bir konu geleneksel
medya tliketiminin yerini dijital ve mobil medya kullanimi ile bagh igeriklerin tiiketiminin
almasidir. Bu degisimlerle birlikte kullanici davraniglart da 6nemli Olgiide degismis ve
geleneksel medya tiikketiminin yerini dijital medya tiiketimi almigtir. Dijital medya, internetin
yayginlagsmasiyla birlikte hizla gelismis ve farkli tiirleri ortaya ¢ikmistir. Mobil cihazlar,
giinimiizde herkesin yaninda tasidigt en Onemli araglardan biridir. Mobil cihazlarin
yayginlasmastyla birlikte, mobil medya kullanimi da hizla artmustir. internet kullanicilarinin
biiyiilk bir kismi, mobil cihazlarmi kullanarak internete girmekte ve dijital igerikleri

tuketmektedirler.

Sosyal medya platformlari, son yillarda medya tiiketiminde 6nemli bir yer edinmistir.
Sosyal medya, kullanicilarin dijital igerikleri paylastigi, etkilesimde bulundugu ve haberlestigi
bir platformdur. Sosyal medya sayesinde kullanicilar, kendi igeriklerini olusturabilir, diger
kullanicilarla etkilesimde bulunabilir ve takip ettikleri markalarla iletisim kurabilirler. Bu
noktada iletisim alan1 “araglar, sistemler, kullanicilar ve ideolojik aygitlar arasilik” boyutunda
dontistim gecirmektedir. Kullanict davraniglarinin degisimi, pasif tiiketimden etkilesimli
tilketime gecis saglayabildigi i¢in geleneksel medyada, kullanicilarin pasif bir sekilde igerikleri
tiiketimi konusu, dijital medya ve sosyal medya platformlar1 sayesinde kullanicilar ekseninde
artik etkilesimli bir sekilde igerikleri tiikketmelerine aracilik eder hale gelmektedir. Bu sistemde
kullanicilar, kendi igeriklerini olusturabilmek, paylasabilmek ve diger kullanicilarla
etkilesimde bulunabilmek gibi ¢oklu eylem dinamiklerine de sahip olabilmektedir. Bu nedenle,
kullanicilar artik igerik tiiketicisi olmanin Otesinde igerik iireticisi konumuna gecerek dijital

onderlik alanini insa etmektedir.

Dijitallesen diinyada igerik, icerik sahipligi disinda veri kavrami da Onemli hale
gelmektedir. Bireylerin kullanim amaglari, diizeyleri ve egilim/yonelim diizeyleri gerek analiz
sirketleri gerekse markalar ve reklam verenler tarafindan takip edilmektedir. Markalar, dijital

medya ve sosyal medya platformlar1 sayesinde tiiketicilerle daha fazla etkilesimde
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bulunabiliyorlar. Markalar, sosyal medya iizerinden miisterilerine erisebilmekte, miisterileriyle

etkilesimde bulunabilmekte ve miisterilerine daha iyi bir deneyim sunabilmektedir.

Medyanin tekli kullanici anlayis1 ve hesap sahipligi yeni mecralarin ortaya ¢ikmasi ve
kullanicilarla kurduklar1 yasal politikalar sonucunda farkli etkilesimli modelleri ve ag
stratejilerini de sekillendirmektedir. Son yillarda sosyal ag araglarin takip etmek, igerigi etkin
bir bigimde yonetmek ve anlik izleme yapabilmek ilizere SEO adi verilen arama motoru

optimizasyon hareketlerine dogru ¢esitli hedefler de olusturulmaktadir.

Medya ve kullanic1 etkilesimi, dijital diinyada 6nemli bir konudur. SEO ¢alismalari,
medya ve kullanici etkilesimini arttirmak i¢in 6nemli bir aragtir. Dikkat ¢ekici basliklar, gorsel
kullanimi1, kullanic1 odakli igerikler, icerik kalitesi, etkilesimli igerikler, sosyal medya
paylasimlari, mobil uyumlu igerikler, hizli yiikleme siiresi ve SEO uyumlu igerikler, medya ve

kullanicr etkilesimini arttirmak i¢in 6nemli ipuglaridir.
Icerik endiistrisi ve dongii modeli.

Icerik; kendisini olusturanin bir nesnesi, uygulandigi mecranin kimligi, iiretici
kisinin/kurumun ise 6zne alanmi temsil etmektedir. Igerik endiistrisi bircok farkli teknolojik
sistemin ¢esitli uygulamalar (medya yazilimlari, yiiksek kaliteli baglantilar, internet tabanli
sistemler, akilli veri, yapay zeka ve hibrit tabanli modeller) tizerinden anlamli hale geldigi yeni
nesil bir sistemi tanimlamaktadir. Icerik konusu temelde icerik ve dijital medya alanlarindan
insa edilmektedir. Burada igerigin iiretiminden dagitimina olan siirecte kisisellestirme ve
ticretlendirme  politikalar1  igerige  yonelen ag  kullanicilarinin  davranislarmi

bicimlendirmektedir.

Asagida, Sekil 1 *de goriildugii tizere (icerik endiistrisi dongii modeli) fikir eyleminden
icerik endiistrisinin olusumuna kadar tiim teknik, politik ve mecra 6zellikli endiistriyel siirecleri
gostermektedir. Buna gore fikir ortaya ¢iktigi ilk andan itibaren yazinsal siirecler disinda
mutlaka kitle iletisim araclart yoluyla kullanicilarin sanal hesaplar1 ve dolagim mecralar
tizerinden ¢esitli kiiresel sistemler araciligiyla ti¢c asamali olarak gerceklestirdikleri eylemlerden

olusmaktadir.
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Sekil 1. Igerik endiistrisi modeli siire¢ diyagrama.

21. ylizyilda medya igeriklerinin, medya karakterlerinin yanisira medya alanina
“dolayl1” olarak hizmet eden igerik saglayict hesaplar, kullanicilar, fenomenler ve diger linlii
kisiler lizerinden saglanmasi yeni medya diizeninin 6nemli degisim yarattig1 konularin basinda
gelmektedir. Medya sadece gorsel, isitsel mecralarda bir kuruma bagli olarak eylemde bulunan
(kameraman, sunucu, editdr, genel yayin yonetmeni vb.) kisilerden olusmamaktadir.
Glinlimiiziin medya gercegi herkesin kendi medyasini olusturabilecegi bagimsiz igerikler
hazirlayarak kendi alt sanal topluluklarini olusturabilecegi seklindedir. Burada igerigi 6zgiin ya
da melez formlarda olmasi gibi bigimsel yap1 farkliliklarinin disinda igerigi olusturan
karakterlerin kimligi, kiiltiirel yapisi ger¢cek ya da sanal mekanlarda olusturulmasi 6énemli hale
gelmektedir. Burada bir bagka dnemli husus igerigin hangi teknik ya da sanal ag sistemlerinin

kurallarma gore anlatiya ve gorsel bigime doniistiiriilmesidir.

Son yillarda degisen sosyallesme ve dijitallesme anlayisi sanal diinyada hesap sahipligi,
ag kimligi ve enformatik alan insa siireglerinde bireyleri giindelik yasam deneyimlerine gore
tematik ve kategorik anlamlandirma semalarini da bigimlendirmektedir. Burada kullanic1 kendi
sanal kimligini diger kisileri kendi hesabina ekleyerek, tepkimede bulunarak (begeni, paylasma,
yorum vb.) ve ag kiiltiirii diizeyinde degisen dlgeklerde kiiltiirleme eylemini doniistiirmektedir.
Sanal diinyada iceriklerin sadece popiilerlik nesnesi olmadigi ayn1 zamanda igerik sahiplerinin
dijital sistemin Onemli parcalar1 olarak kabul edilmelerini olanakli hale getirdigi
savunulmaktadir. Zira sosyal paylasim ag iizerinden iiretilen igerigin yakinsak teknolojilerle
farkl1 elektronik araglara yiiklenmesi medyalar arasilik konusunda igerigi olusturan fenomenleri

ve bagli bulunduklar1 ag yapilarini da etkilesimli hale getirmektedir.
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Sosyal medya ve icerik yonetimi.

Medyanin kiiresel sirketlerle evrensel gelismelere yer vermesi, her bireye farkli 6lgek
ve zaman kaliplarinda gosterim hakki saglamasi ve yeni igeriklerin tiretimi konusunda alternatif
destekler saglamasi igerik iizerinde olumlu etkiler olusturmaktadir. Igerigi iireten birgok sosyal
medya kullanicis1 gerek kendi igerik stratejisini sekillendirmekte gerekse ilgili ag sirketinin,
“reklam, pazarlama, kullanic1 verilerinin analizi ve marka degeri” konularinda ekonomik
tabanli etkiler de olusturabilmektedir. Burada giiclii bir ag ve telekomiinikasyon sistemi
lizerinden veri yonetiminin kesintisiz diizeyde gerceklestirilmesi 6ncelikli kullanici
davraniglarin1 hesaplamak ve yeni igerikleri hizli bir bi¢imde dolasima sokulmasini

gergeklestirmektir.

Son yillarda sosyal medya konusu kullanicilarinin ag davraniglar iiretim siiregleri,
tiretim alanlar1 ve begeni duyduklari kategoriler konusunda farkli cins, yas ve gelir diizeylerinde
sanal kimliklerin ihtiya¢ yapilarin1 da ortaya ¢ikarmaktadir. Dijital kiiltiirlenme stiregleri kimi
zaman taklit¢ci ve melez hikayelerle kimi zaman da kurgulanmis ama yeni fikirler baglaminda
dijital mecralara servis edilmektedir. Son donemde 6zellikle pandemi etkisiyle ev yasamini
zorunlu dlgekte deneyimleyen bireylerin sosyal rahatlama ve ekonomik kazanim konusunda
sosyal mecralara daha bagimli hale geldigi (Aydemir, 2020; Isik ve ark., 2022) kabul

edilmektedir.

Sanal diinyada kisa siirede 6nemli kullanic1 sayis1 ve sirket degerine ulasan “TikTok”
uygulamasi 6rneginden hareketle Cin merkezli ilgili sosyal ag platformunda ilk kullanicilarin
Cinli yurttaglar olmasi nedeniyle Cin’in merkezinde icerik evreni kurulmustur. Bu platformda
islenen anlatilarin kurgusal komedi tiirlinde yogun sekilde dijital hikayeler olarak sunulmasi
sonraki donemlerde bu uygulamanin sanal ag hesabini acan diger kullanicilarin igerik
tercihlerinde 6nemli benzesim oOzellikleri olusturdugu goriilmektedir. Yeni kullanicilar
oncelikle taklit igerikler olusturmaya ve zamanla kiiltiirel, cografi niteliklerden bagimsiz olarak
kendi yeni melez yapimlariyla bu alana icerik destegi sunmaya baslamislardir. Burada kisa
komik hikayeler, dijital hikayelestirme siireclerinde onceki igeriklerin kanitlanmis ve begeni
reytingi Ol¢iilmiis icerikler iizerinden tiirevlerinin olusturuldugu ve pazarlandig1 yeni bir
deneyimlenme siirecine gec¢ilmistir.

Siiregle kullanicilarin birbirlerine ya da sisteme yonelik gergeklestirilen baglanma ve

bagimlilik temelinde OTT sistemleri i¢cinde onemli bir aktor olan Netflix uygulamasinda

Ozellikle Kore yapimi diziler basta olmak iizere c¢esitli Uzakdogu dizilerinin akis iginde
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yogunlukla sunulmasi benzer dizi karakterleri, sokak hikayeleri ve ¢ocuk oyunlari gibi bazi
alanlarda bagimlilik olusturdugu hatta siddete varan diizeylerde bu igeriklerin kiiresel alana
yayillmasina zemin hazirladi1 gerekgesiyle elestiri konusu olmaktadir. Bu asamada igerik,
kavramsal bir boyuttan kullanici, izleyici ya da takipgilerinin kendi gergek yasamlarini
aktardiklar riinler olarak “genel egilim” konusundan sosyal mecralar1 icerigin dolagimi ve
evrensel sistemdeki yeri baglaminda arastirma alanina doniistiirmistiir. Bu acidan igerik
kendini olusturan dijital mecralara aktaran kisi ve kurumlarin yanisira “etkilenme” yonii”
itibariyle pazarlama sisteminin ag tabanli icerik endiistrisinin geldigi noktayr gostermesi

acisindan énemlidir.

Icerik, sonu¢ olarak saglayict ortamlar (internet ve sosyal medya), dolasimin
gerceklestigi modeller (OTT, Kablo TV, Web TV, IPTV), sosyal ag etkisi Youtube, Facebook
ve TikTok gibi tasarimsal taklitci yapilar (dijital hikayelestirme), orijinal sanal tabanli iirlin
tasarimi (NFT) ve sanal iiriin ortamlar1 (metaverse ve e-ticaret) gibi kapsamli olarak genis bir
yelpazede endiistrilesmis yapilar1 tanimlamaktadir. Burada dikkat ¢eken bir diger ayrinti
izleyici ve kullanici arastirmalariin (Reyting ve Tiraj gibi) yeni medya sisteminde doniisiime
ugrayarak sanal diizleme aktarilmasi ve “begeni, yonelim ile egilimler” sekline

dontstiirilmesidir.

Arastirmanin Yontemi

Icerik kavrami, yeni medya diizeni iginde teknoloji iireticileri, kullamcilar ve dijital
aktorler icin énemli boyuta gelmektedir. Igerik iizerinden sekillenen programlar ve dijital
mecralar farkli kullanict tiirlerine ve taleplerine gore yenilikgi politikalar ger¢eklestirmektedir.
Icerik konusu; dijital teknolojiler aracilig1yla iiretilen fikir tabanli dijital hikayelerin kullanic
tercihlerine gore diizenlendigi goriilmektedir. Medya alan1 “igerik™ konusu ile “kitle iletisim
araclarinin” etkilesim boyutlarina gore bigimlendiginden her yeni teknolojinin getirdigi 6zellik
kolaylikla medya sistemine uyumlu hale gelmektedir. Bu ¢alisma yeni medya sistemi, web
tabanli teknolojiler ile sosyal medya araglar1 basta olmak {izere tiim igerik saglayici ortamlarla
regiile edilen icerik konusunun diger tiim medya teknolojilerini degistirdigini incelemek {izere

hazirlanmaktadir.

Calisma kapsaminda giincel medya igerikleri ile kullanici tercihlerinin yonelim alanlari
ve oranlar1 “diizey” baglaminda ele alinmaktadir. Aragtirmanin 6nemi, izleyici, kullanici ve
icerik endiistrisinin aktdrleri arasinda kullanim yapisini analiz etmektedir. S6z konusu arastirma

ile yeni medya igerikleri {izerinden icerik endiistrisinin nasil sekillendigi incelenmektedir.
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Sanal mecralarda kullanic1 kimligine sahip bireylerin icerik lizerindeki etkileri ile
etkinlik alanlarin1 tanimlayan 6nemli Ogeler igerik endiistrisi seklinde odaklanilmaktadir.
Aragtirmanin evrenini yeni medya sistemi olustururken 6rneklemini bu alan1 tanimlayan bes
biiyiik aktor olan “OTT, IP TV, Web TV, NFT ve Metaverse” ogeleri olusturmaktadir. Bu
kapsamda o6rneklemi kendi igindeki degeriyle digerleri arasindaki iliskinin anlamli boyutunu
ortaya c¢ikarabilmek i¢in her bir 6rneklem alaninin kendi kullanim diizeyleri secilmis, arama

konusu ve diinyadaki iilkelere gore genel yapilar1 degerlendirilmistir.

Yeni medya sistemi izleyicilerin/okuyucularin tercihleri, sanal ortamlardaki yonelimleri
ve dijital 6zne konumuna erisiminde dijital kanaat 6nderi ve fenomenlik de dahil olmak iizere
en fazla yonelim gosterdigi medya alanlari olarak son yillarda igerik olusturulan sektorler dikkat
cekmektedir. Bu kapsamda “OTT ve bagl sistemlerle sanal diinyay1 dijital tasarim ve ticaret
konusuyla eklemleyen metaverse ve bagl sistemler” lizerindeki kullanicilarin yonelimlerini,
kullanim diizeylerini, taranma kelimelerini, ilgi duyulan konular1 ve bdolgelere gore egilim
gosteren kullanici tipolojilerini ortaya ¢ikarmak adina Google Trends uygulamasi segilmistir.
Google Trends uygulamasini ele alan bazi ¢alismalar (Aydemir ve Fetah, 2022; Jun ve ark.,
2018; Mavragani ve ark., 2018; Cervellin ve ark., 2017; D’ Avanzo ve ark., 2017; Dergiades ve
ark., 2015; Nuti ve ark., 2014) medya analizi ve diger bilimsel arastirma konusunda ag
kullanicilarinin davranislarinin alternatif yontemlerle analiz edilmesi giderek daha 6nemli ve

yenilik¢i ¢oziimleme ortamlart saglayabilme becerisi itibariyle tercih konusu olabilmektedir.

Bu uygulama iizerinden anahtar kelimeler olarak daha once belirttigimiz bes 6nemli
aktor bir siire¢ takvimi belirlenerek icerik analizi yontemiyle incelenmektedir. Icerik analizi
(Krippendorff, 2013; Bilgin, 2006; Gokge, 2006; Aziz, 1990; Berelson, 1952; Berelson ve
Lazarsfeld, 1948) oOrneklerinin igerik iizerinde cerceveleme diizeyleri belirlenerek, konu

igerikleri baglaminda kategoriler olusturularak elde edilen sayisal veriler analiz edilmektedir.

Calisma; Google Trends Uygulamasi {izerinden igerik endistrisi, ikili yap1
olusturularak; “OTT, IP TV, WEB TV, NFT, Blokzincir ve Metaverse” alanlar1 {izerinden 1
Ekim 2021-1 Ekim 2022 tarihleri arasinda 1 yillik periyotta kullanici hareketleri, grafik ve

istatistiksel olarak analiz gergeklestirilmektedir. Google Trends degerleme sistemi; Arama
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teriminin belirtilen zaman araliginda en popiiler oldugu yeri gérmek iizere degerler 0 ile 100

arasinda bir dl¢ekte hesaplanmaktadir®.

Bu calismada yeni medyanin bes biiyiik ilgi ve kullanim alanini temsil eden dgeler
kapsam icine dahil edilerek bir yillik siirecteki egilim diizeyleri genel olarak analiz
edilmektedir. Arastirmada s6z konusu tematik alanlar kendi i¢ yapilari, taranma bigimleri ve
bagimlilik gibi alanlarda siniflandirilmaktadir. Bununla birlikte arastirmada kullanicilarin
kimligi ve demografik 6zellikleri (cinsiyet, yas, egitim ve gelir durumu) belli olmadigindan
kullanma diizeyleri sadece smirl olarak analiz edilebilmistir. Arastirmanin diger sinirlilik
alanlarini 1 yillik degisim yapisinin yontem bilimsel olarak sadece icerik analizinin yapilmasi
ve diger arastirma yontemlerinin (anket, miilakat, gozlem ve diger arastirma modelleri) dahil

edilmemesi olusturmaktadir.

Bulgular

Dijital ag toplumunun internet tabanl iletisim hareketi yeni medya sistemi tizerinden
referans kaynagmi olusturmaktadir. Dijital igerik, web tabanli sistemler ve diger uygulama
faktorlerinin hizli gelisim gosterdigi son otuz yillik siirecte bu alana ilgi gosteren bireyler
“kullanici, katilimci, arastirmaci ve takipci” Ozelliklerinin yanisira icerik iizerinde katkida
bulunan “dijital 6zne” konumuna erismektedir. Son donemlerde igerik saglayici olarak
teknolojik alt yapiya ag kullanicilarinin hizmetine sunulan bazi uygulama alanlar1 bu alandaki

egilimleri ve sektordeki tiim paydaslar1 dinamik bir yapiya dontistiirmektedir.

Yeni medya sisteminin 6nemli aktdrleri arasinda kabul edilen sosyal ag sitelerinin
sayisindaki artiglar e-ticaret sistemlerinin gelisimi, teknolojik sirketlerin sayisinin artig
gostermesine ek olarak (liriin ve market degerlerinde de artis es zamanli olarak goriilmektedir)
yapay zeka ve diger yenilik¢i teknolojilerdeki etki alanlarinin gelisim gostermesi dikkat ¢ekici

diizeylere erismektedir.

Dijital diinyada kullanicilarin igerige erisimi, haber kaynagini inceleme ve enformatik
alandaki eylemlerin temel gostergelerinden biri arama motorlarinin sayisal artis1 ve
kullanicilarinin taleplerindeki paralel artisla anlamli hale gelmektedir. Arama motorlar1 internet

kullanicilarina zengin enformasyon ortamlari saglayan kisa siirede erisim katkisinda bulunan

3 Burada 100 degeri, s6z konusu konumdan yapilan tiim aramalarda oransal olarak en fazla popiilerlige sahip konumu; 50
degeri, yarist kadar popiilerlige sahip bir konumu belirtmektedir. 0 degeri ise bu terim icin yeterince verinin olmadig bir
konumu tanimlamaktadir. Bk. https://trends.google.com.tr
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araclardir. Bununla birlikte kullanicilarin genel egilimlerinin konum, tema ve kategori disinda
iilke ve bolgelere gore cesitlilik 6zellikleri (egilim ve yonelim diizeyleri) analiz eden veri
kaynagina dogru doniismektedir. Zira kullanicilarin baglanti1 kurduklar1 ortamlar ve bu ortama
baglandiklar1 aygitlar (telefon, tablet, bilgisayar ve kisisel bilgisayar vb.) acik ve ortiilii olarak
kimliklerini (IP adresi vb.) yansittiklar1 zaman ve mekén paralelinde genel yonelimlerini ag

akisi i¢inde dolayl olarak da olsa gosterdikleri bir ag trafigini beslemektedir.

Bu calisma, dijital ag kullanicilarinin yeni medya icerisinde son birkag¢ yilda en fazla
bilinen ve 6n plana ¢ikan uygulama alanlarindaki kullanim diizeylerini belirleyen genel
egilimlerini ve yonelimlerini incelemektedir. Internet mecrasi tiim kullanic1 gruplar igin farkli
sosyo-demografik yapilara sahip olsalar da genel ihtiyaglar ve iiretim protokollerinin piyasa
dinamiginin belirlenmesindeki katkilar1 6lceginde anlamli yapilar olusturmaktadir. Bu yapilar
daha kisa siirede daha yiiksek kullanici sayist ve dogrulanmis verilerin ¢oziimlenerek yakin
gelecekte ag kullanicilarinin ihtiyaglariyla igerik endiistrisinin hangi alanlarda doniisiim

gecirebilecegi konusunda da bazi detaylar ortaya ¢ikarmaktadir.

Arastirma siirecinde edinilen veriler detaylandirildiginda asagidaki sekillerde de
goriildiigi gibi kullanic1 ve kullanim arasindaki istatistiksel degerler ortaya ¢ikmaktadir. Buna
gore; NFT, Metaverse, OTT, IP TV ve Web TV* igin bir yillik inceleme alan1 dahilinde zaman
icinde gosterilen ilgi diizeyleri ile bolgelere gore gosterilen ilgi giizeyleri konusunda 1 Ekim
2021 ile 1 Ekim 2022 arasindaki stiregte NFT arama terimi i¢in en popiiler bes iilke ve arama

terimi degerlerine bakildiginda asagida Sekil 2’de yer alan diinya gorselinde de goriilmektedir.

Buna gore; Cin 100, Nijerya 74, Giircistan 46, Filipinler ve Yeni Zelanda 41 olarak
goriilmektedir. En yogun kullanim alanmi olarak belirlenen Cin bu konuda en fazla egilim
gosteren ve ekonomik yonden bu alandan beslenmek isteyen {ilkelerin basinda gelmektedir.
NFT konusu, benzersiz liriin olarak yeni nesil sanat tasarimi, telifli iirlin ve tekil sahiplik
alanlarmi igermektedir. Bu kavram igin artis gosteren/biiyiik ¢ikis yapan bes tarama kelimesi
olarak “Nft mamaco, stepn, stepn Nft ve azuki Nft” kavramlar iizerinden ilgili sorgularin

gergeklestirildigi anlagilmaktadir.

4 Arastirma kapsaminda belirlenen bu bes 6ge renk kodlamasi olarak bakildiginda; NFT (Mavi), Metaverse (Kirmizi), OTT
(Sarn), IP TV (Yesil) ve Web TV (Mor) seklinde kategorize edilmektedir.
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Sekil 2. NFT bolgelere gore karsilagtirmali dokiim. https://trends.google.com.tr

Metaverse kavrami iizerine belirtilen tarihlerde elde edilen bdlgeye gore ilgi alani ve
ilgili sorgular degerlendirildiginde ise asagida Sekil 3’te ilk bes sirada yer alan iilkeler sirasiyla;
Tirkiye 96, Cin 93, BAE 77, Nijerya 59, Tayvan 45 olarak goriilmektedir. Bu konuda ilgili
sorgular arasinda “Green metaverse token, web3, Nike metaverse, how to buy land in metaverse

ve metaverse arsa alma” seklinde en fazla tarama yapildig1 anlagilmaktadir.

METAVERSE

Bolgeye gore ilgi alani Bolge v = & < <& ilgili sorgular Artig Gosteren v

|
N
A

1 green me taverse token

2 web3

<, e 3 nike metaverse

4 how to buy land in metaverse

5 metaverse arsa alma

Sekil 3. Metaverse bolgelere gore karsilastirmali dokiim. https://trends.google.com.tr

Son yillarda OTT sistemleri internette televizyon deneyimini sekillendiren ve sanal
kullanicilara 6zellikle zaman ydnetimi konusunda cesitli avantajlar saglayan 6zgiin icerik ve
program yapilariyla dikkat ¢cekmektedir. Arastirma kapsaminda ilgili donemde elde edilen
verilere gore sar1 tonlarda yer alan yogunluk degerleri itibariyle diinya genelinde Sekil 4’te yer
aldig1 lizere sirastyla Hindistan 100, Estonya 50, Macaristan 15, G. Kore 13 ve Almanya 12
olarak yer almaktadir. Bu konuda yapilan tarama kelimelerinde ise Hindistan arama
kavramlarinin yogun olarak yer aldigi ve “kashmir files, kashmir files ott, bimbisara, bimbisara

ott, karthikeya 2” seklinde siralandig1 anlagilmaktadir.
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oTT

Bolgeye gore ilgi alani Bolge ~ = 3 O < ilgili sorgular Artig Gosteren v ¥ <> <
1 kashmir files
2 kashmir files ott
3 bimbisara
4 bimbisara ott
5 karthikeya 2

D Diglik arama mi olan bolgeleri dahil et 1-5/ 25 sorgu gosteriliyor >

Sekil 4. OTT bolgelere gore karsilastirmali dokiim. https://trends.google.com.tr

IPTV
Bolgeye gore ilgi alani Bolge v = F o< ilgili sorgular Artig Gosteren v &% <> <
1 listaiptv 2022
2 smarters player lite
;“ [.« 3 iptv gratis 2022
‘ 4 lista iptv 2022 gratis definitiva
5 bestiptv for firestick 2022
[ Dbisiik arama hacmi olan bélgeleri dahil et 5/ 25 sorgu gosteriliyor >

Sekil 5. IP Tv bolgelere gore karsilastirmali dokiim https://trends.google.com.tr

Yeni medya sisteminde internet iizerindeki ¢esitli protokoller arasinda ilk uygulama
ornekleri arasinda yer alan IP TV, internet tabanli televizyon deneyimi i¢in siklikla kullanilan
bir ortam Ozelligi gostermektedir. IP TV konusunda 6n plana ¢ikan iilkeler yukarida yer alan
Sekil 5’te renk yogunluklar itibariyle Fas 100, Cezayir 88, Tunus 81, Makedonya 47 ve
Senegal 38 olarak siralanmaktadir. Bu konuda yapilan ilgi taramalarinda ise “lista iptv 2022,
smartes player lite, ip tv gratis 2022, lista iptv 2022 graits definitiva ve best ip tv for firestick
2022” seklinde 6n plana ¢ikan ilgili sorgular oldugu anlagilmaktadir.

WEB TV

Bolgeye gore ilgi alani Bolge = ¥ <> <: ilgili sorgular Artis Gosteren v ¥ <> <
1 crushed
2 pobre tv
3 crushed web series
4 halo tv series
5 amazon mini tv web series

[ oisiik arama hacmi olan bélgeleri dahil et 1-5 / 25 sorgu gésteriliyor >

Sekil 6. Web Tv bolgelere gore karsilastirmali dokiim. https://trends.google.com.tr
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Web Tv Konusunda bolgelere gore ilgi diizeyi ve ilgili sorgular konusunun Sekil 6’da
yer alan renk yogunluk diizeyleri ve sorgu yapilarina bakildiginda ise Benin 100, Yunanistan
93, Kibris 34, Bosna-Hersek 22 ve Danimarka 15 olarak siralanmaktadir. Burada en fazla
“crushed, pobre tv, crushed web series, halo tv series ve amazon mini tv web series” seklinde

sorgulama yapildig1 anlasilmaktadir.

Bolgeye gore kargilastirmali dokim Bilge v ¥ < <
® NFT @ METAVERSE @ OTT @ IPTV @ WEBTV Sirala: OTTiginilgi alam v
. )
R . 1 Hindistan | |
gy gl
2 /
® i3 2 Macaristan I ]
Y . -
3 Birlesik Arap Emirlikleri | — | L]
4 Almanya [ L]
Renk yogunlugu, aramalarin ylizdesini temsil eder DAHA FAZLA BILGI 5 Banglades | =0
D Diigtik arama hacmi olan balgeleri dahil et 1-5/ 30 bolge gosteriliyor >

Sekil 7. Tiim kavramlarin bolgelere gore karsilastirmali dokiimii. https://trends.google.com.tr

Yukarida Sekil 7°de tiim kavramlarin bolgelere gore karsilastirmali doékiimleri
incelendiginde ise mavi renk koduyla yer alan NFT i¢in ilgi alaninin yiliksek oldugu
anlasilmaktadir. Burada gelismis iilkeler ve gelismekte olan tilkelerin ayn1 konuda yiiksek ilgi
ya da diisiik ilgi olusturma siireclerinde oOzellikle ekonomik kazanim ve gelir saglama
davranisinin, izleme ve eglenme davranisinin Oniine gectigi anlasilmaktadir. Tiim kavramlara
duyulan ilgi diizeyleri i¢in asagida Sekil 8’de yer alan renk kodlu zaman ¢izelgesinde NFT i¢in
2021 yili i¢in 29 olan ilgi diizeyi Metaverse 15, OTT 6, IP Tv 11, Web Tv 3 olarak yer

almaktadir.

e

o<

Zaman iginde gosterilen ilgi

A

I
m .

Sekil 8. Tim kavramlara zaman ig¢inde goOsterilen ilgi karsilastirmali  dokiim.
https://trends.google.com.tr
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2022 itibariyle ilgili kavramlarin ilgi diizeylerinde “NFT 14, Metaverse 5, OTT 19, IP
Tv 12 ve Web Tv i¢in 3” olarak belirlenmistir. Buna gore 5 kavram arasinda NFT ve Metaverse
icin 1 yillik siirecte diisme egilimlerinin oldugu, OTT ve IP TV i¢in yiikselme egilimlerinin
Web TV i¢in de degismeyen bir zaman i¢inde ilgi diizeyinin oldugu anlagilmaktadir. Bu
kavramlarin genel ortalamasi ise NFT 37, Metaverse 7, OTT 16, IP Tv 11 ve Web Tv 3 olarak
gerceklesmektedir. Tiim veriler 1s181nda asagida Sekil 9°da goriildiigii tizere ilgili kavramlarin
tiirsel ve zaman- ilgi degeri bakimindan Diinya Geneli Siralamasina bakildiginda tlkelerin
bolgesel ve zaman noktasinda tercihlerinde popiilerlik algisinin etkisinde ziyade o6zellikle
kullanicilara ekonomik konudaki katkisi, satin alma davraniglar ile eglenme (nitelikli zaman

gecirme) konularinda 6nemli bir yonlendirme rolii oldugu da anlasilmaktadir.

In Diinya Geneli Srralama (Bdlgelere Gore ilgi Siralamasi)-% Degeri Cinsinden

¢IN 100 NUERYA i GURCISTAN 46 FILIPINLER 41 YENIZELANDA 4
META '
TORKIYE 9 ¢IN 9% BAE n NIERYA 5 TAYLAND 5
VERSE
n orr HINDISTAN 100 ESTONYA %0 MACARISTAN 15 G.KORE 13 ALMANYA P
I PV FAS 100 CEZAYIR 88 TUNUS 81 MAKEDONYA o SENEGAL 1
! WEBTV BENIN 100 YONANISTAN 93 KIBRIS 3 BOSNAHERSEK 22 DANIMARKA 15

Sekil 9. Diinya geneli siralama (bolgelere ve zaman degerine gore).
Tartisma ve Sonug¢

Gilinlimiiz diinyasinda degerler sistemi, igerik endiistrisi temelinde gergek ya da kurgusal
bir evren {lizerinden bireyleri kullanici, gorsel tiiketici veya tiiketimin nesnesine evrilen
varliklara doniistiirmektedir. Bu durum da bireyin sanal ortamlarda nesnelesmesi ve iirtin haline
gelmesi, evrensel diizlemde herseyin tiiketilebilir ¢evrimigi varliklara doniistiigiinii ortaya
cikarmaktadir. Bireylerin ve i¢inde yasanilan gercek yasamin tiim varliklarinin {i¢ boyutlu
gercekliginin yerini sanal diinyadaki ii¢ boyutlu bir gerceklige terk etmesi, evrenin bir iirlin
haline geldigi metaforik bir siireci aktif hale getirmektedir. Bu durum, bir yoniiyle yeni medya
ve iletisim diizeni olarak diisiiniilmekle birlikte sanallasan iletisim aglarinin ayni1 zamanda
pazarlanabilir dijital varliklara doniismesi, Metaverse ad1 verilen yeni sanal uzamin endiistriyel

kimliginin insa edilme siirecini beraberinde getirmektedir.

Yeni medya sistemi gelisim ve degisim yapist itibari ile yenilik¢i bir sisteme sahiptir.

Bireyler dijital ortamlarda gerek kullanici gerekse yatirimci ozellikleri ile fikri miilkiyet
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olusturmaya, yonetmeye, piyasa kosullarina karsi refleks gelistirmeye duyarli olmaktadir.
Kripto paralar yeni ekonomi modeli olusturduklarindan ger¢ek para ve zaman iligkisi internet
tabanli para ve zaman yapisina doniismektedir. Metaverse Web 3.0 teknolojileri ile gelistirilen

teknik kodlama ve yazilimsal siireglere bagli olarak bu alan1 desteklemektedir.

Icerik Endiistrisinin genel yapismna bakildiginda; merkez iilkelerde yer alan
kullanicilarin siire¢ igerisinde bu alana katkida bulunma stratejisini benimsedikleri, ¢evre
tilkelerdeki kullanicilarin da bu siiregte sistemi canli tutarak iletisim kiiltliriinii, oyun ve ilgili
hukuki kurallar belirleyen merkez iilkeler arasinda bagimlilik ve tahakkiim yapisi iletisimsel
eylem siireclerini de derinden etkilemekte oldugu anlasiimaktadir. Igerik endiistrisi konusunda
baz1 sosyal ag ornekleri ve teknolojik yatkinlik gerekgesiyle 6zellikle gelismekte olan tilkeler
arasinda iletisim ve teknolojik araglara yapilan yatirimlarla dogru orantili gelisim gosteren NFT
ve Sosyal Medya (TikTok gibi) pazarinda 6zellikle uzak dogu {ilkelerinin kullanicilarinin 6n

plana ¢iktig1 anlagilmaktadir.

Bu {ilkelerin, icerik endiistrisine dijital hikdye aktarimi ve kisa komik videolarin yani
sira endiistriyel tasarim yetenekleriyle de ydn verebildikleri gdzlemlenmektedir. Igerik
endiistrisi i¢cinde yer alan dijital mecralarin esitlik, adalet ve katilimcilik noktasinda evrensel
iletisim ilkeleri tizerinde dijital diktatorliige doniisen ve engelleyici noktaya eristigi

gorilmektedir.

Afrika’da birkag iilke diginda bu alanda iicretsiz erisim saglama ve igerik saglama yerine
icerigi kullanma davramiglarinin agirlikli oldugu da anlagilmaktadir. Kapitalist sistemde gii¢
odagma doniismeyen iilkelerin bu alanda yer alamamasi, (ilgili arastirma siireci igerisinde)
sanal iletisim konusu ile kiiltiirel emperyalizm ve kiiresellesme politikalarinin dijital ortamlarda
karsiligini da aciklamaktadir. Tiirkiye 5 arastirma konusu icerisinde Metaverse alaninda %96

ile ilk sirada yer alirken, diger konularda ortalama bir deger gostermektedir.

Sonug olarak icerik endiistrisinin kullanici tercihleri ve yonelimlerinde erisim kolayligi,
nitelikli ¢iktr saglama, zaman geg¢irme, eglenme davraniglarinin yani sira ekonomik kazanim
saglamak tlizere bu alanlara yonelim gosterdigi ve uzun siireclerde bu alanda zaman gecirdikleri
de anlasilmaktadir. Yeni medya sisteminin bir uzantisi olarak arastirma dahilinde incelenen
alanlarin igerik endiistrisinin olusumunda ve gelisiminde 6nemli aktdrler olarak gecerliliklerini

korudugu goriilmektedir.
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